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Stroer gehort 2011 zu den strukturellen
Gewinnern

e ZAW-Analyse bestatigt AuBenwerbung als
Wachstumstreiber der Branche

Koln, 4. Juni 2012 Vorletzte Woche hat die Branchen-Analyse des
Zentralverbands der deutschen Werbewirtschaft ZAW ermittelt, dass der
Gesamtmarkt der Werbewirtschaft im letzten Jahr nur um etwas mehr als 1
Prozentpunkt zulegen konnte. Der Auflienwerbemarkt ist im Jahr 2011 in
Deutschland um 5,8 Prozent gewachsen und gehért damit klar zu den
Gewinnern der Branche. Unter den zehn starksten Playern innerhalb der
Werbewirtschaft sind die Aulenwerber und die Online-Medien (+15,0
Prozent) die beiden Wachstumstreiber des Segments und liegen noch vor
TV, Print und Hoérfunk. Dabei hat das Kélner Unternehmen das eigene
Marktsegment mit einem organischen Umsatzwachstum von 6,2 Prozent

noch ubertroffen und konnte Marktanteile hinzugewinnen.

Die ZAW-Analyse bestatigt einen strukturellen Trend: die Digitalisierung teilt
den Mediamarkt in Gewinner und Verlierer auf. Die Investition in
Wachstumsprojekte wie den Out-of-home-Channel hat sich fur Stréer
bewahrt: die digitalen Auflenwerbemedien wachsen Uberproportional mit

einem deutlich zweistelligen Wachstum.

"Die ZAW Analyse belegt, dass wir den Markt outperfomed haben und
zu den strukturellen Gewinnern in der AuRenwerbung gehodren", stellt
Udo Mueller, Vorstandsvorsitzender der Stroer AG, fest. "Daran andern
auch die Einmaleffekte nichts, die derzeit durch einen groRen nationalen
Kunden und seine Zuriickhaltung entsteht. Das beeintrachtigt mal ein
Quartalsergebnis, aber auf mittel- und langfristige Sicht kdnnen wir nur

zu den Marktgewinnern gehoéren."
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Entwicklung des Marktanteils der AuRenwerbung an Nettowerbeausgaben in % in Deutschland
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Warktanteil Aukenwerbung an above-the-line Nettowerbeausgaben

Quelle: ZAW, Mai 2012

(Bildunterschrift) Marktanteil der Aufienwerbung in Deutschland ist stetig

gestiegen

Diese Grafik senden wir Ihnen auf Anfrage gern in druckfahiger Qualitat zu.

Uber Stréer

Die Kélner Stréer Out-of-Home Media AG mit ihren Tochtergesellschaften ist spezialisiert auf
alle Werbeformen, die auBer Haus zum Einsatz kommen — von den klassischen Plakatmedien
Uber die Werbung auf Wartehallen und Transportmitteln bis zu den modernen digitalen
Angeboten in der AuBenwerbung. Die Unternehmensgruppe vermarktet Uber 280.000
Werbeflachen, gehoért mit einem Konzernumsatz von 577,1 Millionen Euro fir das Gesamtjahr
2011 zu den marktfihrenden AulRenwerbeunternehmen in Deutschland, der Tirkei und Polen
und damit gemessen an Umsatzen zu den gréten Anbietern Europas.

Mit dem Erwerb der ECE flatmedia GmbH erweitert die Stréer Gruppe ihr Portfolio in der
digitalen AuRBenwerbung um den Bereich Einkaufszentren. Das Werbetragerangebot des
Koélner S-Dax Unternehmens umfasst damit digitale Bewegtbildnetze in den gréten deutschen
Bahnhdéfen, in U- und S-Bahnhéfen und nun auch in den gréRten deutschen Einkaufszentren.
Dariiber hinaus verfligt Stroer Uber ein breit gefachertes Angebot von AuRenwerbeprodukten,
die in Qualitat, Innovation und Design bei Werbetrdgern und Stadtmébeln neue Malistabe
setzen. Stréer-Stadtmoébel wurden 27 Mal mit internationalen Preisen ausgezeichnet. Die

Stroer-Gruppe beschaftigt rund 1.700 Mitarbeiter an mehr als 70 Standorten.

Mehr Informationen zum Unternehmen finden Sie unter www.stroeer.de.
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