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Stroer und Deutsche Bahn verlangern Beacon-Testfeld
im Dusseldorfer Hauptbahnhof bis Marz 2015

Kdln, 28. November 2014 Stroer und Deutsche Bahn verlangern die Laufzeit
des DUS Open Playground um vier Monate. Noch bis Ende Marz kénnen Interessierte

kostenfrei iBeacon-Kampagnen im Dusseldorfer Hauptbahnhof testen.

"Das Interesse bei Agenturen und Werbungtreibenden, sich mit dem Thema
auseinanderzusetzten, ist gro3. Die iBeacon Technologie ist jedoch ein sehr
komplexes Thema und das Feedback der Teilnehmer des Open Playground zeigt,
dass die Entwicklung mit erheblichem Aufwand verbunden ist*, sagt Christian von
den Brincken. ,Deswegen wurde mehrfach die Bitte an uns herangetragen, die
Laufzeit des Projektes zu verlangern. Diesem Wunsch kommen wir gerne nach, um

ein Optimum an Lésungen und Cases zu generieren.”

Insbesondere Handelskunden kdnnten von der Entwicklung profitieren, weil sich tber die
iBeacon-Technologie die Mechaniken des E-Commerce in den stationaren Handel
transportieren lassen. Konsumenten kdnnen Uber eine mobile Verlangerung der Out-of-
Home Kampagne auf dem Smartphone aktiviert werden. Eine gezielte Ansprache,
individuelle Angebote oder eine direkte Navigation zum POS sind nur einige
Maoglichkeiten einer integrierten Kampagne.

Als Infrastrukturanbieter besitzt Stroer grundséatzlich die Mdglichkeit, durch die iBeacon-
Technologie die reale Welt mit dem Online-Universum zu verbinden und den digitalen
Handshake in ganz Deutschland zu ermdglichen. Mit dem DUS Open Playground verfolgt
der Mediavermarkter primar das Ziel, ein dichtes iBeacon-Netz an einem stark
frequentierten Verkehrsknotenpunkt anzubieten, um Agenturen und Werbungtreibenden

ein attraktives Testfeld zu offerieren.



Agenturen und Werbungtreibende, die ihre LOosung im Rahmen des DUS Open

Playground testen wollen, kdénnen sich weiter unter www.stroeer.de/open-playground

registrieren und erhalten ein gut dokumentiertes Software Development Kit (SDK) fir iOS

und Android vom Berliner iBeacon-Spezialisten Sensorberg.

Fur teilnehmende Agenturen besteht aul3erdem die Moglichkeit, einen Casefilm ihrer
Umsetzung einzureichen. Nach Abschluss des Testfeldes werden Stroer und die DB
zusammen mit einer Jury die eingereichten Beacon-Use Cases nach Mehrwert,
Originalitat, Skalierbarkeit, Verstandlichkeit und technischer Ausfuihrbarkeit bewerten und

die besten Umsetzungen mit dem Hyperlocalitiy Award auszeichnen.
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