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PRESSEMITTEILUNG

Grolter deutscher Daten-Owner kooperiert mit

reichweitenstarkstem Digital-Vermarkter

e Otto Group Media und Stroer Digital Group vereinbaren strategische
Partnerschaft
e Kooperation schafft neue Targeting-Mdéglichkeiten fur Werbekunden

in Premium-Umfeldern

KdIn/Hamburg, 03. Marz 2017 Die Stroer Digital Group und die Otto Group
Media haben eine strategische Partnerschaft unterzeichnet: Grundlage sind das digitale
Werbeinventar der Stréer Gruppe und die Datensegmente der Otto Group Media, die auf
CRM-Daten basieren. Werbungtreibenden werden auf dieser Basis anonymisierte
Zielgruppen-Segmente bereitgestellt, die mit Targeting-Produkten in Premium-Umfeldern
sowohl im Display-, Mobile-, als auch im Video-Bereich adressiert werden koénnen.
Neben Standard-Displayformaten liegt der Fokus auf neuen reichweitenstarken
Sonderwerbeformaten mit hochster Trefferquote und maximaler Viewability. Ein erstes
Beispiel dafur ist das neue Produkt ,M.ILA. — Maximum Impact Advertising“ — ein
grof3flachiges und aufmerksamkeitsstarkes Format, das sich flieRend in den Content der
Seite integriert und effektvoll die Werbebotschaft transportiert.

Torsten Ahlers, Geschéaftsfuhrer Otto Group Media: , Ich freue mich sehr, dass wir
mit dieser strategischen Kooperation den Advertisern im Markt ein Produkt
anbieten kdnnen, das die Kraft von Daten und Flachen vereint. Damit lauten wir
eine neue Ara ein. Der groRte Daten-Owner im E-Commerce kooperiert mit dem
reichweitenstarksten Digital-Vermarkter in Deutschland — so schaffen wir ein
attraktiveres und zielgenaueres Werbeumfeld, das die Flachenreichweite bietet,
die es braucht, um im Markt erfolgreich zu sein. Reichweite mit Daten und
Kreation zu verbinden — das ist die perfekte Mischung, die im Markt zukinftig

nicht mehr wegzudenken sein wird.”

»Ein effektives und effizientes Zielgruppen-Targeting ist einer der wesentlichen
Erfolgsfaktoren zukinftiger Werbung. Grundlagen hierfur sind neben Technologie
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vor allem Reichweite und Daten. Wir freuen uns insofern sehr, dass wir Uber die
strategische Partnerschaft mit der Otto Group Media nun die grofdte digitale
Reichweite in Deutschland mit dem grof3ten deutschen Qualitats-Datenpool
verbinden kdnnen. Dies ermdglicht es uns, unseren Kunden neue datenbasierte
Werbeformate mit hochster Prazision und Trefferquote zur bestmoéglichen
Ansprache ihrer Zielgruppen im Markt anzubieten. Es ist zudem ein weiterer
wichtiger Meilenstein auf unserem Weg zum Device und Kanal Ubergreifenden
Targeting entlang der Customer Journey innerhalb unseres crossmedialen
Vermarktungs-Okosystems*, sagt Christopher Kaiser, CEO der Strger Digital
Group.

Stroer bietet seinen Kunden eine grof3e Formatvielfalt fiir Display-, Mobile-, Video- und
Multiscreen-Werbung. In den von der AGOF veroffentlichten Digital Facts fur den Monat
November belegt Stréer mit mehr als 45 Millionen Unique Usern die Spitzenposition.

Die Otto Group Media stellt im Rahmen der Partnerschaft den deutschen Qualitats-
Datenpool aus rund 25 Millionen aktiven Kunden zur Verfigung. Neben
soziodemografischen Zielgruppendaten enthlt er weitere anonymisierte User-Segmente

mit Angaben zu Familie, Konsumverhalten und Kaufabsichten.

Uber Stroer

Die Stroer SE & Co. KGaA ist ein fuhrendes digitales Multi-Channel-Medienhaus und bietet werbungtreibenden Kunden
individualisierte und voll integrierte Premium-Kommunikationslésungen an. Stréer setzt damit in Europa auf dem Gebiet
der digitalen Medien zukunftsweisende Maf3stabe in Innovation und Qualitat und eréffnet Werbungtreibenden neue
Mdoglichkeiten der gezielten Kundenansprache.

Die Stroer Gruppe vermarktet und betreibt mehrere tausend Webseiten vor allem im deutschsprachigen Raum und
betreibt rund 300.000 Werbetrager im Bereich "Out of Home". Sie beschéftigt rund 4.600 Mitarbeiter an mehr als 70
Standorten. Im Geschéftsjahr 2016 hat Stroer einen Umsatz in Héhe von 1,12 Milliarden Euro* erwirtschaftet. Die Stroer
SE & Co. KGaA ist im MDAX der Deutschen Borse notiert.

Mehr Informationen zum Unternehmen finden Sie unter www.stroeer.com.

* Alle Zahlen des Geschaftsjahres 2016 sind vorlaufig und noch nicht testiert. Die endgiiltigen Geschaftszahlen werden im Zuge der Verdffentlichung des
Geschéftsberichts am 27. Marz 2017 bekannt gegeben.

Uber Otto Group Media

Die Otto Group Media GmbH ist der Spezialist fir Data Driven Advertising der Otto Group. Das 100-prozentige
Unternehmen der Otto Group mit Sitz in Hamburg wurde im Mai 2015 gegriindet und legt den Schwerpunkt auf
nutzerbasierte Vermarktung und Aussteuerung von Werbeflachen auf den reichweitenstarken Plattformen der Otto

Group und Partnerseiten. Das Angebot richtet sich an Werbetreibende, die tiber Otto Group Media ihre Branding-
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Kampagnen nutzerspezifisch auf passenden Umfeldern ausspielen lassen wollen. Uber die Online-Shops der Otto
Group erreicht Otto Group Media rund 25 Mio. Unique User im Monat. Mit 80 Prozent haben daran kaufaffine und

produktinteressierte Frauen den gréf3ten Anteil.

Weitere Infos unter www.ottogroup.media
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Disclaimer

Diese Pressemitteilung enthalt “zukunftsgerichtete Aussagen” bezuglich der Stréer SE & Co. KGaA ("Stroer”) oder der Stréer Gruppe, einschliellich
Beurteilungen, Schéatzungen und Prognosen im Hinblick auf die Finanzlage, die Geschéftsstrategie, die Plane und Ziele des Managements und die kiinftigen
Geschéftstatigkeiten von Stroer bzw. der Stréer Gruppe. Zukunftsgerichtete Aussagen unterliegen bekannten und unbekannten Risiken, Ungewissheiten und
anderen Faktoren, die dazu fiihren kénnen, dass die Ertragslage, Profitabilitat, Wertentwicklung oder das Ergebnis von Stroer bzw. der Stréer Gruppe wesentlich
von derjenigen Ertragslage, Profitabilitat, Wertentwicklung oder demjenigen Ergebnis abweichen, die in diesen zukunftsgerichteten Aussagen ausdriicklich oder
implizit angenommen oder beschrieben werden. Diese zukunftsgerichteten Aussagen werden zum Datum dieser Pressemitteilung gemacht und basieren auf
zahlreichen Annahmen, die sich auch als unzutreffend erweisen kénnen. Stroer gibt keine Zusicherung ab und ubernimmt keine Haftung im Hinblick auf die
sachgerechte Darstellung, Vollstéandigkeit, Korrektheit, Angemessenheit oder Genauigkeit der hierin enthaltenen Informationen und Beurteilungen. Die in dieser
Pressemitteilung enthaltenen Informationen kénnen ohne jedwede Benachrichtigung geandert werden. Sie kénnen unvollstandig oder verkirzt sein und enthalten
mdglicherweise nicht alle wesentlichen Informationen in Bezug auf Stréer oder die Stréer Gruppe. Stréer tbernimmt keinerlei Verpflichtung, die hierin enthaltenen
zukunftsgerichteten Aussagen oder anderen Informationen offentlich zu aktualisieren oder anzupassen, weder aufgrund von neuen Informationen, zukinftigen

Ereignissen oder aus anderen Griinden.
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