edia AG -

Prasentation zur lll. MKK

Munchen, 15. Mai 2007

Markus Rieger, Vorstand

GoingPublicMedia
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1. Geschaftsmodell & Publikationsspektrum
2. Geschaftszahlen 2007

3. Ziele/Vorschau/Potenziale 2007 ff.

4. Aktie & Ausblick
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VentureCapital Smart Investor

h'#ﬂgﬂz’” Das Magazin fir den kritischen Anleger

Unternehmer
Edition

Themen & Trends
rund wm die Hauptversammiung

GoingPublic GoingPublic

Online ——Services
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= GoingPublic Magazin (12 x p.a.)

= VentureCapital Magazin (12 x p.a.)
= Smart Investor (12 x p.a.)*

= HV Magazin (4 x p.a.)

= Sonderausgaben (6-8 p.a.)

= Sonderbeilagen (14-18 p.a.)

& = Sonstiges: Corporate Publishing, Online, DIRK
i Forschungsreihe, Buse Awards u.a.

* Publiziert von der Smart Investor Media GmbH
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= _REITs” (2. Jg.)
=  Corporate Finance & Private Equity Guide” (7. Jg.)
= _Borsennotierte Bet.gesellschaften” (2. Jg.)
=, Kapitalmarktrecht” (3. Jg.)
= ,Tech-Guide” (3. Jg.)

= ,Biotechnologie” (9. Jg.)

(15 = | Start-up” (3. Jg.)
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Ausgaben 2007

[ -]
Unternehmer

= Mittelstandsfinanzierung 2007

= Mezzanine 2007

= Private Equity — Erfahrungsberichte aus dem
Mittelstand

= Internationalisierung — Chancen in Asien und
Osteuropa

| Unternehmer
Falir
. - Patra :
— M. |_-..-:':|:
. s
T - S
" :
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GoingPublic Media AG

= Umsatz: 1,967 Mio. Euro (+ 28,4 %)

= Ergebnis: 208 TEUR (Vj. 101 TEUR)

= Bereinigtes Ergebnis: 328 TEUR (Vj. 121 TEUR)
= Bilanzsumme: 959 TEUR (Vj. 525 TEUR)

= Eigenkapital: 624 TEUR (Vj. 254 TEUR)

' d = Eigenkapitalquote: 65,0 % (Vj. 48,6 %)

* Flussige Mittel: 516 TEUR (Vj. 118 TEUR)
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Bereich Ums. 04 Ums. 05
VC Magazin 729 696
GoingPublic Magazin 562 631
Services+HV Magazin 79 105
Smart Investor 93 48
Online 27 34
Blcher, Sonstige 26 16

Umsatz in Tsd. Euro

Ums. 06 +/-in %

856

849
117
61
51
33

23,0%
34,5%
11,4%
27,1%
50,0%
106,3%
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Umsatzverteil

Entwicklung der Umsatzanteile in Prozent

70,00%

,A10%
60,00% 9,30% \
50,00%
, 48,80%
\» 47,60%  48,00% 4543%  43.50%
% 0,

40,00%
0,
36.50% 00%
30,00%
27,60%
20,00%
13,20%
10,00% 12,90% L 1.40%
o] 0 —A—_ 6,10% 6,10% S
o eson 9,0%,7;‘#@%5%%%
2.90% o 20— g o107
2 o,ooo/o T I | 2,70 I/o 1,80 |/° 2,28?78 2,60 /Io
— S 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

—&— GoingPublic Magazin VC Magazin —%— SmartInv. —&—Services Online
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Smart Investor Media GmbH

= Umsatz: 385,0 TEUR (Vj. 272,4 TEUR)

= Ergebnis: -3,0 TEUR (Vj. -34,0 TEUR)

= Bilanzsumme: 116,2 TEUR (V). 77,6 TEUR)
= FEigenkapital: 24,7 TEUR (Vj. -11,9 TEUR)

= Eigenkapitalquote: 21,3 % (V. -)

. d"‘ = FlUssige Mittel (31.12.): 64,0 TEUR (Vj. 41,7)
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in TEUR
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AIS-Ob-Ergebnis* GoingPublicMedia

in TEUR
500

-500-

-1000 -

-1.233

-1500

- g 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007e

*Ex Gegengeschafte, Aufwendungen fir die Ingangsetzung und
Erweiterung des Geschaftsbetriebs, Besserungsscheine, Listingkosten
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= Umsatzsteigerung 10 % + x

= Ergebnissteigerung (trotz gestiegener Kosten)
= Unterbilanz beseitigen (EK < Grundkapital)

= Konsolidierung im angestammten Geschaft

= Break-even Smart Investor Media GmbH

=  Aufbau ,Unternehmeredition”

. d‘ = Starkung weiterer Geschaftsfelder (Online,
Corporate Publishing u.a.)
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Stammgeschaft
= Zunehmende Wettbewerbsintensitat

= So gut wie kein Wachstum in der Planung enthalten

= Vermehrter Blick auf Verbreitung, Auflage,
Kooperationen, Positionierung im Markt




Zi9|e & PrOje GoingPublicMedia

AETIENGESELLSCHAFT

Smart Investor / Smart Investor Media GmbH

= ,Schwarze Null” im dritten Jahr

= Break-even fur 2007 erwartet

= Abonnenten-Basis ca. 3.500, Online ca. 10.000

= Potentiale in angrenzenden Geschaftsfeldern

I Srn art Investur I Srrtart Investur J Smar‘t Irwestur I Srrtart Investur
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Quartalsergebnisse Smart Investor Media GmbH

20.000 €+

10.000 €

0 €+

-10.000 €

-20.000 €

-30.000 €

-40.000 €

-50.000 €

-60.000 €
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Zielgruppe Mittelstand
= Mehrstufige Vorgehensweise:

- Eigene Marke: ,Unternehmeredition”
- PrGfung von Kooperationen/Joint Ventures

= Ungleich grof3erer Markt, aber auch ungleich
grol3ere Risiken, scharferer Wettbewerb etc.

= Step-by-Step-Vorgehensweise
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Corporate Publishing - Beispiel , Finanzplatz”
= Auftrag des Deutschen Aktieninstituts

= Sprachrohr des deutschen Kapitalmarktes, auch ins
Ausland (EU-Parlamentarier etc.)

= Top-Referenzkunde

=  Entwicklung Vermarktungsmodell
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Online-Bereich

= Werbevermarktung im Internet boomt
= Chancen fur Content-Anbieter
= Potentiale der eigenen Websites

= Auf-/Ausbau Uber Kooperationen

.. ] |IPO.Newsletter e
= Beispiel: IPO.Newsletter in SR Tl Onusia

- 4- Zusammenarbeit mit On.Vista oo o

- Editarial
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Ca. 120 Aktionare (vs. 70 zum Listing-Zeitpunkt)
Namensaktien

Designated Sponsoring seit Jahresanfang 2007
Handelsvolumen durchschn. 2-3.000 Stuck/Tag
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Wirtschaftsprufung/HV/Geschaftsbericht u.v.m. -
eine Fulle neuer Erfahrungen...
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Gomg Publlc Medla AG m:::;:.m

DNemschiand
Frankfurt

360

340

320

260

s sosm s Mo oy T R GEREER S T

I P

Market Cap: 3,38 Mio. Euro

Free-Float: ca. 25 % (je nach Definition)

{c) Tai-Fan
Kurs:3.70
LOG [Dezember  [2007 [Februar [Marz [Agpril [Mai
1611, 200 122 Eurse 14052007
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Oberziel: Nachhaltige Profitabilitat
Umsatzrendite (vor Steuern) von 10-20 %
Beseitigung der ,Unterbilanz”

Herstellung der Dividendenfahigkeit
Steigerung des Unternehmenswerts
~Wachstumskurs mit Optionen*

Vom Micro Cap zum Small Cap...!
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

1l




