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HELLOFRESH IM UBERBLICK I

JuLl- JuLl- JAN1- JAN1-
SEPT 30, SEPT 30, YoY SEPT 30, SEPT 30, YoY

Wesentliche Kennzahlen 2018 2017 Wachstum 2018 2017 Wachstum
Wesentliche Leistungsindikatoren
Konzern
Aktive Kunden (in Mio.) 1,84 1,28 43,7%
Anzahl der Bestellungen (in Mio.) 6,34 4,63 36,9% 19,65 13,50 45,5%
Bestellungen pro Kunde 3,5 3,6 (4,8%)
Mahlzeiten (in Mio.) 46,5 33,7 38,2% 143,7 98,0 46,7%
Durchschnittlicher Bestellwert (EUR) 47,5 46,8 1,5% 46,6 483 (3,5%)
Durchschnittlicher Bestellwert bei
konstanten Wechselkursen (EUR) 48,1 46,8 2,7% 49,5 48,3 2,4%
USA
Aktive Kunden (in Mio.) 1,05 0,79 33,3%
Anzahl der Bestellungen (in Mio.) 3,42 2,64 29,6% 11,11 7,58 46,5%
Bestellungen pro Kunde 3,2 3,3 (2,8%)
Mahlzeiten (in Mio.) 22,4 17,9 25,3% 73,9 51,5 43,4%
Durchschnittlicher Bestellwert (EUR) 49,4 49,7 (0,6%) 48,3 52,0 (7,2%)
Durchschnittlicher Bestellwert bei
konstanten Wechselkursen (EUR) 49,3 49,7 (0,8%) 52,2 52,0 0,4%
International
Aktive Kunden (in Mio.) 0,78 0,49 60,1%
Anzahl der Bestellungen (in Mio.) 2,93 2,01 45,8% 8,55 5,94 43,8%
Bestellungen pro Kunde 3,7 4,1 (8,9%)
Mahlzeiten (in Mio.) 24,1 15,8 52,8% 69,8 46,4 50,4%
Durchschnittlicher Bestellwert (EUR) 45,2 42,7 6,0% 44,4 43,4 2,4%
Durchschnittlicher Bestellwert bei
konstanten Wechselkursen (EUR) 46,5 42,7 9,1% 45,8 43,4 5,8%
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JUL1- JUL1- JAN1- JAN1-

SEPT 30, SEPT 30, YoY SEPT 30, SEPT 30, YoY
Wesentliche Kennzahlen 2018 2017 Wachstum 2018 2017 Wachstum
Ertragslage
Konzern
Umsatzerldse (in Mio. EUR) 302,2 216,7 39,5% 917,5 652,1 40,7%
Umsatzerlose bei konstanten
Wechselkursen (in Mio. EUR) 305,9 216,7 41,1% 974,2 652,1 49,4%
Contribution-Marge (in Mio. EUR)* 78,1 50,3 55,5% 2443 142,6 71,3%
Contribution-Marge (in % der Umsatzerlose) 25,9% 23,2% 2,7 pp 26,6% 21,9% 4.8 pp
AEBITDA (in Mio. EUR) (26,0) (17,4) (49,4%) (51,6) (64,0) 19,3%
AEBITDA (in % der Umsatzerldse) (8,6%) (8,0%) (0,6 pp) (5,6%) (9,8%) 4,2 pp
USA
Umsatzerldse (in Mio. EUR) 170,1 131,1 29,7% 538,4 394,6 36,5%
Umsatzerlose bei konstanten
Wechselkursen (in Mio. EUR) 169,8 131,1 29,5% 582,3 394,6 47,6%
Contribution-Marge (in Mio. EUR)* 439 31,4 39,8% 146,2 85,1 71,8%
Contribution-Marge (in % der Umsatzerldse) 25,8% 24,0% 1,9 pp 27,2% 21,6% 5,6 pp
AEBITDA (in Mio. EUR) (18,2) (8,5) (113,0%) (32,2) (39,8) 19,2%
AEBITDA (in % der Umsatzerldse) (10,7%) (6,5%) (4,2 pp) (6,0%) (10,1%) 4,1 pp
International
Umsatzerldse (in Mio. EUR) 132,3 85,6 54,5% 379,4 257,6 47,2%
Umsatzerlose bei konstanten
Wechselkursen (in Mio. EUR) 136,1 85,6 59,0% 391,9 257,6 52,1%
Contribution-Marge (in Mio. EUR)* 35,1 19,5 80,1% 100,0 60,3 65,8%
Contribution-Marge (in % der Umsatzerldse) 26,5% 22,8% 3,8 pp 26,4% 23,4% 3,0 pp
AEBITDA (in Mio. EUR) 1,6 (4,3) 137,2% 5,5 (12,7) 143,3%
AEBITDA (in % der Umsatzerldse) 1,2% (5,0%) 6,2 pp 1,4% (4,9%) 6,3 pp
Vermogens- und Finanzlage des Konzerns
Nettoumlaufvermogen (92,1) (61,4) (92,1) (61,4)
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit (14,8) (2,4) (23,9) (31,5)
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldaquivalente 256,6 106,3 256,6 106,3

*ohne Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergiitung; alle KPIs sind inklusive Green Chef
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+  39,5% Umsatzwachstum im Vergleich zum Vorjahr auf Euro-Basis und 41,1% auf Basis konstanter Wechselkurse;

« Imdritten Quartal 2018 erzielte die Gruppe zum zweiten Mal in Folge fiir das Segment International ein positives AEBITDA und

erwartet ebenfalls ein positives AEBITDA fiir das gesamte Jahr 2018;

« Im August 2018 nahm HelloFresh die Geschéftstatigkeit in Neuseeland als zwolfte Geographie auf;

« Dieim August angekiindigten strategischen Investments in den USA zeigen erste positive Ergebnisse und bieten daher eine
solide Basis fiir ein anhaltendes, langfristiges Wachstum;

« Gesamtjahresprognose bestéatigt: Umsatzwachstum von 32% - 37% auf Basis konstanter Wechselkurse, Contribution-Marge von
liber 25%, AEBITDA Break Even fiir die gesamte Gruppe im Laufe des Jahres 2019.

KONZERNERTRAGS LA G E | ——

Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung in den ersten neun Monaten

JAN1- in % vom JAN1- in % vom
In Mio. EUR* SEPT 30, 2018 Umsatz SEPT 30, 2017 Umsatz YoY Wachstum
Umsatzerlose 917,5 100,0% 652,1 100,0% 40,7%
Umsatzkosten (345,4) (37,6%) (267,0) (40,9%) (29,3%)
Bruttoergebnis vom Umsatz 572,1 62,4% 385,1 59,1% 48,6%
Vertriebskosten (328,5) (35,8%) (243,1) (37,3%) (35,1%)
Contribution-Marge 243,6 26,6% 142,0 21,8% 71,5%
Contribution-Marge (ohne SBC*) 244,3 26,6% 142,6 21,9% 71,3%
Marketingkosten (243,5) (26,5%) (180,3) (27,6%) (35,1%)
Allgemeine Verwaltungskosten (67,4) (7,3%) (35,3) (5,4%) (90,9%)
Sonstige betriebliche Ertrage 1,6 0,2% 1,6 0,2% 2,9%
Sonstige
betriebliche Aufwendungen (6,9) (0,8%) (3,9) (0,6%) (78,7%)
EBIT (72,6) (7,9%) (75,9) (11,6%) 4,3%

* Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergiitung
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Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung im 3. Quartal

JUL1- in % vom JUL1- in % vom
In Mio. EUR* SEPT 30,2018 Umsatz SEPT 30, 2017 Umsatz YoY Wachstum
Umsatzerldse 302,2 100,0% 216,7 100,0% 39,5%
Umsatzkosten (111,4) (36,9%) (86,5) (39,9%) (28,7%)
Bruttoergebnis vom Umsatz 190,8 63,1% 130,2 60,1% 46,6%
Vertriebskosten (112,7) (37,3%) (80,2) (37,0%) (40,6%)
Contribution-Marge 78,1 25,9% 50,0 23,1% 56,3%
Contribution-Marge (ohne SBC*) 78,1 25,9% 50,3 23,2% 55,5%
Marketingkosten (85,1) (28,2%) (57,1) (26,4%) (48,9%)
Allgemeine Verwaltungskosten (22,6) (7,5%) (14,9) (6,9%) (51,0%)
Sonstige betriebliche Ertrage 0,9 0,3% 0,5 0,2% 51,8%
Sonstige
betriebliche Aufwendungen (2,4) (0,8%) (1,5) (0,7%) (63,3%)
EBIT (31,1) (10,3%) (23,0) (10,6%) (35,1%)

* Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergiitung

HelloFresh behalt seinen Wachstumskurs bei und setzt seine stetige Margenerweiterung im dritten Quartal 2018 mit einem Umsatzwach-
stum von 39,5% auf Euro-Basis und 41,1% auf Basis konstanter Wechselkurse (34,9% ohne Green Chef) fort. Infolgedessen stieg der
Konzernumsatz von EUR 216,7 Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR 302,2 Mio. im dritten Quartal 2018. Das Umsatzwachstum resultiert
vor allem aus einem Anstieg der aktiven Kunden um 43,7% auf 1,84 Mio. gegeniiber 1,28 Mio. in der Vorjahresperiode. Der durchschnittli-
che Bestellwert auf Basis konstanter Wechselkurse erhdhte sich um 2,7%. Die Steigerung ist auf die Einflihrung von Upsell-Optionen wie
Premium-Mabhlzeiten zurtlickzuflihren. Diese Entwicklung wurde teilweise durch eine Preissenkung fiir Kochboxen und das Anlaufen von
kostenglinstigeren Angebotsplanen in den USA ausgeglichen. Die durchschnittliche Bestellquote ging aufgrund der aufRergewdhnlich
hohen Temperaturen in den meisten unserer Regionen in den Sommermonaten im Vergleich zum Vorjahr leicht zurtick.

In den ersten neun Monaten des Jahres 2018 stieg der Umsatz auf Euro-Basis um 40,7% auf EUR 917,5 Mio. (Vorjahr: EUR 652,1 Mio.).
Auf Basis konstanter Wechselkurse stieg der Umsatz um 49,4%. Das Umsatzwachstum ist hauptsachlich auf den Anstieg der aktiven
Kunden zuriickzufiihren.

Im Einklang mit dem bisherigen Trend dieses Jahres verbesserte sich die Contribution-Marge ohne anteilsbasierte Vergilitungsauf-
wendungen im dritten Quartal 2018 auf 25,9% des Umsatzes gegenliber 23,2% im dritten Quartal 2017. In den ersten neun Monaten
2018 verbesserte sich die Contribution-Marge ohne anteilsbasierte Vergiitungsaufwendungen deutlich auf 26,6% des Umsatzes
gegenlber 21,9% in 2017.

Die Marketingaufwendungen im dritten Quartal 2018 stiegen auf EUR (85,1) Mio. oder (28,2%) des Umsatzes gegentiber EUR (57,1)

Mio. oder (26,4%) des Umsatzes im gleichen Zeitraum des Vorjahres. Der Anstieg der Marketingaufwendungen ist hauptsachlich
zurtickzufiihren auf (i) einen signifikanten Anstieg unserer Marketing-Aktivitdten wahrend der “Zuriick in die Schule”-Periode im Septem-
ber im gesamten Konzern sowie (i) zusétzlichen Marketingaktivitdten in unserem US-Segment im September infolge einer Preisreduktion
bei unserer Kernmarke HelloFresh und das Anlaufen neuer Aktivitaten, wie unserer kostengiinstigeren Marke EveryPlate. In den ersten
neun Monaten des Jahres 2018 verringerten sich die Marketingaufwendungen (in Prozent des Umsatzes) auf (26,5%) gegenUber (27,6%)
im gleichen Zeitraum des Jahres 2017, was auf die Effizienzsteigerungen in unseren Marketingkampagnen zuriickzufiihren ist.
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Die allgemeinen Verwaltungskosten stiegen im dritten Quartal 2017 von EUR (14,9) Mio. auf EUR (22,6) Mio. im dritten Quartal 2018.
Innerhalb der allgemeinen Verwaltungskosten sind die Skalierung unseres Tech-Teams und die Tech-Infrastruktur die am schnellsten
wachsenden Bereiche. In den ersten neun Monaten des Jahres 2018 erhéhten sich die allgemeinen Verwaltungskosten entsprechend
auf EUR (67,4) Mio. im Vergleich zu EUR (35,3) Mio. in der Vorjahresperiode.

Der operative Verlust fiir das dritte Quartal 2018 betrug EUR (31,1) Mio. gegeniiber EUR (23,0) Mio. flir das dritte Quartal 2017.
Das AEBITDA, bereinigt um die Effekte anteilsbasierter Verglitungen sowie Sondereffekte, wie M&A bezogene Transaktionkosten
verschlechterte sich um 49,4% von EUR (17,4) Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR (26,0) Mio. im dritten Quartal 2018. In den ersten

neun Monaten des Jahres 2018 verbesserte sich das AEBITDA um 19,3% auf EUR (51,6) Mio. gegeniiber EUR (64,0) Mio. in der entsprech-
enden Vorjahresperiode, was (5,6%) bzw. (9,8%) des Umsatzes entspricht.

SEGMENTINFORMATIONEN s

Die Ergebnisse flir das dritte Quartal zum 30. September 2018 zeigen weiterhin eine starke Verbesserung.

JUL1- JUL1- JAN1- JAN1-

SEPT 30, SEPT 30, YoY SEPT 30, SEPT 30, YoY
In Mio. EUR* 2018 2017 Wachstum 2018 2017 Wachstum
Umsatzerlose
USA 170,1 131,1 29,7% 538,4 394,6 36,5%
International 132,3 85,6 54,5% 379,4 257,6 47,2%
Holding 14,4 11,9 20,4% 36,8 38,5 (4,4%)
Konsolidierung (14,6) (11,9) (21,2%) (37,1) (38,6) (3,9%)
Summe 302,2 216,7 39,5% 917,5 652,1 40,7%
Contribution-Marge*
USA 43,9 3,4 39,8% 146,2 85,1 71,8%
International 351 19,5 80,1% 100,0 60,3 65,8%
Holding 12,7 10,9 15,7% 32,5 34,8 (6,8%)
Konsolidierung (13,6) (11,5) (16,9%) (34,4) (37,6) 8,6%
Summe 78,1 50,3 55,5% 2443 142,6 71,3%
AEBITDA
USA (18,2) (8,5) (113,0%) (32,2) (39,8) 19,2%
International 1,6 (4,3) 137,2% 515 (12,7) 143,3%
Holding (9,4) (4,6) (104,0%) (24,9) (11,5) (115,9%)
Konsolidierung - - - -
Summe (26,0) (17,4) (49,4%) (51,6) (64,0) 19,3%

*ohne Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergilitung
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US Segment

Die Umsatze in unserem Segment USA sind von EUR 131,1 Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR 170,1 Mio. im dritten Quartal

2018 gestiegen bzw. um 29,7% bei Ausweis in Euro und 29,5% auf Basis konstanter Wechselkurse. Dieser Trend resultiert aus einem
Anstieg der aktiven Kunden um 33,3% von 0,79 Mio. im dritten Quartal 2017 auf 1,05 Mio. im dritten Quartal 2018 und wird zusatzlich
unterstiitzt durch die Konsolidierung von Green Chef. Diese Effekte wurden teilweise kompensiert durch eine leichte Senkung des
durchschnittlichen Bestellwerts pro Kunde um 2,8% von 3,3 auf 3,2 und einen leichten Riickgang des durchschnittlichen Bestellwerts
um 0,8% auf Basis konstanter Wechselkurse. Der Riickgang des durchschnittlichen Bestellwerts ist zurlickzufiihren auf eine
Preisreduktion bei unserer Kernmarke HelloFresh sowie auf den Anlauf unserer kostengtinstigeren Marke Every Plate. Diese Entwick-
lung wurde teilweise ausgeglichen durch die Upsell-Angebote wie Premium-Mahlzeiten und die ,,Dinner to Lunch“-Option. In den
ersten neun Monaten des Jahres 2018 stieg der Umsatz unseres Segments USA auf EUR 538,4 Mio. verglichen zu EUR 394,6 Mio. in der
Vorjahresperiode. Dies entspricht einer jahrlichen Wachstumsrate von 36,5% auf Euro-Basis (47,6% bei konstanten Wechselkursen).

Die Contribution-Marge des US-Segments ohne Berlcksichtigung der Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergiitungen erhohte sich
im dritten Quartal 2018 auf 25,8% des Umsatzes im Vergleich zu 24,0% im dritten Quartal 2017, was hauptsachlich auf die Effizienz
in unseren Beschaffungsvorgangen zuriickzufiihren ist. In den ersten neun Monaten des Jahres 2018 stieg die Contribution-Marge
(ohne anteilsbasierte Verglitungsaufwendungen) unseres US-Segments im Verhéltnis zum Umsatz auf 27,2% gegeniiber 21,6% in
der Vorjahresperiode.

Das AEBITDA des Segments USA verschlechterte sich von EUR (8.5) Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR (18,2) Mio. im dritten Quartal
2018 mit einer dazugehdrigen AEBITDA Marge von (10,7%). In den ersten neun Monaten 2018 verbesserte sich das AEBITDA auf EUR
(32,2) Mio. mit einer dazugehdrigen AEBITDA-Marge von (6,0%) verglichen mit EUR (39,8) Mio. in der Vorjahresperiode.

International

Die Umsatzerlése in unserem Segment International stiegen von EUR 85,6 Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR 132,3 Mio. im dritten
Quartal 2018 bzw. um 54,5% bei Ausweis in Euro und 59,0% bei Ausweis konstanter Wechselkurse. Der Anstieg der aktiven Kunden
um 60,1% war ausschlaggebend flir unser Wachstum. Dieser Effekt wurde teilweise durch eine Senkung der durchschnittlichen
Bestellquote pro Kunde von 4,1 im dritten Quartal 2017 auf 3,7 im dritten Quartal 2018 kompensiert. In den ersten neun Monaten des
Jahres 2018 stieg der Umsatz im Segment International auf EUR 379,4 Mio. im Vergleich zu EUR 257,6 Mio. in der Vorjahresperiode,
was einer jahrlichen Wachstumsrate von 47,2% auf Euro-Basis entspricht (52,1% bei konstanten Wechselkursen).

Die Contribution-Marge ohne anteilsbasierte Vergiitungsaufwendungen im Segment International ist im dritten Quartal 2018 im
Vergleich zum dritten Quartal 2017 (EUR 19,5 Mio.) um 80,1% auf EUR 35,1 Mio. gestiegen. Bezogen auf den Umsatz stieg die
Contribution-Marge von 22,8% im dritten Quartal 2017 auf 26,5% im dritten Quartal 2018. Die Steigerung der Contribution-Marge
gegenlber dem Vorjahr resultiert gleichermalen aus Effizienzgewinnen in unseren Beschaffungsvorgangen sowie in unseren Liefer-
zentren. Im dritten Quartal 2018 haben wir in allen wichtigen internationalen Méarkten eine Steigerung unserer Contribution-Marge
gegenliber dem Vorjahreszeitraum erreicht. In den ersten neun Monaten des Jahres 2018 stieg die Contribution-Marge (ohne
anteilsbasierte Verglitungsaufwendungen) unseres Segments International im Verhalnis zum Umsatz auf 26,4% gegeniiber 23,4% in
der Vorjahresperiode.

Das AEBITDA des Segments International erhdhte sich von EUR (4,3) Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR 1,6 Mio. im dritten Quartal
2018. Daraus ergibt sich eine entsprechende Steigerung der AEBITDA-Marge um 6,2 Prozentpunkte von (5,0%) auf 1,2%. Diese
Entwicklung resultiert aus dem Anstieg der Contribution-Marge sowie einer Senkung der Marketingaufwendungen in Relation zum
Umsatz. Das dritte Quartal 2018 ist das 2. Quartal in Folge, in dem das Segment International ein positives AEBITDA erreichte. In den
ersten neun Monaten des Jahres 2018 ist das AEBITDA auf EUR 5,5 Mio. gestiegen im Vergleich zu EUR (12,7) Mio. in der Vorjahresperi-
ode, bei einer AEBITDA-Marge von 1,4%.
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Holding

Das AEBITDA sank von EUR (4,6) Mio. im dritten Quartal 2017 auf EUR (9,4) Mio. im dritten Quartal 2018. Dies ist in erster

Linie auf weitere Investitionen in unser Tech-, Data Science- und Business Intelligence-Team und der damit verbundenen

Infrastruktur zurtickzufiihren.

Anteilsbasierte Vergutung

Der Konzern hat an Vorsténde, Geschéftsfiihrer und Mitarbeiter anteilsbasierte Verglitungsplane ausgegeben, die als Gegenleistung
flir erbrachte Arbeitsleistung Eigenkapitalinstrumente an der HelloFresh SE oder Tochtergesellschaften vorsehen.

JUL1- JUL1- JAN1- JAN1-
SEPT 30, SEPT 30, YoY SEPT 30, SEPT 30, YoY
In Mio. EUR 2018 2017 Wachstum 2018 2017 Wachstum
USA 0,1 0,4 (83,8%) 1,1 0,7 58,4%
International 0,4 0,3 41,9% 1,7 (0,1) 2.112,8%
Holding 1,0 1,3 (25,3%) 7,3 3,2 128,8%
Summe 1,5 2,0 (27,1%) 10,1 3,8 164,9%

Die anteilsbasierten Verglitungsaufwendungen sind gesunken im Vorjahresvergleich, da bestimmte leistungsbasierte Anspriiche
gebunden an Ergebnisziele in 2018 nicht ausgelibt werden konnten.

Uberleitung des EBIT auf das AEBITDA

JUL1- JUL1- JAN1- JAN1-
SEPT 30, SEPT 30, YoY SEPT 30, SEPT 30, YoY

In Mio. EUR 2018 2017 Wachstum 2018 2017 Wachstum
EBIT (31,1) (23,0) (35,1%) (72,6) (75,9) 4,3%
Abschreibungen 3,3 2,0 9,4 5,8
EBITDA (27,8) (21,0) (32,0%) (63,2) (70,1) 9,9%
Sonderposten 0,3 1,6 1,5 2,3
Anteilsbasierte Vergiitung 1,5 2,0 10,1 3,8
AEBITDA (26,0) (17,4) (49,4%) (51,6) (64,0) 19,3%
AEBITDA-Marge (8,6%) (8,0%) (5,6%) (9,8%)




IEEEEETE S QUARTALSMITTEILUNG Q3 2018

CASH FLOW I mm—m—_—_—_—_—_—__....."

JUL1- JUL1- JAN1- JAN1-
SEPT 30, SEPT 30, SEPT 30, SEPT 30,
In Mio. EUR 2018 2017 2018 2017
Zahl ittel und Zahl ittelaquiv-
ahlungsmi e.un ahlungsmittelaquiv 3076 1128 3399 574
alente zum Periodenanfang
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit (14,8) (2,4) (23,9) (31,5)
Cashflow aus der Investitionstatigkeit (6,7) (3,0) (31,1) (8,6)
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit (29,5) - (28,9) 93,0
Auswirkungen von Wechselkurs- und anderen Wertdnderungen (1,1) 0.6 (4,0)
auf Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquiv-
alente zum Periodenende 256,6 106,3 256,6 106,3

Im dritten Quartal 2018 hat HelloFresh einen negativen Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit von EUR (14,8) Mio. erzielt. Dies

war hauptsachlich bedingt durch einen Riickgang des Periodenergebnisses von EUR (24,7) Mio und wurde teilweise ausgeglichen
durch einen positiven Cashflow aus der Veranderung des Nettoumlaufvermdgens. In den ersten neun Monaten in 2018 hat sich der
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit auf EUR (23.9) Mio. verbessert gegeniiber EUR (31.5) in der Vorjahresperiode. Diese Entwick-
lung war im Wesentlichen bedingt durch die Verbesserung des Periodenergebnisses.

Als Cashflow aus Investitionstatigkeit ergab sich im dritten Quartal 2018 per Saldo eine Auszahlung von EUR (6,7) Mio gegenliber
EUR (3,0) Mio. im dritten Quartal 2017. Hintergrund waren Investitionen vor allem in den USA und Deutschland. In den ersten

neun Monaten in 2018 wurde ein Cashflow aus Investitionstatigkeit von EUR (31,1) Mio. erzielt im Vergleich zu EUR (8,6) Mio. in der
Vorjahresperiode. Dieser Anstieg ist im Wesentlichen auf die Akquisition von Green Chef zuriickzufiihren. Auflerdem gab es hohere
Investitionen in immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen in Hohe von EUR (14.5) Mio. im Vergleich zu EUR (5,9) Mio. in der
Vorjahresperiode, was primar auf die Inbetriebnahme von neuen Lieferzentren in den Niederlanden und den USA mit Investitionen
in Sachanlagen von EUR (5,7) Mio. zurlickzufiihren ist. Zusatzlich wurden EUR (3,5) Mio. in Sachanlagen investiert mit dem Ziel, die
Produktionseffizienzen fiir unser Segment USA im dritten Quartal 2019 zu verbessern.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit enthalt Einzahlungen von (i) EUR 0,5 Mio. bedingt durch die Ausgabe von Aktien fiir
unser langfristiges Mitarbeiter-Pramiensystem und (ii) die freiwillige vorzeitige Riickzahlung von langfristigen finanziellen
Verbindlichkeiten von EUR (30,0) Mio. Im Hinblick auf letztere Zahlung hat HelloFresh am 17. Juli 2018 seine Kreditfazilitat

von EUR 60 Mio gedndert, um die Finanzierungsaufwendungen der Gruppe weiter zu optimieren: Das Unternehmen hat die in
Anspruch genommene Darlehens-Tranche von EUR 30 Mio. zurlickgezahlt und gleichzeitig die nicht in Anspruch genommene
revolvierende Kreditfazilitat von 30 Mio. EUR auf 60 Mio. EUR erhoht. Aufgrund der niedrigeren Zinsaufwendungen fiir die nicht in
Anspruch genommene revolvierende Kreditfazilitat verbuchte HelloFresh einen niedrigeren Zinsaufwand ohne Verringerung der
verfligbaren Liquiditdtsressourcen.
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AU S B L1 C K =,

Gegenliber der im Halbjahresbericht 2018 enthaltenen Prognose fiir das Gesamtjahr 2018 ergeben sich keine Anderungen, d. h.
HelloFresh bestétigt die flir das Gesamtjahr erwartete Umsatzwachstumsprognose bei konstanten Wechselkursen (ohne Green Chef)
von 32% - 37% und erwartet eine Contribution-Margin von tber 25%.

Flr das Jahr 2019 streben wir flir AEBITDA weiterhin den Breakeven an.

EREIGNISSE NACH DEM BERICHTSZEITRAUM I m—

Am 17. Oktober 2018 hat die HelloFresh Gruppe eine Vereinbarung zur Ubernahme von 100% der Chefs Plate Inc. fiir eine Gegenleis-
tung im mittleren zweistelligen Millionenbereich (in CAD) unterzeichnet. Die Transaktion macht HelloFresh zum klaren Marktfiihrer
in Kanada.

Berlin, 12. November 2018

Dominik Richter Thomas Griesel Christian Gaertner Tobias Hartmann
Chief Executive Officer Chief Operating Officer Chief Financial Officer Chief Strategy Officer and
President of North America
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In Mio. EUR 30. September 2018 31. Dezember 2017

Aktiva

Langfristige Vermogenswerte

Sachanlagen 52,3 37,2
Immaterielle Vermdgenswerte 5,6 4,6
Geschéfts- oder Firmenwert 9,6 46
Sonstige finanzielle Vermogenswerte 18,3 14,2
Sonstige nicht finanzielle Vermdgenswerte 0,8 0,9
Latente Ertragsteueranspriiche 1,8 4,6
Summe langfristige Vermogenswerte 88,4 66,1

Kurzfristige Vermogenswerte

Vorrate 22,1 13,8
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 12,0 14,2
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 4,4 4,9

Sonstige nicht finanzielle Vermoégenswerte 16,3 14,0
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 256,6 339,9
Summe kurzfristige Vermogenswerte 311,4 386,8
Bilanzsumme 399,8 452,9
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In Mio. EUR 30. September 2018 31. Dezember 2017
Passiva

Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital 162,2 161,0
Eigene Aktien (9,0) (10,0)
Kapitalrlicklage 441,1 4422
Sonstige Riicklagen 50,3 40,2
Bilanzverlust (407,5) (328,0)
Sonstiges Ergebnis (2,3) (1,9)
Auf die Anteilseigner der Muttergesellschaft entfallendes Eigenkapital 234.8 303,5
Nicht beherrschende Anteile (0,4) (0,2)
Summe Eigenkapital 2344 303,3

Langfristige Schulden

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten - 0,1
Langfristiger Finanzverbindlichkeiten (0,1) 29,3
Riickstellungen 1,1 0,7
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 11,4 11,5
Summe langfristige Schulden 12,4 41,6

Kurzfristige Schulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 106,9 77,1
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 1,1 3,2
Rickstellungen 0,9 3,4
Verbindlichkeiten aus Ertragsteuern 2,8 0,6
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 413 23,7
Summe kurzfristige Schulden 153,0 108,0
Bilanzsumme 399,8 452,9
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JUL1-SEPT30

JAN 1-SEPT 30

In Mio. EUR 2018 2017 2018 2017
Umsatzerlése 302,2 216,7 917,5 652,1
Umsatzkosten (111,4) (86,5) (345,4) (267,0)
Bruttoergebnis vom Umsatz 190,8 130,2 572,1 385,1
Vertriebskosten (112,7) (80,2) (328,5) (243,1)
Marketingkosten (85,1) (57,1) (243,5) (180,3)
Allgemeine Verwaltungskosten (22,6) (14,9) (67,4) (35,3)
Sonstige betriebliche Ertrage 0,9 0,5 1,6 1,6
Sonstige betriebliche Aufwendungen (2,4) (1,5) (6,9) (3,9)
Ergebnis der betrieblichen Tatigkeit (31,1) (23,0) (72,6) (75,9)
Finanzertrage 0,2 0,2 1,6 0,9
Finanzaufwendungen (0,4) (2,0) (2,4) (6,9)
Ergebnis vor Ertragsteuern (31,3) (24,8) (73,4) (81,9)
Ergebnis aus Ertragssteuern (2,2) 0,1 (5,2) 0,5
Periodenergebnis (33,5) (24,7) (78,6) (81,4)
Davon entfallen auf:

An Anteilseigner der Muttergesellschaft (33,5) (24,7) (78,4) (81,3)
Nicht beherrschende Anteile - - (0,2) (0,1)
Sonstiges Ergebnis:

Posten, die in Folgeperioden in die Gewinn- und

Verlustrechnung umgegliedert werden kénnen

Wahrungsdifferenzen aus der Umrechnung in die Darstellungswahrung (1,5) (5,4) (6,1) 17,0
Wahrungsdifferenzen aus Nettoinvestitionen

in auslandische Geschaftsbetriebe 1,1 4,8 5,7 (18,3)
Sonstiges Ergebnis (0,4) (0,6) (0,4) (1,3)
Gesamtergebnis (33,9) (25,3) (79,0) (82,7)
Vom Gesamtergebnis entfallen auf:

Anteilseigner der Muttergesellschaft (33,8) (25,3) (78,8) (82,6)
Nicht beherrschende Anteile (0,1) - (0,2) (0,1)
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JUL1-SEPT30 JAN 1 - SEPT 30
In Mio. EUR 2018 2017 2018 2017
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit
Periodenergebnis (33,5) (24,7) (78,6) (81,4)
Anpassungen fiir:
Finanzertrage (0,2) (0,4) (1,6) (0.9)
Finanzaufwendungen 0,4 2,0 2,4 6.9
Ertragssteuern 2,0 (0,1) 4,9 (0.5)
Abschreibungen auf Sachanlagen 2,5 1,5 6,9 4.5
Abschreibungen aufimmaterielle Vermdgenswerte 0,8 0,5 2,2 1.3
Verlust aus dem Abgang von Sachanlagen 0,4
Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergilitung (mit
Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente) 1,5 2,0 10,1 4.2
Sonstige nicht zahlungswirksame Transaktionen 0,1 0,7 (1,1) 8.7
Zunahme/(Abnahme) der Riickstellungen (0,7) 0,3 (2,5)
Veranderung des Nettoumlaufvermdgens
durch betriebliche Tatigkeit:
(Zunahme) / Abnahme der Forderungen
aus Lieferungen und Leistungen (3,6) (4,1) 2,4 (3.6)
(Zunahme) / Abnahme der Vorrite (2,8) (4,7) (5,8) (4.0)
Zunahme / (Abnahme) der Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen und sonstigen Verbindlichkeiten 19,2 17,3 25,3 28.6
Zunahme / (Abnahme) der passiven Rechnungsabgrenzungsposten 3,1 45 6,3 6.7
Nettodnderung der Umsatzsteuerforderun-
gen/-verbindlichkeiten und dhnlichen Steuern 0,2 2,4 (1,4) 2.9
(Zunahme) / Abnahme der sonstigen finanziellen Vermdgenswerte (0,7 0,3 1,3 (0,8)
(Zunahme) / Abnahme der langfristigen nicht
finanziellen Vermogenswerte (2,3) (1,1) 0,3 1,0
Zunahme / (Abnahme) der finanziellen Verbindlichkeiten - 0,8 (3,2) 0,3
Zunahme / (Abnahme) der nicht finanziellen Verbindlichkeiten (0,7 1,5 8,6 3,5
Zunahme / (Abnahme) der Verbindlichkeiten
fir anteilsbasierte Verglitung - - (5,6)
Erhaltene Zinsen 0,1 0,1 0,2 0,1
Gezahlter Zinsen (0,2) (1,2) (1,0) (3,4)
Netto-Mittelabfluss aus der betrieblichen Tatigkeit (14,8) (2,4) (23,9) (31,5)
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Cashflow aus der Investitionstatigkeit

Erwerb von Anteilen an konsolidierten Tochterunterne-

hmen abziglich ibernommener Zahlungsmittel 0.1 _ (10.8)

Erwerb von Sachanlagen (7,3) (1,6) (14,5) (5,9)
Softwareentwicklungskosten (0,7) (1,0) (2,2) (2,9)
Erwerb von Softwarelizenzen (0,1) (0,5) (0,2) (0,6)
dene Zanungimitatund tngfnsigsEiagen — 13 o1 B 08
Netto-Mittelabfluss aus der Investitionstatigkeit (6,7) (3,0) (31,1) (8,6)
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit

Erl6se aus der Ausgabe von gezeichnetem Kapital 0,5 - 0,1 84,0
Ruickkauf eigener Aktien 1,0

Nettoerldse aus der Ausgabe von langfristigen Finanzverbindlichkeiten 29,0
Tilgung von langfristigen Finanzverbindlichkeiten (30,0) - (30,0) (20,0)
Netto-Mittelabfluss aus der Finanzierungstatigkeit (29,5) - (28,9) 93,0
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenbeginn 307,6 112,8 339,9 57,4
Auswirkungen von Wechselkurs- und anderen Wertdnderungen } (1,1) 0,6 (4,0)
auf Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum Periodenende 256,6 106,3 256,6 106,3
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