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Disclaimer (LEIFHIEIT)

Zukunftsbezogene Aussagen

Diese Prasentation enthalt zukunftsbezogene Aussagen, die auf aktuellen Einschatzungen des Managements Uber kinftige Entwicklungen
beruhen. Solche Aussagen unterliegen Risiken und Unsicherheiten, die auR3erhalb der Mdglichkeiten von Leifheit bezlglich einer Kontrolle
oder prazisen Einschatzung liegen, wie beispielsweise das zuklnftige Marktumfeld und die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen, das
Verhalten der tbrigen Marktteilnehmer sowie MalRnahmen staatlicher Stellen. Sollte einer dieser oder andere Unsicherheitsfaktoren und
Unwagbarkeiten eintreten oder sollten sich die Annahmen, auf denen diese Aussagen basieren, als unrichtig erweisen, kénnten die
tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den in diesen Aussagen explizit genannten oder implizit enthaltenen Ergebnissen abweichen.

Es ist von Leifheit weder beabsichtigt noch Gbernimmt Leifheit eine gesonderte Verpflichtung, zukunftsbezogene Aussagen zu aktualisieren,
um sie an Ereignisse oder Entwicklungen nach dem Datum dieser Prasentation anzupassen.
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Executive Summary

Geschaftsjahr 2020 im Uberblick (LESFHEIT]

ol 1
) .L .4 Konzernumsatz 2020 + 16 %
7 iy, i auf 272 Mio. €

4

T

Konzernumsatz Q4 + 22,6 %

oy B |  Umsatz Deutschland
| e PR 2020 + 15 % und Q4 + 41 %

o y W EBIT 2020 + 90 % auf 18,8 Mio. €

%2> = ' = | .| Dividendenvorschlag:
7 e 0 s |+ 91% auf 1,05 €
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Executive Summary

Guter Start in Q1 2021, aber Auswirkungen (LEIFHEIT]
von COVID-19 weiterhin sptrbar

Umsatzseitig sehr guter Start ins Geschaftsjahr 2021
- Erfolgreicher Beginn der neuen TV-Werbekampagnen fur Leifheit und Soehnle
- Gestiegene Verbrauchernachfrage unterstitzt Ausweitung der Distribution

Dennoch sind COVID-19 Auswirkungen weiterhin spurbar
- Wichtige Absatzkanale in bedeutenden Markten seit Dezember 2020 geschlossen
- Deutlicher Anstieg der Stahl- und Kunststoffpreise
- Angespannte Situation im Seefrachtbereich
- Pandemiebedingter Kostenanstieg im tschechischen Werk

Prognose 2021 trotz COVID-19 mit weiterem Umsatz- und Ergebniswachstum
- Umsatzwachstum Konzern von mindestens 5 %
- Household plus 6 %, Wellbeing plus 7 %, Private Label leicht Giber Niveau 2020
- EBIT zwischen 20 Mio. € und 24 Mio. €
- Free Cashflow zwischen 10 Mio. € und 14 Mio. €
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Leifheit produziert hochqualitative Haushaltsprodukte,
designed in Germany

CLEAN TWIST
4.6 Sterne

Profi Bodenwischer
4.7 Sterne

Pegasus 150
4,6 Sterne

TESTURTEIL
Haus & Garten Test
ot 11

sehr gut

> 4

Dieser Artikel Leifheit Standtrockner
Pegasus 150 Solid Slim, standfester
Waschestander mit Fliigeln auch fiir lange
Kleidungsstiicke, besonders schmaler
Fligelwaschetrockner passt auch durch

Leifheit Set Clean Twist Disc Mop
Wischer fiir nebelfeuchte Reinigung,
Wischmop mit effizienter

Leifhweit rickenschonender
Bodenwischer Profi XL micro Duo,
effektiver Schrubber mit Bezug aus

Schleudertechnologie, enge Tiiren
Mikrofaser, Wischer fir Fliesen un...
irdrirdr 4,7von 5 Yirdrivdr 4,6von5 ririrds 4,6 von5s

911 Sternebewertungen 2.148 Sternebewertungen 3.208 Sternebewertungen

5 Sterne | | 84% 5Sterme I 76% 5steme [N
9

4sterne [ 9% 4sterne D\:| 13% 4steme [

3 St A%
3 Sterne U 39, 5 Steme U 20/“ 3 Sterne |_|

erne ‘o

2Sterne | 1% 25terne |

15tern D 4% 1 Stern D
1stern || 2%
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(LEIFHEIT)

Linomatic 500 Deluxe
4.5 Sterne

TESTURTEIL
Haus & Garten Test
Endnate 1,1

sehr gut

ettt
Pt L scrs o miehan
Idaals Handhabung und

professionslle Detallosuagsn

Leifheit Wascheschirm Linomatic
500 Deluxe mit Leineneinzug fiir
saubere Wasche, Waschespinne fiir
die ganze Familie, Waschestdander

Yriririvdr 45von5

2.114 Sternebewertungen

7% 5 Sterne | 77%

14% asterne [ ] 1%

4% 3 Sterne [l | 5%

2% 2Sterne | | 2%

3% 1stern [ 6%
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(LEIFHEIT)

Leifheit finanziell solide aufgestellt und
zahlt Aktionaren eine gute Dividende

Aktionarsorientierte Dividendenpolitik Starke Produkte and Marken

in€
SOEHNLE
1,50 TESTSIEGER TEST VERDICT TEST VERDICT
Haus & Garten Test lhlullmnm m + Garten Test TESTURTEIL
Dividende 1984 - 2020* ver(yxél))od Ver(ylgt))od sehr gut
1,00 —
L Stiftung * [IEL)
0.50 BT sehr gut IR,
' sehr gut £ [l
dintii 1Rl B
0,00
Sonderdividende = Dividende *2020 Dividendenvorschlag
Solide Finanzstruktur Sehr gute langfristige Kursentwicklung
in Mio. € in %
Aktiva Passiva a0y
250 230
215 ; 250 230 500
Zahlungsmittel u__nd 215
200 finanzielle Vermégenswerte 400
0
un ‘erbindlichkelten
150 300
) 150 Pensionsriicklagen M
100 e 200 "v,_: :
100 m Eigenkapital ﬂ
0 Sonstige langfristige 100 ==
50 Vermdgenswerte
57 57 50 100 0
0 =Aniagevermogen 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
31.12.2019 31.12.2020 0 e o
31.12.2019 31.12.2020 — Leifheit indiziert SDAX indiziert
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Aber unsere Ergebnisse 2018 und 2019

waren enttauschend...

(LEIFHEIT)

Bruttoergebnis EBIT
in Mio. € in Mio. €

109,9 102,1 101,0 18,8 13,1 9,9

-2% -7% -1% -15% -31% -24%

46,4%
8,0%
5,6%
43,6%
43,1% 4,2%
2017 2018 2019 2017 2018 2019
mmm Bruttoergebnis Bruttomarge mm EBIT EBIT-Marge
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Erfolgreicher Turnaround 2020:
EBIT gegentber 2019 um 90% gestiegen

(LEIFHEIT)

Bruttoergebnis EBIT
in Mio. € in Mio. €
109,9 102,1 101,0 122,3 18,8 13,1 9,9 18,8
-204 7% -1% +21% -15% -31% -24% +90%
46,4%
\
45.0% 8,0%
6,9%
43,6% 5,6% '
. I I 4,2%
2017 2018 2019 2020 2017 2018 2019 2020
mmm Bruttoergebnis Bruttomarge BT EBIT-Marge

Online-Pressekonferenz

Méarz 2021 March 2021 8



Neue Strategie macht Leifheit (LEIFHEIT)
ZU einem Wachstumsunternehmen

Konzernumsatzentwicklung auf Quartalsbasis

in %

* Nach Jahren der Umsatzstagnation
\“@\\? nun zweistelliges Wachstum in 2020

« Sehr starkes 2. Halbjahr 2020 mit
mehr als 20 % Umsatzwachstum
in Q3 und Q4

+22.6% *  Q4-Wachstum durch
voribergehende Schliel3ung
wichtiger Vertriebskanale wahrend
der umsatzstarken Weihnachtszeit
beeintrachtigt

+28,4%

+0,4%
]
- 0,
3.5% 0,7%
Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q1 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020
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EBIT-Marge um 270 Basispunkte (LEIFHEIT]
von 4,2% in 2019 auf 6,9% in 2020 gestiegen

PAONRS 2020 A
Konzernumsatz Mio. € 234,0 271,6 16,0 %
Bruttomarge % 43,1 45,0 1,9 PP
Fremdwahrungsergebnis Mio. € 0,3 -0,9 >-100 %
EBIT Mio. € 9,9 18,8 90,2 %
EBIT-Marge % 4,2 6,9 2,7 PP
Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) Mio. € 8,5 17,7 > 100 %
Periodenergebnis Mio. € 5,8 12,5 > 100 %

Periodenergebnis je Aktie (EPS) € 0,61 1,32 > 100 %

Online-Pressekonferenz Marz 2021 10



Wachstums- und pandemiebedingt gestiegenes (LEIFHEIT]
Working Capital beeinflusst Liquiditat

in Mio. € 2019 2020 A
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 15,9 4,0 -11,9
Cashflow aus Investitionstatigkeit -5,8 -9,5 -3,7
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -10,7 -6,0 4,7
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum Ende des Berichtszeitraums 50,3 38,8 -11,5
Free Cashflowl! 10,1 -5,5 -15,6

Finanzverbindlichkeiten - - .

» Deutlich erhéhtes Working Capital aufgrund Anstieg der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und Vorraten.

* Forderungen aus Lieferungen und Leistungen stiegen um 13,0 Mio. € in etwa parallel zum Umsatzanstieg in Q4 und aufgrund kundenbedingte
Forderungsstruktur.

» Anstieg der Vorrate um 13,9 Mio. € zur Sicherung der Lieferfahigkeit angesichts COVID-19 sowie geplantem Umsatzwachstum in Q1 2021.

» Anstieg der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstigen Verbindlichkeiten um 6,4 Mio. €.

+ Mit 9,6 Mio. € Investitionen Uber Vorjahreswert (6,0 Mio. €), v.a. fur Effizienzverbesserungen und Kapazitatsausweitung im tschechischen Produktionswerk.

1 Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit sowie aus Investitionstatigkeit, bereinigt um Zahlungsein- und -ausgange in das Finanzanlagevermdgen und, soweit vorhanden, aus dem Erwerb und der VerauRerung von
Geschéftsbereichen.

Online-Pressekonferenz Marz 2021 11



Negativer Cashflow aufgrund des Umsatzwachstums (Forderungen aus Lieferungen (LEIFHEIT)
und Leistungen) und erhdhten Vorraten (Vorbereitung auf zukinftiges Wachstum und
Sicherung der Supply Chain wahrend der Pandemie)

Konzernliquiditat
31.12.2019 vs. 31.12.2020 in Mio. €

* Anstieg der Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen

125 => infolge des Umsatzwachstums
’ - . (GJ 2019: Riickgang 6,3 Mio. €)
°0.3 . 6.4 * Keine nennenswerten
13,0 - — 38.8 Auswirkungen aus der Fcf;illigkeit
130 1,7 - der Forderungen in Verbindung

mit COVID-19

* Erhohung der Vorrate aufgrund
der fur die ndchsten Monate
geplanten Verbraucherwerbung
und zur Sicherung der Supply
Chain angesichts der
anhaltenden Pandemie

9,5 0,8

Perioden

ergebnis
Vorréate
Sonstige
Investitionen

Leasing
schulden

Lo
c A
S o
2
m .
=9
5
[Sw]
T M

aus Lieferungen
und Leistungen

=
TS
EE
EE
a
n o
D c
€5
5 =2
=<
%m
NN

Zahlungsmittel u.
Zahlungsmittel-
aquivalente
31.12.2019
Abschreibungen
Forderungen
Verbindlichkeiten

11n Sonstige sind Umsatz- und Ertragsteuern in Hohe von +4,1 Mio. € enthalten.

Online-Pressekonferenz Marz 2021 12



Unsere Mission? Zufriedene Verbraucher! (LERFHEIT]

Besseres Preis.
istungs-Verpz,.
Le héittn;

Nachfrage L’!\ \

e . Nachfrage ‘

~ \\/
Profitabililtat, Das Leben zuhause
Stabilitat, einfach und
Wachstum bequem machen

Online-Pressekonferenz Marz 2021 13



Strategie ,,Scaling Up Success* fir (LEIFHEIT]
langfristig profitables Wachstum

Fokus Realisierungs- _ KPlIs —
Wachstum Profitabilitat grad
Investitionen in vorab getestete und skalierbare
Verbraucherwerbung mit hohem ROI fur profitable 2019 2020 2020+
Verbraucher- Bestseller
nachfrage - Einfilhrung neuer Produkte nur bei Giberdurch- m Umsatz-
erzeugen schnittlicher Marge sowie erfolgreichen Werbetests wachstum
. Nutzung der gestarkten Marken zur Bindung weiterer 2019 2020 2020+
o . Handler, sowohl stationéar als auch online
D|str|but|qns- - Guten Herausverkauf der Produkte sichern durch m
aUSan natlpnal gemeinsame Aktionen mit den Handelspartnern
und international
. Fokus guf unsere profitablen Produkte 2019 2020 2020+
.Made in Europe”
Verbesserung «  Win-win-Lésungen mit dem Handel verhandeln, m
der Bruttomarge logistische Komplexitat in Rechnung stellen.
_ . Drastische Reduzierung der SKUs 2019 2020 2020+
Reduzierung aller - Strikte Disziplin in Forschung & Entwicklung ,
Kosten auf3er - Schaffen einer ,fun, friendly, fast & fearless” SHECHE
Verbraucher- Unternehmenskultur
werbung «  Wachstum sorgt fir Hebel bei bestehenden Struktur

Online-Pressekonferenz Marz 2021 14



() Verbrauchernachfrage erzeugen und Marken starken

Peer-Group-Vergleich Marketingausgaben und EBIT

(LEIFHEIT)

2020 in % vom Umsatz

EBIT-Marge

25,0 ~

20,0 A

15,0 A

10,0 A

R eSS UHOE

5,0

0,0

Leifheit 2020

0 5

1 Quelle: Geschaftsberichte 2020

Online-Pressekonferenz
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15

20

25

30

' ' Marketingausgaben
35 40
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(O Wir haben mit sehr guten Ergebnissen (LEIFHEIT]
massive Werbeausgaben in mehreren Landern getestet

Umsatzentwicklung ausgewahlter TV-Markte

Konzernumsatz 2020 in Mio. €

+35% +20% +52% +18% +33%

Niederlande Belgien Schweiz Polen Rumanien

iR m— il

Online-Pressekonferenz Marz 2021 16




(0) Auf Basis starker Ergebnisse in Testmarkten fir TV-Werbung (LEIFHEIT)
Ansatz in H2 auf Nr.-1-Markt Deutschland tUbertragen

Umsatzentwicklung Deutschland

Konzernumsatz Veranderung in % 2020 vs 2019

+ Groses TV Trio 20!’2(3verVac & Pegasus
I [ Ergo, Regulus Aqua Po |
1 O/ CLEAN TWIST Disc Mop guiue: er
GJ 2020

+14,6%

a8 . . = 3
CLEAN TWIST Disc Mop Ergo Pegasus Regulus Aqua PowerVac
August 2020 August/September 2020 August/September 2020

Online-Pressekonferenz Marz 2021 17



(H) Neue Strategie fuhrt zu Turnaround in Deutschland (LEIFHEIT]
nach zuletzt ricklaufiger Entwicklung

Konzernumsatzentwicklung in Deutschland

auf Quartalsbasis in %

« Klarer Aufwartstrend nach Jahren
der Umsatzstagnation

* Verbraucherwerbung fuhrt zu
starkem 2. Halbjahr 2020 mit
zweistelligem Umsatzwachstum
in Q3 and Q4

[] 08
— [ - [ ] T |
10, 94 = 35 I 04 L,

-8,9

Q12018 Q2 2018 Q3 2018 Q4 2018 Q1 2019 Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q1 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q3 2020

Online-Pressekonferenz Marz 2021 18



(0) Auf Basis starker Werbeerfolge fiir die Marke Leifheit SOEHNLE
Aktivitaten far Marke Soehnle in Q3 entsprechend ausgebaut

SOEHNLE

Prazision aus Leidenschaft

« Kampagne konzentrierte sich auf Soehnle Page Profi 300 digitale Klichenwaagen, kirzlich mit

Auf's Gramm : . )
Testurteil ,sehr gut” ausgezeichnet.

Se? u lei.ﬁﬁ!
A%\' £ I |

« Soehnle Page ist beliebteste Kiichenwaagen-Serie in Deutschland.

* In zielgruppenrelevanten Hochglanzmagazinen mit hoher Reichweite von September bis
Dezember 2020 prasent: 8 Millionen Exemplare, 2,74 Millionen Zielgruppenkontakte

Kiichenwaage
Page Profi 300

mit intelligenter 4-Sensoren-
Technologie fir prazise
Wiegeergebnisse.

Online-Pressekonferenz Marz 2021 19



(> Wir haben 2020 unser Vertriebsnetzwerk (LERFHEIT]
erfolgreich ausgeweitet

Dauerhafte Prasenz in

1.200

zusatzlichen
Supermarkten
In der DACH-Region

Marz 2021 20
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(») Reduzierung aller Kosten (LEIFHEIT)
aul3er Verbraucherwerbung

In % vom Konzernumsatz GJ 2018 GJ 2019 GJ 2020

Verbraucherwerbung 0,7% 1,7% 5,5% +3,8 pp
Weiteres Marketing 5,4% 4,6% 3,6% -1,0 pp

F&E 2,3% 2,4% 2,1% -0,3 pp /
Logistik* 11,0% 11,5% 10,5% -1,0 pp
Verwaltung 6,1% 6,4% 5,4% -0,9 pp /
Kosten der Umsatzerlése 56,4% 56,8% 55,0% -1,9 pp

OPEX?2 adjustiert um 0 0 0 _
Verbraucherwerbung 94.,2% 94,7% 87,7% 7.0pp /
OPEX? 94,9% 96,4% 93,2% -3,3 pp

1 Exkl. Eingangsfrachten 2 Exkl. sonstige betriebliche Ertrage und Aufwendungen

Online-Pressekonferenz Marz 2021 21



Prognose 2021 (LEIFHEIT)
Umsatz- und Ergebniswachstum

Prognose 2021

Konzernumsatz Mindestens +5%
Umsatz Household Mindestens +6%
Umsatz Wellbeing Mindestens +7%
Umsatz Private Label Leichter Anstieg
Konzern-EBIT 20 — 24 Mio. €

Free Cashflow 10 — 14 Mio. €

Online-Pressekonferenz Marz 2021 22



In Deutschland TV-Werbung fir (LEIFHEIT]
sechs Bestseller-Produkte in 2021

Agt b 4
‘»°‘ g e 5 { Reini te
TESTURTEL J« einiguni m
% e . gungssys

CLEAN TWIST
Disc Mop -~ )
-

Akku-Saugwischer

Regulus Aqua

Wischen - &
endlich einfach. {,2 IR

TES!
Haus & Garlen Test

sehr gut som, f R
<4 o
— 5 ? So geht Haushalt heute
Prer 4 3 .“

www.leifheit.de

SOEHNLE

Prézision aus Leidenschaft

Bekannt s

Personenwaage
Style Sense Safe 300

Ultra prézise

Wascheschirm

- Linomatic worere, I
Haus & Garten Test o
sehr gut
(13)
Soencee

Seree Sofe 300
st

So geht Haushalt heute.

www.leifheit.de i : . www leifheit.de
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(LEIFHEIT)

Anhang



Anhang
Leifheit Konzernstruktur (LERFHEIT]

Household

(LEAFHEIT) SOEHNLE BIRAMBE2-

Wellbeing

4 ... n— e
=g
Sy E‘

\ a ‘ |
‘ )\’ -
WaSChepﬂege

;9

Wellbeing
9,8% Rest der
Welt
} 5,0% Deutschland
Kiiche Waschepflege ‘ 39.5%
16,7% 37,6%
Umsatz Osteuropa Umsatz
nach 12,5% nach
Produktkategorie Region
2020 2020
Reinigen Zentraleuropa
35,9% 43,0%
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Annex

Unser europaisches Produktions- und Logistiknetzwerk hat uns (LEIFHEIT]
ermoglicht, unsere Kunden trotz COVID-19 verlasslich zu beliefern

Paris/F (Leifheit/Birambeau)
Rund 70 Mitarbeiter

Marketing, Vertrieb
und Administration

In mehr als 80 Landern
tatig mit 14 eigenen
Niederlassungen und
Standorten

® Hauptsitz und
Niederlassungen

M Vertriebs-
regionen

Online-Pressekonferenz

Nassau/D (Leifheit/Soehnle)
Rund 280 Mitarbeiter

* Marketing, Vertrieb, R&D, Qualitatssicherung,
Zentrale Verwaltung

* Produktion von Waschespinnen, Trocknern,
Isolierkannen, Rollenhaltern und
Bodenwischern

5 BIatna/CZ (Leifheit)
Rund 450 Mitarbeiter

¢ Produktion von Stand- und
Wandtrocknern, Bodenwischern
u.a.

* Logistik Zentrum Osteuropa

()
Zuzenhausen/D (Leifheit)
Etwa 120 Mitarbeiter

Logistikzentrum

La Loupe/F (Herby)
* Rund 80 Mitarbeiter

¢ Produktion von Wand- und Turmtrocknern

Marz 2021 27



Anhang

SB-Warenhauser & Discounter blieben wahrend des (LEIFHEIT)
COVID-19-Lockdowns erfreulicherweise getffnet

Top-Kunden (Blue Chips) Vertriebskanale

Umsatz in % (Vorjahreswert)

handel
amazon andel ¢ (5)

METRO Group E Cash & Carry

3(3) \\ / SB-Warenhauser

Importeure/ 27 (29)
REWE Exporteure 1
, w 8 (8
E.Leclerc(® Top-10- Kunden YRS (8)

stehen fir 50%

Umsatz 2020:
271,6 Mio. €

des Umsatzes
OBX von Leifheit blokker.

Discounter

9(8) \
Grol3- &
- Einzelhandel
arrefour

E-Commerce

19 (16)
@ 11 (11) Baumarkte
- 14 (17)
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Anhang

Starkes Wachstum in Household- und Wellbeing- (LEIFHEIT)
Segmenten nach grol3 angelegter Werbeoffensive

Konzernumsatz nach Segmenten

Konzernumsatz nach Segmenten

2019 vs 2020 in Mio. €

300
234,0

250

— 32,2
200 198

150

100 —182,0

50

271,6

— 32,0

265

—213,1

2019

Online-Pressekonferenz

2020

Private Label

= Wellbeing

m Household

2020

11,7%
° 78,5% = Household

9,8% ' = Wellbeing

Private Label

Umsatz im Household-Segment um 17,0 % erhoht, starkes
Wachstum in Produktkategorien Reinigen und Waschepflege dank
erfolgreicher TV-Kampagnen and erh6htem Hygienebewusstsein
der Verbraucher.

Wellbeing-Segment um 33,7 % gewachsen, hauptsachlich
aufgrund des Wachstums von Soehnle Medical und der
Raumluftaufbereiter. Sehr gute Verkaufszahlen von Kiichenwaagen
durch Print-Werbekampagne.

Private Label im Vorjahresvergleich um 0,5 % ricklaufig bedingt
durch weitreichende Einschrankungen im Zuge von COVID-19 in
Frankreich. Erfolgreiche Neukundengewinnung bremste den
Ruckgang.

Marz 2021 29



Anhang

Turnaround in Deutschland durch
erfolgreiche TV-Werbekampagnen

Konzernumsatz nach Region

(LEIFHEIT)

Konzernumsatz nach Region

2019 vs 2020 in Mio. €

140

116,9
120

100

80

60

40

20

2019 2020
Deutschland

2019 2020
Zentraleuropa

2019 2020
Osteuropa

2019 2020
Rest der Welt

Online-Pressekonferenz

2020

5,0%

12,5% ’ 39,5%  ®Deutschland

m Zentraleuropa
m Osteuropa

Rest der Welt
43,0%

« Umsatz in Deutschland: 14,6 % Wachstum nach grol3 angelegter
TV-Werbekampagne in H2.

« Zentraleuropa mit starkem Wachstum von 15,5 %. Niederlande
und Schweiz bleiben wichtigste Markte fur Leifheit in der Region.

« Osteuropa mit zweistelligem Umsatzwachstum von 10,3 % aufgrund
erhohter Investitionen in Verbraucherwerbung. Besonders starkes
Wachstum in Rumanien und Polen.

Marz 2021 30



Anhang

Mitarbeiterzahl auf stabilem Niveau (LERFHEIT]
Mitarbeiterentwicklung Mitarbeiter nach Regionen
zum 31. Dezember 2020 zum 31. Dezember 2020

7.3%

® Private Label Deutschland

1.200 12,9%
1.106 1.098 = Wellbeing 36,7% _
® Tschechien
1.000 148 — — 137 = Household _
52 — B — 47 ® Frankreich
800 Sonstige Lander
43,1%
600
906 — — 914

400

200 DEUTSCHLANDS

l-.Il H_ | '\\ \
BESTE
AUSBILDUNGS-

|| ®
ro MITTELSTAND
DEUTSCHLAND
BETRIEBE

e s EMPLOYER 1 2019

2019 2020 )

\.
[CERTIFIED EXCELLENCE IN EMPLOYEE CONDITIONS

A\
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Anhang
Erfahrenes Management

Henner Rinsche
CEO + CFO

Erfahrung

Seit Juni 2019 Vorstandsvorsitzender
und CEO der Leifheit AG, seit April
2020 CFO in Personalunion

Zuvor Prasident des Europa-
geschafts bei SodaStream

Unterschiedliche Flihrungspositionen
bei Procter & Gamble, Pepsi,
Danone und Henkel

Kernkompetenzen

General Management und
Konsumgutermarketing

Online-Pressekonferenz
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PR N

Igor Iraeta Munduate
COO

Erfahrung

Langjahrige Erfahrung als CTO
bei der Igus GmbH und Stoba
Prazisionstechnik

Verschiedene Positionen im
Technikmanagement bei der
Robert Bosch GmbH

Kernkompetenzen

Digitalisierung, 10T, Industrie 4.0,
Implementierung schlanker
Produktionssysteme,

agile ,Scrum”-Methoden

(LEIFHEIT)

PRy

Marco Keul
Vice President Finance

Erfahrung

Seit April 2020 verantwortlich fr
Finanzen, Controlling, IT/Geschafts-
prozesse und Vertriebsinnendienst

2012 — 2020 Leiter Controlling bei
der Leifheit AG

Kernkompetenzen
IT, Finanzen & Controlling
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Anhang
Aktionarsorientierte Dividendenpolitik (LEIFHEIT]

Langfristige Dividendenentwicklung Dividendenrendite 12

Dividende je Aktie /in € 2020: 2.4%  2016: 5.1%
2019: 2.3% 2015 5.6%
2018: 5.9%  2014: 3.9%
2017: 3.8%  2013: 5.3%

1,50
Dividendenvorschlag 2020:
1.05 €2
1,00
0,50
0,00
< 0O O I 0 O O «* N OO ¥ 1O O I 0 O O 4 NN OO ¥ 10O O© - 0 O O 4 N MO & 1 ©O© N~ 00 oo O
W 0O 0O W W W O O O O O O O O O O O O O O o o o oo o o d d «d «d o o o o o « «
o O O O O O O O O O O O oo o o O o O O O O o o O O O O O O O O o o o o
= = =+ e A ] e ] ] 1 AN NN NN AN AN NN N NN NN NN N NN NN N
Bonus/special dividend m Dividend

1 Auf Basis der Schlusskurse zum Jahresende.
2 Dividende 2020: Vorschlag an die Hauptversammlung
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Anhang
Leifheit Auszeichnungen (Selektion)

il
93%

(LERFHEIT)

Sieger
Preis-Leistung

TEST VERDICT
Haus » Garten Test

il

T ~—"
Deluxe S00 -
s s profimeroduo f | @ L
@ vergleich oy @ vergleichorg ‘E © vergleichor
MRCOCTEMN o Genwischer Haus & Garien Tost Haus 2 Garten Test [] Haus & Garten Test - N -
Final score 1,1 - . Haus 2 Garten Test
very good Profi micro duo \ wg o
o - very goo
: P e 3 200 o Detuxe Hobie
,...‘.';”;7.? s e e e e " v ot @ Vergleichorg
e /2045 o et o . . SN e 51207 bttt
il Waschespinne D o Waéschetrockner
Linomatic Pegasus
Best, ' .
WRUETUN  Akku-Saugwischer
Regulus Aqua PowerVac
TESTURTEIL
Haus & Garten Test
sehr gut testsieger.de
CLEAN TWlST Sehr ansprechende Technik, <
i : {
Disc Mop Ergo \ \ e \
PLUS X AWARD' 1 ’ 9
1 08/2018
o !
TESTURTEIL Fenster- und Badsauger Fenstel’sauger — | ‘. |PLus x awano
TEST VERDICT High Quality
CLEAN TWIST s s Nemo Haus & Garten Test 5 poosgn:
M Ergo BCStE) e otehiung. - Félgnona o SEORBAN
> A 3 s i it 54 . TESTSIEGER

Lomee
Reguls Powenvac 211
Good particle absorption and high

TESTSIEGER
Haus & Garten Test

sehr gut

TESTSIEGER
Haus & Garten Test

Endnote 1,0

sehr gut

TESTURTELL
Haus & Garten Test

(1,2)

Lemeit
Isalietbacher Alp 800MI
ImTest: Mermobecher

Ausgabe 3/2020 - wwhaus garten-ast do

et
Columus ialierhanne
Einhandbedienung,

il Aromataste

Isolierkanne
Columbus

Online-Pressekonferenz

Salatschleuder
Comport Line

Isolierflasche
Flip 600 + 350 ml

Akkusauger
Regulus PowerVac 2inl

Dampfreiniger
CleanTenso
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Anhang

Soehnle Auszeichnungen (Selektion)

§TESTMAGAZIN. urren

SOEHNLE Page Profi
SEHR GUT 921%
Im Test: 8 Digitale Kiichenwaagen

bis maximal 20 kg
Testurtell: 2x sehr gut, 4x gut

Heft 0172014

TESTURTEIL
Haus & Garten Test

Endnote 1,3

» 0 e sehr gut

Soehnle
Page Profl 300

Hochwertige Technik und lange

Garantie fur hohe Anspriche
ImTest gl chermasss

Angabe 272015 v Aeutgarentest 6o

Kichenwaagen
Page Profi + Page Profi 300

TESTURTEIL
Haus & Garten Test

Endnote 1,2

sehr gut

Soehnle
Shape Sense Connect 200
Auch fiir Schwergewichte his zu
200 Kilogramm geelgnet

Im Tost: Kirperanalysowaagon
Ausgabe 4/2018 - www.hausgariontest.de

SCHNAPPCHENPREIS

Haus 2 Garten Test

sehr gut
(1,3)

8 convecT Shape Sone Core 100
) Im Test: Korperanalysewaagen
Ausgabe 2,/2020 - www.haus-garten-test.de
Kdrperanalysewaagen

Shape Sense Connect 100 + 200

Online-Pressekonferenz

TESTURTEIL

Haus & Garten Test

sehr gut

(1,3)
Soehnle

Style Sense Safe 300

Im Test: digitale Personenwaagen
Ausgabe 2/2020 - www.haus-garten-test.de

SIEGER PREIS/LEISTUNG
Haus & Garten Test

sehr gut
(1,2)

Sochnle
Style Serse Compact 300
Im Test: digitale Personemwaagen
Ausgabe 2/2020 - www haws-garten.test de

Personenwaagen
Style Sense Compact 300 + Safe 300

fid % tdliel
Endnote 1,4

sehr gut

Systo Monitor Connect 300

Schnelles, prazises Blutdruckmess-
gerat mit App-Anbindung

Im Test; Blutdruckmessgerite
Ausgabe 2/2019 - www hausgartontest.do

Haus & Garten Test
sehr gut
(1,2)

Soehnle

8 conNECT Systo Monitor 200

Imeosire cotect nahes Im Test: Blutdruckmessgerite
Ausgabe 3/2020 - www.haus-garten-test.de

Blutdruckmessgerate
Systo Monitor 200 + 300

SOEHNLE

testsieger.de |

1,4

10/2019

Luftbefeuchter
Airfresh Hygro 500

X

Alles
Beste) emproniung |

Empfehlung

Suehnle Airfresh Clean Connect 500

St Iftung GUT (2,5)
suTes

LA

Clean Connect 500 SO
Im Test:
Lufireiniger
Ausgabe 32020
www. test.de
Luftreiniger

AirFresh Clean 300
and Clean Connect 500

Marz 2021

EMPFEHLUNG
Airfresh Clean
Connect 500 Luftreiniger

Soehnle
Test 1. Quartal 2020
www kidsgo.de

testsieger.de

1,6

10/2019

Allergikerfreundlich

Qualititsgepr J
EC ‘\ KF
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Anhang

Finanzkalender und Konakt (LEIFHEIT)
Termine 2021 Kontakt
11. Mai 2021 Corporate Communications / Investor Relations

Quartalsmitteilung
zum 31 March 2021

2. Juni 2021
Hauptversammlung Email: ir@leifheit.com

11. August 2021
Halbjahresfinanzbericht
zum 30 June 2021

11. November 2021
Quartalsmitteilung
zum 30. September 2021

Phone: +49 2604 977-218

www.leifheit-group.com

Online-Pressekonferenz N¥eich 2021 36



(LERFHEIT|

Aktiengesellschaft

Postfach 11 65
D-56377 Nassau



