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WESTWING IM UBERBLICK

HOHEPUNKTE Q12019

+ Umsatz von EUR 61 Mio. mit einem Wachstum von - 1% im ersten Quartal 2019 beeinflusst durch das internationale
Geschaft/ltalien, Wachstumsinvestitionen, deren Erfolg noch nicht sichtbar ist, sowie den hohen Vergleichswert aus dem
ersten Quartal 2018

* Solides DACH Segment mit +11% Wachstum; DACH-Geschaftsmodell wird weiter auf das Internationale Segment
ausgerollt

* Profitabilitat beeintrachtigt durch Deckungsbeitrag und Investitionen in zukinftiges Wachstum

* Anteil an Own & Private Label stieg um +8 Prozentpunkte auf 21% des GMV

* Anpassung der Prognose fiir das Geschaftsjahr 2019

KENNZAHLEN (UNGEPRUFT)'

Q12019 Q12018 Veranderung
Leistungsindikatoren
Anteil von Private Label (in % vom GMV) 21% 13% 8pp
Bruttowarenvolumen (GMV) (in EUR Mio.) 76 72 4,8%
Bestellungen, insgesamt (in ‘000) 591 611 -3,3%
Durchschnittlicher Warenkorb (in EUR) 129 19 8,4%
Aktive Kunden (in ‘000) 927 881 53%
Anzahl der Bestellungen pro aktivem Kunden in den letzten 12 Monaten 2,6 2,6 -2,5%
Durchschnittliches GMV pro aktivem Kunden in den letzten 12 Monaten (in EUR) 318 302 51%
Anteil der Site-Visits Giber mobile Endgeréte (in %) 75% 72% 3pp
Ertragslage
Umsatzerlose (in EUR Mio.) 61,4 62,1 -1,0%
Bereinigtes EBITDA (in EUR Mio.) -39 2,1 -59
Bereinigte EBITDA-Marge (in % der Umsatzerlose) -6,3% 3,3% -9,6pp
Finanzlage
Free Cashflow (in EUR Mio.) -16,2 -6,5 -9,7
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente (in EUR Mio.) 105,4 5,4 100,0
Weitere Kennzahlen
Anzahl der Vollzeitmitarbeiter (FTE) zum Bilanzstichtag 1136 1.005 13,0%

1 Nur fortzufihrende Geschaftsbereiche



WIRTSCHAFTSBERICHT

1.1 ERTRAGSLAGE?

Die verkurzte Gewinn- und Verlustrechnung fir den Dreimonatszeitraum bis zum 31. Marz 2019 zeigt einen nahezu unverander-
ten Umsatz von EUR 61 Mio. gegentiber dem Vorjahreswert (erstes Quartal 2018: EUR 62 Mio.). Wahrend diese Entwicklung
vor allem aufgrund der guten Vorjahreswerte erwartet worden ist, belastete die schwache Entwicklung des internationalen
Geschafts, insbesondere ltalien, das Ergebnis. Die solide Entwicklung des DACH Segments mit +11% Wachstum konnte diesen

Effekt teilweise kompensieren.

Im ersten Quartal 2019 haben wir zahlreiche Investitionen getatigt, um die Weichen fur zukinftiges profitables Wachstum zu
stellen: Im Rahmen der Ubertragung des DACH-Geschaftsmodells auf das Internationale Segment ist unser permanentes
Sortiment WestwingNow bereits in 9 von 11 Markten etabliert. Zuletzt wurde WestwingNow im Februar 2019 in Spanien einge-
fihrt. Der Anteil an Own & Private Label, einem wichtigen strategischen Treiber fir unser profitables Wachstum, liegt bereits
bei 21% des umgesetzten Bruttowarenvolumens (,GMV*) des Konzerns (+ 8 Prozentpunkte im Vergleich zum Vorjahreszeitraum).
Dariiber hinaus haben wir unsere organischen Marketingaktivitaten einhergehend mit einer Vergrol3erung des Teams intensiviert
und zum ersten Quartal 2019 die Zahl unserer Instagram-Follower auf 1,7 Mio. erhoht. SchlieBlich haben wir den Umzug unseres
grof3ten Lagers von Berlin in ein neues, 35.000 qm grof3es Lager in Posen, Polen, erfolgreich abgeschlossen. Trotz einiger
Verzogerungen und Herausforderungen bei der Inbetriebnahme ist das neue Lager nun voll einsatzbereit und wird ab dem zwei-

ten Halbjahr 2019 zu Kosteneinsparungen fihren.

Infolge der getatigten Investitionen, einiger operativer Herausforderungen, die sich auf den Deckungsbeitrag auswirkten, und
des flachen Umsatzwachstums, betrug unsere bereinigte EBITDA-Marge im ersten Quartal 2019 - 6 %. Wahrend wir derzeit die
Kosten fur unsere Investitionen schon tragen, sind die Ergebnisse vieler dieser Initiativen noch nicht sichtbar. Wir erwarten

allerdings, dass sich der Erfolg unserer Mallnahmen im zweiten Halbjahr 2019 zeigen wird.

VERKURZTE KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
FUR DAS ERSTE QUARTAL 2019 AUF BEREINIGTER BASIS (UNGEPRUFT)

EUR Mio. Q12019 In % vom Q12018 In % vom

Umsatz Umsatz
Umsatzerlose 61,4 100,0% 62,1 100,0%
Umsatzkosten -354 -57,6% -35,8 -57,7%
Bruttoergebnis 26,0 42,4% 26,2 42,3%
Fulfillmentkosten -14,6 -238% -12,9 -20,8%
Deckungsbeitrag 1,4 18,6 % 13,3 21,4%
Marketingkosten -4,5 -7,3% -3,7 -59%
Allgemeine Verwaltungskosten -12,7 -20,7% -9,5 -15,3%
Sonstige betriebliche Aufwendungen -0,4 -0,6% -0,4 -0,6%
Sonstige betriebliche Ertrage 0,3 0,5% 0,3 0,4%
Zentrale Kosten nicht fortgefiihrter Aktivitaten - 0,0% 0,5 0,8%
Abschreibungen und Wertminderungen 2,0 3,2% 1,6 2,5%
Bereinigtes EBITDA -39 -6,3% 2,1 3,3%

2 Die Werte in diesem Abschnitt werden auf bereinigter Basis angegeben, d. h. sie wurden um Aufwendungen fir anteilsbasierte Vergiitung (in den Positionen
Fulfillmentkosten, Allgemeine Verwaltungskosten und Marketingkosten) bereinigt. Fur das bereinigte EBITDA wird das EBITDA bereinigt um (i) Aufwendun-
gen fiir anteilsbasierte Vergiitung, und (ii) fiir 2018 zentrale Kosten, die den aufgegebenen Geschaftsbereichen zuzuordnen sind.
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Umsatzerlose
Der Umsatz von Westwing bewegt sich mit EUR 61,4 Mio. im ersten Quartal 2019 beinahe auf dem Vorjahresniveau von
EUR 62,1 Mio. Diese Entwicklung lag vor dem Hintergrund des starken ersten Quartals 2018 mit einem Wachstum von 30 % im

Rahmen unserer Erwartungen.

Wir konnten unser Own- und Private-Label-Geschaft weiterhin erfolgreich ausbauen. Der Anteil von Private Label (in % des
GMV) hat sich um acht Prozentpunkte von 13 % im Vorjahreszeitraum auf 21% im ersten Quartal 2019 erhoht.

Zum 31. Mérz 2019 hatte der Konzern 927 Tausend aktive Kunden im Vergleich zu 881 Tausend aktiven Kunden zum 31. Marz 2018.

Deckungsbeitrag

Die Bruttomarge blieb im ersten Quartal 2019 stabil bei 42,4 % im Vergleich zu 42,3 % im Vorjahreszeitraum. Vor dem Hinter-
grund eines Anstiegs des Private-Label-Anteils am GMV um acht Prozentpunkte hatte sich unsere Bruttomarge um etwa einen
Prozentpunkt verbessern missen. Diese Verbesserung trat jedoch nicht ein. Griinde dafiir waren operative Probleme in unserem
Retouren-Prozess, die wir mittlerweile gelost haben, unzureichende Margen-Disziplin in unseren taglichen Themen sowie zu
aggressive Preise flir Produkte von Drittanbietern in unserem permanenten Sortiment. Inzwischen haben wir die Zielmargen in

unseren taglichen Themen, im permanenten Sortiment und im Private-Label-Geschaft erhht.

Unsere Fulfillmentkosten stiegen im ersten Quartal 2019 auf 23,8 % gegenuber 20,8 % im Vorjahreszeitraum. Mit einer geringen
Verzogerung haben wir unser neues Lager im polnischen Posen erfolgreich eréffnet. Der Umzug unseres Lagers von Berlin nach
Posen wirkte sich negativ auf unsere Kosten aus, insbesondere die Anlaufkosten, um die volle Effizienz zu erreichen. Fir das
zweite Quartal 2019 erwarten wir weitere negative Auswirkungen des Lagerumzugs, ab dem zweiten Halbjahr 2019 rechnen wir
mit Kosteneinsparungen. Als Folge der Unterauslastung unseres italienischen Lagers hatten wir weitere negative Effekte in un-
seren Fulfillmentkosten, die wir durch die Verschiebung zusatzlicher europaischer Volumina nach ltalien adressieren. Wie erwar-
tet haben unsere Spediteure unsere Frachtkosten erhoht, was sich auch negativ auf unsere Fulfillmentkosten auswirkte — wir

werden dieser Situation durch eine kostenoptimierte Spediteur-Auswahl entgegenwirken.
Als Folge lag der Deckungsbeitrag im ersten Quartal 2019 bei 18,6 %, im Vergleich zu 21,4 % in der Vorjahresperiode.

Private Label bleibt weiterhin der Hauptreiber, um unseren Deckungsbeitrag in Zukunft zu erhchen. Somit ist die Steigerung des

Private-Label-Anteils an unseren Umsatzen eine unserer strategischen Prioritaten.

Marketingkosten
Unsere Marketingkosten sind im ersten Quartal 2019 auf EUR 4,5 Mio. oder 7,3 % des Umsatzes gestiegen, im Vergleich zu
EUR 3,7 Mio. oder 5,9 % des Umsatzes in der Vorjahresperiode. Dieser Anstieg spiegelt unsere Strategie wider, mehr in organisches

Marketing zu investieren, insbesondere in Social Media und die Erstellung von Content.

Allgemeine Verwaltungskosten

Im ersten Quartal 2019 lagen die die allgemeinen Verwaltungskosten bei EUR 12,7 Mio., eine Erhchung um 5,4 Prozentpunkte
auf 20,7 % vom Umsatz im Vergleich zum Vorjahreszeitraum. Diese Entwicklung resultiert hauptsachlich aus Investitionen in
kiinftiges Wachstum in den Bereichen Technologie, Private Label und permanentes Sortiment. Wahrend wir derzeit die Kosten
fur diese Investitionen tragen, sehen wir die Ergebnisse fur viele davon noch nicht. Wir erwarten, dass sich die Ergebnisse ab der
zweiten Jahreshalfte materialisieren werden. Wir werden weitere Investitionen limitieren und Kosten sowie Komplexitat in unse-

rem Unternehmen gezielt reduzieren.

Bereinigtes EBITDA

Im ersten Quartal 2019 betrug das bereinigte EBITDA im Konzern EUR - 3,9 Mio. im Vergleich zum Vorjahresergebnis von
EUR 2,1 Mio. Das entspricht einem Rickgang der bereinigten EBITDA-Marge von 3,3 % im ersten Quartal 2018 auf - 6,3 % in der
gleichen Periode 2019.
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1.2 SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Das Konzernergebnis gliedert sich in die Segmente DACH (Deutschland, Osterreich und Schweiz) sowie International (Ubrige
europaische Markte) auf. Die verkiirzte Segmentergebnisrechnung im ersten Quartal 2019 wies ein solides Umsatzwachstum im
DACH Segment auf, wahrend die Umsatze des Internationalen Segments im Vergleich zum Vorjahreszeitraum zuriickgingen.

Das bereinigte EBITDA war sowohl im DACH Segment als auch im Internationalen Segment negativ.

SEGMENTERGEBNISSE (UNGEPRUFT)

EUR Mio. Q12019 Q12018 Veranderung

Umsatzerlose

DACH 33,5 30,0 1,5%

International 28,0 321 -12,8%

Bereinigtes EBITDA

DACH -09 12 ~21
International -29 0,9 -3,8
Headquarter/Uberleitung -0,1 -0,0 -0,1

Bereinigte EBITDA-Marge

DACH -27% 39% -6,5pp
International -10,3% 29% -13,2pp
Segmentumsatz

In unserem DACH Segment verzeichneten wir ein solides Umsatzwachstum von +11,5% und relative Starke. Unser Sortiment,
das nicht ausreichend auf Produkte mit niedrigem Preisniveau fokussiert war, begrenzte starkeres Wachstum. Wir arbeiten dar-
an, unser Sortiment in der DACH-Region durch einen hcheren Anteil an conversion-starken Niedrigpreisprodukten zu optimie-

ren, um das Wachstum weiter zu fordern.

Unser Internationales Segment verzeichnete einen Umsatzriickgang von 12,8 %, der mal3geblich auf die anhaltenden Heraus-
forderungen und das negative Wachstum unseres italienischen Geschafts zurlickzufihren ist. Wir arbeiten weiterhin an unserem
Transformationsprogramm fiir Italien, das zuklnftig auch messbare Ergebnisse zeigen muss. Wahrend sich der Aufbau des inter-

nationalen Marketings fortsetzt, stehen die daraus resultierenden Verbesserungen im Wachstum noch aus.

Wir werden unser erfolgreiches DACH-Geschaftsmodell weiterhin auf das Internationale Segment ausweiten, beispielsweise
durch die Fortsetzung unseres Transformationsprogramms in ltalien und die Einflihrung unseres permanenten Sortiments
WestwingNow in der Tschechischen Republik und in der Slowakischen Republik. AuBerdem haben wir den Private-Label-Anteil

am GMV im Internationalen Segment im ersten Quartal 2019 gegeniiber dem Vorjahreszeitraum von 5% auf 12 % erhoht.

Wir Gberprifen unsere Marketing-Budgets und -Allokation in Bezug auf kurzfristigere Wachstumseffekte, insbesondere fiir das

Internationale Segment.

Bereinigtes EBITDA der Segmente
Im ersten Quartal 2019 betrug die bereinigte EBITDA-Marge im DACH Segment - 2,7 % im Vergleich zu +3,9 % in der Vorjah-
resperiode. Im Internationalen Segment lag die bereinigte EBITDA-Marge im ersten Quartal 2019 bei 10,3 % im Vergleich zu

2,9 % in der Vorjahresperiode, was die Investitionen in zukinftiges Wachstum reflektiert.
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1.3 FINANZ- UND VERMOGENSLAGE

VERKURZTE CASHFLOW-RECHNUNG (UNGEPRUFT)

EUR Mio. Q12019 Q12018
Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit -13,1 -48
Cashflow aus Investitionstatigkeit -3, -1,6
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -1,3 -0,8
Cashflow aus aufgegebenen Geschiftsbereichen - -0,4
Netto-Veranderung der liquiden Mittel -17,5 -7,7
Einfluss von Wechselkursanderungen auf den Zahlungsmittelbestand -0, -0/
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 1. Januar 123,0 13,8
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 31. Marz 105,4 6,0

Davon aufgegebene Geschaftsbereiche - 0,6

Davon fortzufihrende Geschaftsbereiche 105,4 5,4
Free Cashflow -16,2 -6,5

Der Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit betrug in den ersten drei Monaten 2019 EUR -13,1 Mio. im Vergleich zu

EUR -4,8 Mio. in der Vorjahresperiode. Diese Entwicklung resultiert vor allem aus dem negativen operativen Ergebnis und

Investitionen in das Working Capital.

Der Cashflow aus Investitionstatigkeit verringerte sich von EUR - 1,6 Mio. im ersten Quartal 2018 auf EUR - 3,1 Mio. fur den

gleichen Zeitraum 2019. Dieser Anstieg ist im Wesentlichen bedingt durch Investitionen in selbst erstellte Software sowie in das

Anlagevermogen.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit betrifft primar die Zahlungen von Leasingverbindlichkeiten nach IFRS 16.

Wir werden weiterhin unseren Cash-Bestand hochefhzient einsetzen und auch kiinftig auf unser nahezu neutrales Net Working
Capital und ein Asset-Light-Geschaftsmodell (Capex-Quote von 4 % fiir das erste Quartal 2019) setzen.

VERKURZTE BILANZ (UNGEPRUFT)

31.03.2019 31.12.2018

EUR Mio. In % der EUR Mio. In % der

Bilanzsumme Bilanzsumme

Aktiva 192,8 100,0% 197,5 100,0%
Langfristige Vermagenswerte 43,0 2,3% 333 169%
Kurzfristige Vermogenswerte 149,8 77,7% 164,2 831%
Passiva 192,8 100,0% 197,5 100,0%
Eigenkapital 99,0 51,3% 104,9 53,1%
Langfristige Verbindlichkeiten 37,8 19,6 % 32,4 16,4 %
Kurzfristige Verbindlichkeiten 56,0 29,1% 60,2 30,5%

Zum 31. Marz 2019 betrug die Bilanzsumme EUR 192,8 Mio. (31. Dezember 2018: EUR 197,5 Mio.).

WESTWING GROUP AG Q12019 QUARTALSMITTEILUNG



Die langfristigen Vermogenswerte sind insbesondere durch hohere Sachanlagen um EUR 9,7 Mio. angestiegen, was vor allem mit
der Erfassung von Nutzungsrechten in Bezug auf das neue Lager in Posen zusammenhangt. Der Riickgang der kurzfristigen
Vermaogenswerte in Hohe von EUR 14,3 Mio. resultiert primar aus der Reduktion der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquiva-

lente, teilweise ausgeglichen durch hohere Vorrate.

Das Eigenkapital reduzierte sich von EUR 104,9 Mio. zum 31. Dezember 2018 auf EUR 99,0 Mio. zum 31. Marz 2019. Diese
Veranderung resultiert im Wesentlichen aus dem negativen Periodenergebnis, wahrend sich die sonstigen Rucklagen infolge der

anteilsbasierten Verglitung erhohten.

Die langfristigen Verbindlichkeiten erhohten sich vor allem durch neue Leasingverbindlichkeiten im Zusammenhang mit dem
Lagerumzug um EUR 5,4 Mio. Die kurzfristigen Verbindlichkeiten haben sich hauptsachlich aufgrund niedrigerer Riickerstattungs-
und Umsatzsteuerverbindlichkeiten um EUR 4,2 Mio. reduziert.

1.4 AUSBLICK

Das aktuell umgesetzte Bruttowarenvolumen (GMV) fiir die Monate Marz und April 2019 ist hinter unseren Erwartungen zu-
ruckgeblieben. Dementsprechend haben wir den Ausblick fir das Jahr 2019 neu bewertet. Wir erwarten nun ein Umsatzwachs-
tum von 6 % bis 12 % (vorherige Prognose: auf dem Niveau von 2018, d.h. in einer Spanne von zwei bis drei Prozentpunkten um
16 %). Daruber hinaus erwarten wir, dass das bereinigte EBITDA aufgrund des erwarteten niedrigeren Umsatzwachstums mit
ungefahr 0 % (in der Bandbreite von 1% bis +1%) leicht niedriger ausfallen wird (bisher: auf dem Niveau von 2018, d. h. in einer
Spanne von einem Prozentpunkt um 1%).

Obwohl unsere aktuellen Ergebnisse nicht unsere Ambitionen fur das Gesamtjahr widerspiegeln, sind wir zuversichtlich, dass wir
uber die richtige Strategie, das richtige Team und Uber die passenden Ressourcen verfligen, um weiterhin ein profitabel wach-
sendes Unternehmen aufzubauen. Fir das zweite Halbjahr 2019 erwarten wir eine Beschleunigung des Wachstums sowie eine
Verbesserung der Profitabilitat und werden von niedrigeren Vergleichswerten profitieren. Trotz der angepassten Prognose sind

wir davon Uberzeugt, dass wir auf dem richtigen Weg sind, unsere langfristige Vision zu verwirklichen.

1.5 EREIGNISSE NACH ENDE DER BERICHTSPERIODE

Wir haben ein Projekt zur Zentralisierung unseres derzeit unprofitablen Geschafts in Frankreich gestartet. Erwarteter Break-Even
dieses Projekts ist innerhalb von 24 Monaten; aufgrund der nicht-wiederkehrenden Natur werden wir die damit verbundenen
Restrukturierungskosten aul3erhalb unseres bereinigten EBITDAs ausweisen. Lokale Bestimmungen hindern uns daran, zu diesem
Zeitpunkt weitere Details des Projekts mitzuteilen. Wir erwarten, ein Update dazu im Rahmen unserer Ergebnisse fir das erste
Halbjahr 2019 geben zu konnen.

Minchen, 7. Mai 2019

Stefan Smalla Delia Fischer Dr. Dr. Florian Drabeck

Chief Executive Officer Chief Creative Officer Chief Financial Officer
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Ausgewahlte

FINANZINFORMATIONEN (UNGEPRUFT)

2.1 KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

EUR Mio. Q12019 Q12018
Umsatzerlose 61,4 62,1
Umsatzkosten -35,4 -35,8
Bruttoergebnis 26,0 26,2
Fulfillmentkosten -14,7 -12,9
Marketingkosten -45 -3,7
Allgemeine Verwaltungskosten -16,2 -10,7
Sonstige betriebliche Aufwendungen -0,4 -0,4
Sonstige betriebliche Ertrage 0,3 0,3
Betriebliches Ergebnis -9,4 -1,2
Finanzaufwendungen -0,7 -35
Finanzertrage 0,5 0,0
Sonstiges Finanzergebnis -0, -0,
Finanzergebnis -0,4 -3,6
Ergebnis vor Ertragsteuern -9,7 -4,8
Ertragsteueraufwand 0,0 -0/
Periodenergebnis aus fortzufilhrenden Geschaftsbereichen -9,8 -4,8
Periodenergebnis aus aufgegebenen Geschiftsbereichen 0,0 0,3
Periodenergebnis -9,8 -4,5
Davon entfallen auf:

Anteilseigner des Mutterunternehmens -9,8 -4,4

Nicht beherrschende Anteile 0,0 -0,0

2.2 UBERLEITUNGSRECHNUNG DES BEREINIGTEN EBITDA

EUR Mio. Q12019 Q12018
Betriebliches Ergebnis -9,4 -1,2
Anpassungen
Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergltung 3,6 1,2
Zentrale Kosten, die den aufgegebenen Geschaftsbereichen zuzuordnen sind - 0,5
Abschreibungen 2,0 1,6
Bereinigtes EBITDA -39 2,1
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2.3 KONZERN-BILANZ

EUR Mio. 31.03.2019 31.12.2018
Aktiva

Langfristige Vermdgenswerte

Sachanlagen 29,4 219
Immaterielle Vermogenswerte 9,5 8,0
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen 3,6 29
Latente Steuern 0,5 0,5
Summe langfristige Vermdgenswerte 43,0 33,3
Kurzfristige Vermdgenswerte

Vorrate 26,5 22,6
Anzahlungen auf Vorrite 2,3 2,5
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen 10,5 10,0
Sonstige Vermogenswerte 5,2 6,1
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 105,4 123,0
Summe kurzfristige Vermégenswerte 149,8 164,2
Bilanzsumme 192,8 197,5
Passiva

Eigenkapital

Grundkapital 20,7 20,7
Kapitalriicklage 349,7 349,11
Eigene Aktien - -0,8
Sonstige Riicklagen 46,0 43,6
Gewinnriicklagen -315,0 3052
Riicklage sonstiges Ergebnis 03 03
Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital 101,8 107,7
Nicht beherrschende Anteile -2,7 -2,7
Summe Eigenkapital 99,0 104,9
Langfristige Verbindlichkeiten

Darlehen 13,9 14,9
Leasingverbindlichkeiten 221 15,8
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten - -
Sonstige nichtfinanzielle Verbindlichkeiten 1,2 1,5
Rickstellungen 0,6 0,2
Summe langfristige Verbindlichkeiten 37,8 32,4
Kurzfristige Verbindlichkeiten

Darlehen 1,4 _
Leasingverbindlichkeiten 2,9 23
Verbindlichtkeiten and abgegrenzte Schulden aus Lieferungen und Leistungen 26,7 32,0
Vertragsverbindlichkeiten 12,8 79
Rickerstattungsverbindlichkeiten 3,2 6,2
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 0,2 0,7
Sonstige nichtfinanzielle Verbindlichkeiten 8,4 10,4
Ruckstellungen 0,5 0,7
Summe kurzfristige Verbindlichkeiten 56,0 60,2
Summe Verbindlichkeiten 93,8 92,5
Bilanzsumme 192,8 197,5

WESTWING GROUP AG Q12019 QUARTALSMITTEILUNG



2.4 KONZERN-KAPITALFLUSSRECHNUNG

EUR Mio. Q12019 Q12018
Ergebnis vor Ertragsteuern -9,7 -48
Anpassungen:
Abschreibungen/Wertminderung von Sachanlagen 1,5 11
Abschreibungen/Wertminderung von immateriellen Vermogenswerten 0,5 0,4
Verlust / (Gewinn) aus Verkauf von Sachanlagen -0,0 -0,0
Aufwendungen/ (Ertrage) fir anteilsbasierte Verglitung 3,6 1,2
Verlust aus zum beizulegenden Zeitwert bewerteten finanziellen Verbindlichkeiten -0,5 0,11
Finanzertrage -0,0 -
Finanzaufwendungen 0,7 0,6
Wechselkurseffekte 0,1 01
Sonstige zahlungsunwirksame Veranderungen 0,4 3,9
Veranderungen der Riickstellungen -3,3 (oK
Zahlungswirksames Betriebsergebnis vor Veranderung des Nettoumlaufverméogens -6,7 2,8
Anpassungen aus Veranderungen des Nettoumlaufvermogens:
Veranderungen der Forderungen und geleisteten Anzahlungen -0, -11
Veranderungen der Vorrate -39 -2,7
Veranderungen der Verbindlichkeiten -2,4 -3,8
Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit -13,2 -4,8
Gezahlte Steuern 0,1 -0
Netto-Cashflow aus laufender Geschiftstatigkeit aus fortzufiihrenden Geschaftsbereichen -13,1 -4,8
Netto-Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit aus aufgegebenen Geschaftsbereichen - -0/
Netto-Cashflow aus laufender Geschiftstatigkeit aus fortzufiihrenden und aufgegebenen
Geschaftsbereichen -13,1 -49
Investitionstatigkeit:
Einzahlungen aus dem Verkauf von Sachanlagen 0,0 0,0
Erwerb von Sachanlagen -0,7 -0,3
Erwerb von immateriellen Vermogenswerten -2,0 -1,4
Ubrige Investitionstatigkeiten 0,0 0,0
Mietkautionen -0,5 -
Netto-Cashflow aus Investitionstatigkeit aus fortzufiihrenden Geschaftsbereichen -3, -1,6
Netto-Cashflow aus Investitionstatigkeit aufgegebene Geschaftsbereiche - 0,1
Netto-Cashflow aus Investitionstatigkeit fortzufihrender und aufgegebener Geschaftsbereiche -3, -1,7
Finanzierungstatigkeit:
Verkauf von Minderheitenanteilen - -
Gezahlte Zinsen und sonstige Finanzierungsaufwendungen -0,3 -0,5
Aufnahme / (Tilgung) von Darlehen - 0,3
Tilgung von Leasingverbindlichkeiten -1,0 -0,7
Erwerb von Eigenkapitalinstrumenten 0,0 -
Erwerb von Minderheitenanteilen 0,0 -
Netto-Cashflow aus Finanzierungstatigkeit aus fortzufiihrenden Geschaftsbereichen -1,3 -0,8
Netto-Cashflow aus Finanzierungstatigkeit aus aufgegebenen Geschaftsbereichen - -0,2
Netto-Cashflow aus Finanzierungstatigkeit aus fortzufiihrenden und aufgegebenen
Geschaftsbereichen -1,3 -1,1
Verinderung von Zahlungsmitteln und Zahlungsmittelaquivalenten -17,5 -7,7
Wechselkursbedingte Anderungen des Zahlungsmittelbestands -0,1 -0/
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 1. Januar 123,0 13,8
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 31. Marz 105,4 6,0
Davon aus aufgegebenen Geschiftsbereichen - 0,6
Davon aus fortzufihrenden Geschaftsbereichen 105,4 5,4
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FINANZKALENDER

23. MAI 2019

Ordentliche Hauptversammlung 2019

13. AUGUST 2019
Veroffentlichung des Halbjahresfinanzberichts 2019

7. NOVEMBER 2019

Veroffentlichung der Quartalsmitteilung fir das dritte Quartal 2019
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DISCLAIMER

Bestimmte Aussagen in dieser Mitteilung konnen zukunftsgerichtete Aussagen darstellen. Diese Aussagen
basieren auf Annahmen, die zum Zeitpunkt ihrer Abgabe als angemessen erachtet werden und unterliegen
wesentlichen Risiken und Unsicherheiten. Sie sollten sich nicht auf diese zukunftsgerichteten Aussagen als
Vorhersagen tber zukiinftige Ereignisse verlassen, und wir ibernehmen keine Verpflichtung, diese Aussagen zu
aktualisieren oder zu Uberarbeiten. Unsere tatsachlichen Ergebnisse konnen erheblich und nachteilig von den
in diesem Bericht dargelegten zukunftsgerichteten Aussagen abweichen, und zwar aufgrund einer Reihe von
Faktoren, einschlieBlich, aber nicht beschrankt auf Risiken aus makrookonomischen Entwicklungen, exter-
nen Betrugsfallen, ineffizienten Prozessen in Fulfillment-Zentren, ungenauen Personal- und Kapazitatsprog-
nosen fiir Fulfillment-Zentren, gefahrlichen Materialien / Produktionsbedingungen in Bezug auf Private Label,
mangelnder Innovationsfahigkeit, unzureichender Datensicherheit, mangelnder Marktkenntnis, Streikrisiken
und Anderungen des Wettbewerbsniveaus.



