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AUf einen BIiCk Anteilseigner, Aug. 2020

GoingPublic Media AG

Das Unternehmen
= 18 Mitarbeiter

= Standorte: Minchen, Frankfurt

= Tochtergesellschaften/Beteiligungen:

B Fam. Rieger W Fam. Jager
BondGuide Media GmbH (25%) B TZW Assets ® Fam. Slomka
5 Aktionére Streubesitz
China Investment Media GmbH (100%) : :
Going Public Media AG |ae | Franktart - |Veriagswoson

Euro

Die Aktie

= Market Cap: ca. 3,11 Mio. EUR
= Kurs 23.09.2020: 3,46 EUR

= Performance 2020: +33 %
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Geschaftszahlen 2019

GoingPublic Media AG und Konzern

Position

Umsatz (AG)

Umsatz (Konzern, ca.)
Ergebnis (Konzern-JU vor St.)

Ergebnis (Konzern-J0)
EBITDA

Bilanzsumme
Eigenkapital

Eigenkapitalquote

Liquide Mittel 31.12. (Konzern)

Dividende

2019

2,40 Mio. Euro
2,60 Mio. Euro
+405 TEUR

+405 TEUR
+491 TEUR

1.881 TEUR
1.5686 TEUR
84,3%

1,2 Mio. Euro

40 Cent je Aktie

Vorjahreswert

2,82 Mio. Euro
3,3 Mio. Euro

+53 TEUR

+28 TEUR
+123 TEUR

1.619 TEUR
1.340 TEUR
82,8%

717 TEUR

20 Cent je Aktie

Veranderung
-14,89%

-21,21%

+16,18%
+18,36%

+1,81%
+67,36%

+100%



Dividende
Entwicklung in EUR (Basis: 900.000 Aktien)
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2019e

Kumulierte Dividende
2008-2019: 2,95 € je Aktie
bzw. 2,655 Mio. €

Durchschnittliche Dividende
2008-2018e: ca. 0,25 Euro

Ziel: Nachhaltige Dividendenzahlung
aus operativen Ertragen

Noch nicht ausgeschutteter
Bilanzgewinn nach Dividendenzahlung
September 2020: 196 TEUR (0,22
Euro je Aktie)



Geschaftszahlen 2019

(Als-Ob-Konzern)

2019 2018 Veranderung

TEUR in % TEUR in % TEUR in %
VC Magazin 593 22,8% 694 20,2% -101 -14,6%
Smart Investor Media 0 0,0% 627 18,2% -627 -100%
Unternehmeredition 426 16,3% 565 16,4% -139 -24,6%
Kapitalmarktmedien
GoingPublic Magazin 483 18,5% 483 14,0% +/-0 +/-0%
Plattform Life Sciences 334 12,8% 302 8,8% +32 +10,6%
HV Magazin 100 3,8% 110 3,2% -10 -10%
M&A Medien
M&A REVIEW/BM&A 264 10,1% 271 7,9% -7 -2,6%
Investment Plattf. China 203 7.8% 202 5,9% +1 +0,5%
Services 166 6,4% 150 4,4% +16 +10,7%
Sonstiges 37 1,4% 38 1,1% -1 -2,6%

Umsatzerlose 2.606 100,0% 3.442 100,0% -836 -24,3 %




Geschaftsentwicklung 2019/2020e

VentureCapital Magazin (Umsatz in TEUR)

900 850858 = Fast gleicher Umsatz tber 12 Jahre
2006-2017
750 ro2757 742765777 745762744772 750 ( !
5 _
690 = Massiver Umsatzeinbruch seit 2018
593
600 1 E20 Grinde: Umbau zur cross-medialen
Plattform unterentwickelt/noch nicht
450 - gelungen, personelle Wechsel
300 - = Potenziale weiter vorhanden, u.a.
positives Grinderklima, funktio-
nierende Frihphasenfinanzierung,
150 - steigende Wertschatzung fur junge
Unternehmen
O -
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Geschaftsentwicklung 2019/2020e

Unternehmeredition (Umsatz in TEUR)

700 -
595 '
600 - 572 594 570 565 =  Umsatzeinbruch 2018 zu 2019 von
530 rund 24,6 %
497
500 - : :
426 = |m Unternehmensbereich seit 2016
420 : s e
enthalten: FuS (Zeitschrift far
400 377 . :
Familienunternehmen und Strategie),
286 298 ca. 8 % des Bereichs
300 + 266
242
= Stabilitat bei Jahrespartner-Erlésen,
200 1 stark ricklaufiges Anzeigengeschaft
94 _ _
100 =  Wettbewerbsintensives Umfeld
O e e o o o a6 ~ w o o " Bewusste Reduktion der Aktivitaten
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Geschéaftsmodell-Anderung 2020




Geschaftsentwicklung 2019/2020e
GoingPublic Magazin & HV Magazin (Umsatz in TEUR)
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Geschaftsentwicklung 2019/2020e
Plattform Life Sciences (Umsatz in TEUR)

400 - o
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Geschaftsentwicklung 2019/2020e

GoingPublic Magazin / HV Magazin & Plattform Life
Sciences (Umsatz in TEUR)

1000 -
900 -

gos 917
c00 s0g 822 829 806
302 334 = Plattform Life Sciences als
700 - 235 238 268 57 Stabilisator
600 -
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Kapitalmarktbereich
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100 -
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Geschaftsentwicklung 2019/2020e

M&A REVIEW / Services Bundesverband M&A
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285

2019

2020e

Geschaftsbesorgung fur
Bundesverband M&A seit 2015

Eventformat ,M&A Night”
2017-2019 (www.ma-night.de;
fallt aus in 2020)

VeraulRerung der M&A REVIEW im
Dezember 2019

Abtrennung China-Geschéaft durch
Ausgliederung in eigene GmbH,
Losloésung China-Geschaft

von Fokus ,M&A*“
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http://www.ma-night.de/
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http://www.ma-night.de/

Geschaftszahlen 2019/2020e

Umsatzentwicklung 1996-2019e (Konzern) in TEUR
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Geschaftszahlen 2019

Jahresiiberschuss 2006-2019 (Konzern) in TEUR
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Geschaftszahlen 2019 - Fazit

= Erfolgreicher Anteilsverkauf Smart Investor Media

= Hohes Ergebnis aufgrund von Desinvestitionen (Smart Investor
Media, M&A REVIEW, China Investment Media)

= Erstmals rote Zahlen im operativen Geschaft (ca. -150 TEUR)
= 3 Faktoren fur den Umsatzrickgang: a) Ausgliederung China-
Geschaft, b) Umsatzeinbruch VC Magazin c) Umsatzeinbruch

Unternehmeredition

= Umsatzrickgang ursachlich fur die roten Zahlen im operativen
Geschaft

= Wichtiges , Ubergangsjahr”

= Vorjahres-Fazit bleibt: GoingPublic Media muss sich ,neu erfinden”!
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Plattformen/Marken

23 Jahre 20 Jahre

——Magazin

Plattform
NAgazin 17 Jahre 5 Jahre

Unternehmer 14 Jahre FuS 9 Jahre
Edition

Beteiligungen:

Investment Plattform China/Deutschland

BONDGUIDE

6 Jahre

9 Jahre
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Halbjahreszahlen 2020 (1.1.-30.6.)
GoingPublic Media / China Investment Media

Position 1.1.-30.6.2020
Umsatz (AG)* 787 TEUR
Ergebnis (AG)* -180 TEUR
EBIT (AG)* -180 TEUR
EBITDA (AG)* -162 TEUR

China Investment Media GmbH

Position 1.1.-30.6.2020
Umsatz 74 TEUR
Ergebnis -22 TEUR

1.1.-30.6.2019 Veranderung
1.130 TEUR -30,35%
-96 TEUR
-96 TEUR

-68 TEUR

1.1.-30.6.2019
103 TEUR

Veranderung

-19 TEUR

* Zahlen inkl. 100 TEUR Kaufpreis fir Assets China Investment Media
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Geschaftsjahr 2020 - Ausblick

= Halbjahreszahlen zeigen weiteren Umsatz- und Ergebnisrickgang

= Aufgrund von Einsparungen zum Halbjahr keine weitere
Ergebnisverschlechterung gegentber 2019

= Entwicklung der Unternehmensbereiche unterschiedlich: Weiterer
starker Rickgang VC Magazin, leichte Rickgange im
Kapitalmarktgeschaft, Stabilisierung Unternehmeredition und
Plattform Life Sciences, China-Geschaft stark ,,COVID-belastet”

= Qutes 2. Halbjahr zu erwarten, operatives Ergebnis fir das
Gesamtjahr leicht negativ bis ausgeglichen

= Transformation auf ein fokussiertes Geschaftsmodell 2021ff. im
Mittelpunkt der strategischen Neuausrichtung
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Beispiel: Neupositionierung Unternehmeredition

= Reduktion der reguldaren Ausgaben von 6 auf 4, gleichzeitige
Aufwertung des Portals www.unternehmeredition.de

= Re-Fokussierung auf Corporate Finance und wenige Themen.
Neuer Untertitel: ,Finanzierung — Nachfolge — Vermdégen”

= Einstellung des aktiven ,Anzeigenverkaufs”
= Prasentation jedes einzelnen Kunden a) ganzjahrig, b) cross-medial
= Etablierung des Unternehmeredition Netzwerk (Clubgedanke)

= Angebot von Mehrjahres-Engagements (idR 2-jahrige Laufzeiten,
alternativ automatische Verlangerungsoptionen)

= Einbettung in einen neuen GoingPublic Media Claim
Enabling Corporate Finance. Securing Wealth. Connecting People.
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Beispiel: Neupositionierung

Unternehmer

Edition

Finanzierung - Nachfolge - Vermdgen

Expertenverzeichnis Unternehmensverkauf/M&A

Ansprechpartner
Dr Ltz Becke

Oaklins | ¢

Oaklins Germany (Oaklins Angermann AG)
i auter Mand

Griindung: 16
Standorte: |

i Mandanten b allan wichtigen Lindern de  beraten bes

ensverkiuen und -Kiufen. bel dar Nachiolgeptanung L bel

1 sawke el nteerehmer flungen

ProventisPartners.

FOR WHAT TRULY COUNTS

Proventis Partners GmbH Anschrift: Prosrs Pur
Tolefon | E-Mall: +
Grlindung: 2001

Unternehmensgraen: s 2
Referenzprojekte: miitie |
erion, Dt

Zusammensatat, biotan Provertis Partg Aoy

Philosophie in einem Satz: Urtemef:

Untemehmeredition 3

(y]oingPuincMedia

Enabling Corporate Finance. Securing Wealth. Connecting People

Saxenhammer & Co.

Saxenhammer & Co.

 Harts Willam

Unternehmeredition

unternehmeredition.de

Know-how fr den Mittelstand

UNTERNEHMERWELT ~  WISSEN «  PANORAMA -  PARTNER v  NETZWERK E-MAGAZINE  EVENTS v

felver (angtdas Liebefvan

BreaxG news [ORNICTRY

Unternehmensverkauf/M&A Expertenver;

Ansprechpartner
amimer

‘Standorte: Berin, Frankiurt, Winchen, Lordon, Nalland
Professionals:

Unternehmensgrofen:
Referenzprojekte: b

TAURUS
ADVISORY

Taurus Advisory GmbH

Anschrift: Tauru
Tolefon | E-Mall: +
Geindung: 2
Standort:
Professionals: 10
Branchenfokus: Inoust
UnternehmensgroBen: L
Referenzprojekte: wir.
Philosophie in elnem Satz: Exllens 20l

sy G

3/2020 Unterehmeredition | 75



Beispiel: Neupositionierung Unternehmeredition

Unternehmeredition

Netzwerk ArMiD  AVEDON @ paiertilly Bank)vl BANTLEON

5, abacus alpha & ADCURAM E- 91 DIE ALPHA STAR-FONDS

Finanzlerung - Nachfolge - Vermdgen 4 BayBG Zu. BBL < 4 binder BOARD_XPERTS BPE

ERS § s BK CONVENT 22 d LI'!'J cregt .”,‘ e

ramEREE R R

Vom Medium zum Briickenbauer: Die cross-mediale Plattform Unternehmeredition
ist das Bindeglied zwischen inhabergefihrten Unternehmen und ihren Partnern

TSCHE BORSE === | Deutsche Iuluvlcu
ARKET - PRIVATE DE

\ gk

o pmEmsus cue == | Einkaufsfinanzierer A — o
Be part of it!
EY oo ec Finanzierung e com FuS 5 GLO‘éXﬁ'-,SHARES
www.unternehmeredition.de/netzwerk < S
. e8]
4 Medi g N angen  LFHANNOVER Finanz = helbling
Enabing Car oc h. Connecting P I8 HEUKING KOHN LOER WOSTEK ) m [INDUS] KERN

AULINCOLN  [uther.  MaroNDO ) @ (D YePemer,

one
MERKUR == NORD NordLeasing & NRW.BANK Oaklins
N

ORIANDO  rurrsunsouos [ PATRIMONIUM PinseniMasons  PLUTA @@

proaurum ProventisPartners. Saxenhammer & Co. 4% schultze & Braun

d
SGP uvER INvESTMET ek 5 Stiftung

SEKi sodBG WsUbvers A

WHUZ

£ VR Equitypartner

mer GbH youmex X




Ziele

= Nachhaltiger Unternehmenserfolg / Unternehmenswert

= EBIT in H6he der alten Bestwerte (300-450 T€)

= Nachhaltige Dividendenzahlung aus operativem Ergebnis
Wie?

= Plattform-Ansatz der bestehenden Medien Uber cross-mediale
Aufstellung: Print — Online — Event — Netzwerk — Service

=  Weiterhin aktive Portfolio-Arbeit

= Transformation zu einem fokussierten, nachhaltig profitablen
Geschaftsmodell
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Aktive Portfolioarbeit |

Verkauf BondGuide / Beteiligung ,,BondGuide Media GmbH"” (2015)

BONDGUIDE  bemssen et moonsenn gy

Griinde fiir die VerauRerung
= @GrolRe des Geschaftsbereichs
= Mangelnde Wachstumsperspektiven

= Zukunftsfahigkeit des Modells

,Mittelstandsanleihen” (?)

E'i;*BBNDGU/DE : | = Zu hohe Investitionen bei

Geschéaftsmodellwechsel

.Mit dem Kupon wollen wir einen
2zusatziichen Anreiz schaffen®

= Bindung der Schlisselperson

Chancen

Fortlaufende Dienstleistungserlose

Umsatzbeteiligung

Unternehmensbeteiligung (25 %)
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Aktive Portfolioarbeit Il

VerauBerung der STIFTUNG Media-Anteile an die FAZ Gruppe (2016)

Daten & Fakten

DIE = AnteilsverauRerung im Dezember 2016

S TIFT U N G = Attraktiver Verkaufspreis

= Entstandener Gewinn praktisch steuerfrei
(Share Deal)
= Sonderausschlttung/Dividende

Motivation

= Trennung von einem zu 98 % Werbe-/

Neue Welten Sponsoring-finanzierten Geschaftsmodell

Die Gesellschaft im Umbruch -
welche Rolle spielen Stiftungen?

Lyl = Rickbesinnung/Konzentration auf

Corporate Finance
s 4
———
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Aktive Portfolioarbeit llI
China-Aktivitaten / Griindung China Investment Media GmbH (2018/2019)

china

t P\ |attform
\nves /Dee'\\JtSCh\a\’\d \

' q’fg&#qZA

1= 2ol

\hre Lebe 20203:'85

~E om

ERB
meEW
ATION sﬁs\lu \ m
KQOPER < Ent w
o

im chinesische®
\IERKA\"F on Hella ' lamou\»se
m\e Hongh s.nm

nologie for

"’fm FHELL A -,
it Vg SE
B &(Hongfa) Zﬁgﬁ 5G§§E§
:zmm m@a&‘mﬂ
s

Ausgliederung/eigene Gesellschaft

Grindung der China Investment Media GmbH
100 % Tochter von GoingPublic Media
Einbringung aller China-Aktivitaten und Assets

Ziel: Wachstum und nachhaltige Profitabilitat

Agenda 2019ff.

Medien-Plattform (Basis-Geschaft):
Umbenennung von ,M®&A China/Deutschland”
zu ,Investment Plattform China/Deutschland”
Website-Relaunch

Events

Ausbau Dienstleistungsaktivitaten
Kapitalisierung

Teamaufbau

Biro/Niederlassung in China
25



Aktive Portfolioarbeit IV

VerauRerung der Smart Investor Media-Anteile an Wallstreet:Online (2019)

Daten & Fakten
= AnteilsverauBerung (90%) im August 2019
= Attraktiver Verkaufspreis (900.000 Euro)

Smart Investor

BﬁrsenWEiShEiten = Entstandener Gewinn fast steuerfrei
Von Kanonendonner und zittrigen Hiinden (Share Deal)
= Mogliche Sonderausschiittung/Dividende
Motivation
= Trennung von Geschéftsbereich
ohne Wachstum
= Ricklaufige Abo-Basis

= Ridckbesinnung/Konzentration auf
Nachhaltige Engrgien: PD?ZZ?LJ?‘IE[E:LUIM Edelmetalle:

Corporate Finance
= Erhalt der Gesellschaft als
Dienstleistungskunde

= Schaffung von Gestaltungsspielrdumen




Aktive Portfoliosteuerung V

VerauRBerung der MI&A REVIEW an M&A Media Services (2019)

M AREVIEW

Alianzen o « Private Equity

&AC
www.ma-review.d

30. Jahrgang

Recht und Steuern

Rechtliche Besonderheiten und
Gestaltungsmaglichkeiten bei
Venture-Capital-Transaktionen
durch Equity-Gesellschaften

Recht und Steuern
Internationale Schiedsgerichts-

barkeit

Bewertung und Kapitalmarkte
Nach ,Buy” kommt , Build” -
aber wie? (2)

Strategie

Datengestiitztes Deal-Sourcing -
Wie Data Analytics hilft,

unberiihrtes Potenzial im Bereich
des Deal Sourcings zu realisieren

BM&A -

Arbeitskreis Digitalisierung M&A
MBA im Lichte der Digitalisierung:
Bestandsaufnahme und Blick in
die Zukunft

Deal des Monats
Stada auf Einkaufstour in

Osteuropa

standpunkt
Alles wird digitaler ... auch die
Commercial Due Diligence!

Publikationsorgan BUNDESVERBAND
ME%GERS%«/
122019 OQUISHTIONS EX

Recht und Steuern

Kein Erfolg mit dem
Erfolgshonorar?

Daten & Fakten

Asset Deal im Dezember 2019
Charakter eines Management Buy-Out, Kaufer:
M&A Media Services GmbH (Stefan Schneider)

Bewertung in etwa zum Einstiegspreis 2011

Motivation

Erwartungen des Investments aus 2011 unerfillt
Rucklaufige Abo-Basis, stagnierende Erldse
Geschéaftsbereich zu klein

Weitere Fokussierung auf Kerngeschéaft/-marken
Erwerber = besserer Eigentimer

Schaffung weiterer Gestaltungsspielrdume



5 Grunde flir die Aktie

1. Nachhaltige Dividendenzahlung
2. Ertragsverbesserung durch Fokussierung
3. Phantasie durch aktive Portfolioarbeit

4. Klare Zielvorgabe(n)

5. Neubewertung durch Transformation zu einem fokussierten
Geschaftsmodell 2021 ff.
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