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Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2019

Auf einen Blick

Konzernumsatz stieg um 3,4 Prozent auf 64,3 Mio. €

- Konzern-EBIT bei 3,9 Mio. € nach 4,7 Mio. € im Vorjahr

Starkes Wachstum im E-Commerce von etwa 19 Prozent

Verstérkte Vertriebsaktivitaten in Osteuropa

- Umsatz- und Ergebnisprognose bestatigt

Konzernkennzahlen zum 31. Marz

2018 2019 Veranderung
Umsatz
Konzern Mio. € 62,2 64,3 3,4%
Household Mio. € 50,5 52,1 3,0%
Wellbeing Mio. € 4,8 52 8,6 %
Private Label Mio. € 6,9 7,0 2,4%
Auslandsanteil % 51,3 55,3 4,0 PP
Rentabilitat
Bruttomarge % 44,6 42,9 -1,7 PP
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit Mio. € -4,0 0,1 >100%
Free Cashflow Mio. € -4,9 -0,8 83,5%
Fremdwahrungsergebnis Mio. € -0,1 0,5 >100%
EBIT Mio. € 4,7 3,9 -17,2%
EBIT-Marge % 7,5 6,0 -1,6 PP
Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) Mio. € 4,3 3,5 -18,4%
Periodenergebnis Mio. € 3,1 2,5 -18,7%
Ergebnis je Aktie (EPS) € 0,32 0,26 -18,8%
Investitionen Mio. € 0,9 1,0 3,1%
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Vorwort

Liebe Aktionarinnen und Aktionare,

wir sind erfolgreich in das neue Geschéftsjahr gestartet und
konnten in allen drei Segmenten ein Wachstum erzielen. Zugleich
sind wir auch im E-Commerce Uberproportional gewachsen. Das
zeigt, dass wir wichtige strategische MaBnahmen erfolgreich um-
setzen und die Weichen flr ein zukUnftiges profitables Wachstum
stellen.

Ein strategischer Schwerpunkt war auch im ersten Quartal 2019
die weitere Verzahnung unserer Vertriebskanale, um die attraktiven
Potenziale im E-Commerce konsequent zu nutzen. So werden wir
in Zukunft noch néher am Kunden sein und den Service ver-
bessern. Mit dem geplanten Launch des eigenen Online-Shops in
der zweiten Jahreshélfte 2019 werden wir unsere Aktivitaten im
E-Commerce weiter ausbauen.

Besonders erfreulich ist, dass im Segment Household nicht nur die
Produktkategorie Reinigen deutlich gewachsen ist, sondern sich
auch der Absatz elektrischer Produkte zum Reinigen von Glas-
flachen zu Jahresbeginn wieder zum Positiven gewendet hat.
Produkteinfihrungen wie der Leifheit CleanTenso kommen im
Markt gut an. Im Segment Wellbeing zeigte sich eine merklich
positive Entwicklung des Soehnle-Produktsortiments. Dazu trug
vorwiegend das neue Sortiment an Waagen, insbesondere fir die
Kuche, bei. Aber auch der Bereich Soehnle Medical konnte
deutlich zulegen.

Darlber hinaus bauen wir unsere internationale Prasenz aus. So
sind wir im Berichtszeitraum in allen auslandischen Vertriebs-
regionen gewachsen. Diesen Weg werden wir fortsetzen und ins-
besondere den Markenaufbau in ausgewahlten osteuropaischen
Mérkten weiter forcieren. Der deutsche Markt entwickelte sich
vorwiegend aufgrund von Aktionsverschiebungen hingegen leicht
rucklaufig. Auch das Ergebnis im ersten Quartal liegt im Rahmen
unserer prognostizierten Erwartungen.

Mit Henner Rinsche haben wir im Februar einen erfahrenen
Manager der Konsumguterindustrie als neuen CEO gewinnen
koénnen. Er wird sein Amt zum 1. Juni 2019 antreten. In voll-
sténdiger Besetzung im Vorstand werden wir zusammen die
Strategie weiter scharfen und die eingeleiteten MaBnahmen mit
Nachdruck fortfihren.

Insgesamt haben wir in den ersten drei Monaten 2019 weiter
daran gearbeitet, die Unternehmensentwicklung im Jahr des
60-jahigen Jubildums von Leifheit erfolgreich fortzufihren. Dies hat
fr uns auch im weiteren Jahresverlauf Prioritat.

Ihr Vorstand

lvo Huhmann Igor Iraeta Munduate



Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2019

(gemaB § 53 Borsenordnung Frankfurter Wertpapierbdrse)

Geschaftsverlauf

Der Umsatz des Leifheit-Konzerns erreichte in den ersten drei
Monaten des laufenden Geschéftsjahres 64,3 Mio. € und stieg
damit um 3,4 Prozent gegenlber dem Vorjahreswert (62,2 Mio. €).
Dabei konnten wir im ersten Quartal 2019 den Umsatz in allen drei
Geschaftssegmenten erhdhen. Insbesondere die Produktkategorie
Reinigen und neue Wellbeing-Produkte trugen zu der positiven
Entwicklung bei. Gleichzeitig gewann der Vertriebskanal
E-Commerce weiter an Bedeutung, der im Berichtszeitraum ein
Uberproportionales Wachstum zeigte.

Der Leifheit-Konzern konnte in allen auslandischen Vertriebs-
regionen ein Wachstum verzeichnen, wahrend sich der Heimat-
markt Deutschland insbesondere aufgrund von Aktionsver-
schiebungen leicht ricklaufig entwickelte. Die Auslandsumsétze
nahmen deutlich um 11,3 Prozent auf 35,5 Mio. € zu (Vorjahr:
31,9 Mio. €). Damit erreichte der Auslandsanteil am Umsatz
55,3 Prozent (Vorjahr: 51,3 Prozent).

Dies zeigt, dass der Leifheit-Konzern seine internationale Prasenz
weiter ausbaut und erfolgreich daran arbeitet, die Voraussetzungen
fur ein nachhaltiges Umsatzwachstum zu schaffen. Dazu tragt ins-
besondere der Markenaufbau in ausgewahlten osteuropaischen
Mérkten bei, den wir durch verstérkte Marketing- und Vertriebs-
aktivitaten im laufenden Geschaftsjahr weiter vorantreiben werden.

Konzernumsatz nach Regionen
in Mio. €

35
30 30,3 28,8

25 23,6 25,2

20

6,5
5 I 1.8 1,8

Deutschland  Zentraleuropa Osteuropa Rest der Welt

3M 2018 = 3M 2019

Konzernumsatz nach Regionen

Deutschland

In den ersten drei Monaten 2019 gingen die Umsatze in Deutsch-
land um 5,0 Prozent auf 28,8 Mio. € (Vorjahr: 30,3 Mio. €) zurtick.
Damit steuerte der heimische Markt 44,7 Prozent (Vorjahr:
48,7 Prozent) zum Umsatz bei. Hintergrinde fur den Umsatz-
rickgang sind insbesondere zeitliche Verschiebungen von
Aktionen in das zweite Quartal des laufenden Geschéftsjahres, die
im Vorjahr innerhalb der ersten drei Monate durchgefihrt wurden.

Zentraleuropa

Die Umsatzerldse in der Region Zentraleuropa wuchsen in den
ersten drei Monaten 2019 um 6,7 Prozent auf 25,2 Mio. € nach
23,6 Mio. € im Vorjahreszeitraum. Das Wachstum wurde ins-
besondere durch eine positive Entwicklung in ltalien getrieben.
Der franzdsische Markt entwickelte sich stabil, nachdem vor allem
im Schlussquartal 2018 die Proteste in Paris das Geschaft belastet
hatten.

Osteuropa

In Osteuropa verzeichnete der Konzern ein deutliches Wachstum
um 30,0 Prozent auf 8,5 Mio. € (Vorjahr: 6,5 Mio. €). Das kréaftige
Umsatzwachstum, vorwiegend in der Tschechischen Republik und
Polen, hat Leifheit vor allem durch verstarkte Markenbildungs-
aktivitdten und Aktionsgeschéfte vorangetrieben.

AuBereuropaische Markte

Der Umsatz im opportunistisch gefihrten auBereuropdischen
Geschéft erreichte im ersten Quartal 2019 wie im Vorjahres-
zeitraum 1,8 Mio. €. Der Anteil am Konzernumsatz lag bei 3,0 Pro-
zent (Vorjahr: 2,9 Prozent).

Mit der neu gegriindeten Vertriebsgesellschaft in China hat Leifheit
im Geschéftsjahr 2018 die Basis gelegt, um zukinftig das Geschaft
im Asien-Pazifik-Raum auszubauen. Die verstarkten Vertriebs-
aktivitaten fuhrten im ersten Quartal zu deutlichem Wachstum vor
allem in der Region Fernost. Dagegen waren die Umsatze in den
USA und anderen Vertriebsregionen auBerhalb Europas niedriger
als im Vorjahr.



Konzernumsatz nach Segmenten
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Konzernumsatz nach Segmenten

Im Berichtsjahr 2018 wurden die Geschaftssegmente — bisher
im Marken- und Volumengeschéft dargestellt — neu organisiert.
Es wird nun zwischen folgenden berichtspflichtigen Segmenten
unterschieden:

- dem Segment Household, in dem wir die Marke Leifheit und
Produkte aus den Kategorien Waschepflege, Reinigen und
Klche vertreiben,

- dem Segment Wellbeing mit der Marke Soehnle und einem
Sortiment an Waagen, Gesundheitsprodukten und Raumluft-
aufbereitern sowie

- dem Segment Private Label mit den franz6sischen Tochter-
unternehmen Birambeau und Herby, das speziell fir Handels-
marken erstellte Waschepflege- bzw. Kliichenprodukte umfasst.

Household

Im Segment Household erzielte der Leifheit-Konzern in den ersten
drei Monaten 2019 ein solides Umsatzwachstum von 3,0 Prozent.
Der Umsatz belief sich auf 52,1 Mio. € nach 50,5 Mio. € im
Vorjahreszeitraum. Der Anteil am Konzernumsatz sank im Be-
richtszeitraum um 0,3 Prozentpunkte auf 80,9 Prozent (Vorjahr:
81,2 Prozent).

Innerhalb des Segments Household ist insbesondere die Produkt-
kategorie Reinigen deutlich gewachsen. Auch der Absatz
elektrischer Produkte zum Reinigen von Glasflachen ist nach
einer ricklaufigen Entwicklung im Jahr 2018 aufgrund von Produkt-
einfuhrungen im Berichtszeitraum wieder moderat gestiegen. Die
Kategorie Waschepflege entwickelte sich dagegen leicht rick-
laufig, was insbesondere auf die zeitliche Verschiebung von
Aktionsgeschaften mit Wascheschirmen zurtickzufihren ist. Diese
war durch Umstellungen bei der Belieferung einzelner Handels-
partner bedingt. Darlber hinaus konnten Aktionsgeschéfte mit
DampfbUgeltischen im Berichtszeitraum nicht realisiert werden.

Wellbeing

Im Segment Wellbeing erzielten wir ein deutliches Umsatz-
wachstum von 8,6 Prozent auf 5,2 Mio. € (Vorjahr: 4,8 Mio. €). Der
Anteil am Konzernumsatz von 8,1 Prozent lag damit etwas Uber
dem Vorjahreswert (Vorjahr: 7,7 Prozent).

Ein neues Sortiment an Waagen, insbesondere fir die Klche, lief
sehr gut an und trug wesentlich zum Wachstum bei. Darlber
hinaus konnten wir den Umsatz mit dem Produktsortiment von
Soehnle Medical im Vergleich zum Vorjahreszeitraum mehr als
verdoppeln.

Private Label

Im Segment Private Label erzielte Leifheit ein Umsatzwachstum
von 2,4 Prozent auf 7,0 Mio. € (Vorjahr: 6,9 Mio. €). Dabei ent-
wickelte sich der Umsatz der Tochtergesellschaft Birambeau in
Frankreich mit Kiichenprodukten positiv, die Umsatze der Tochter-
gesellschaft Herby mit Waschepflegeprodukten gingen hingegen
zurtck.



Vermégens-, Finanz- und Ertragslage

In den ersten drei Monaten 2019 erreichte Leifheit ein Ergebnis
vor Zinsen und Ertragsteuern (EBIT) von 3,9 Mio. € (Vorjahr:
4,7 Mio. €), was einem Ruickgang von 0,8 Mio. € entspricht.

Zusatzliche Deckungsbeitrage aus dem Umsatzanstieg von
2,1 Mio. € wurden durch negative Kunden- und Produktmixeffekte
Uberkompensiert. Die Forschungs- und Entwicklungs- sowie die
Verwaltungs- und Vertriebskosten stiegen in Summe um 1,1 Mio. €,
insbesondere aufgrund gestiegener Ausgangsfrachten und Dienst-
leistungen innerhalb der Verwaltungskosten. Das Fremdwahrungs-
ergebnis verbesserte sich demgegentber um 0,6 Mio. €.

Das Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) betrug 3,5 Mio. € (Vorjahr:
4,3 Mio. €). Nach Abzug der Steuern ergab sich flr das erste
Quartal 2019 ein Periodenergebnis von 2,5 Mio. € (Vorjahr:
3,1 Mio. €).

Die Konzernliquiditat fiel in den ersten drei Monaten 2019 um
0,9 Mio. € und belief sich zum 31. Méarz 2019 auf 50,0 Mio. €. Der
Mittelzufluss aus betrieblicher Tatigkeit betrug im Berichtszeitraum
0,1 Mio. € (Vorjahr: Mittelabfluss 4,0 Mio. €). Wahrend im Vor-
jahreszeitraum die Vorrate um 3,3 Mio. € stiegen, fielen sie im
ersten Quartal 2019 um 2,7 Mio. €. Die Investitionen lagen mit
1,0 Mio. € im ersten Quartal 2019 in etwa auf dem Vorjahresniveau
(Vorjahr: 0,9 Mio. €). Somit verbesserte sich der Free Cashflow auf
-0,8 Mio. € (Vorjahr: —4,9 Mio. €).

Die Bilanzsumme stieg gegenltber dem 31. Dezember 2018 um
8,9 Mio. € auf 230,7 Mio. €, im Wesentlichen bedingt durch den
saisonbedingten Anstieg der Forderungen auf der Aktivseite der
Bilanz und den Anstieg von Verbindlichkeiten und Pensions-
ruckstellungen auf der Passivseite. Aufgrund der erstmaligen An-
wendung von IFRS 16 wurde die Bilanzposition ,,Andere finanzielle
Verbindlichkeiten® eingefligt, die Miet- und Leasingverpflichtungen
enthalt.

Umsatz- und Ergebnisprognose fiir
das laufende Geschéftsjahr 2019

Fur das Geschéftsjahr 2019 rechnet der Vorstand unverandert
mit einem Umsatzwachstum im Konzern um rund 3 bis 4 Prozent
gegentiber dem Vorjahr. Im Fokus der Strategie steht der weitere
Ausbau unseres Kerngeschafts mit den Marken Leifheit und
Soehnle in den Segmenten Household und Wellbeing. Im Segment
Household erwarten wir weiterhin ein  Umsatzwachstum von
2 bis 3 Prozent. Im deutlich kleineren Wellbeing-Segment rechnen
wir mit einem Plus von 11 bis 12 Prozent. Im Segment Private
Label erwarten wir unverandert ein Umsatzwachstum von 3 bis
4 Prozent.

Der Vorstand geht weiterhin von einem Ergebnis vor Zinsen und
Ertragsteuern (EBIT) von etwa 9 bis 10 Mio. € aus. Das Ergebnis je
Aktie (EPS) erwartet der Vorstand weiter bei 0,55 € bis 0,65 €.
Wesentliche Treiber der Ergebnisentwicklung sind Investitionen in
strategische MaBnahmen, die darauf abzielen, Potenziale im
E-Commerce in Zukunft konsequenter auszuschdpfen und die
Online-Aktivitdten enger mit dem stationdren Handel zu ver-
kndpfen. Ebenso fokussieren wir uns darauf, ausgewahlte
Produktsortimente zu Uberarbeiten, die IT-Landschaft zu moder-
nisieren und zu integrieren sowie unsere Prasenz in Osteuropa

weiter zu starken.

Weitergehende Informationen zu den wirtschaftlichen Rahmen-
bedingungen sowie weitere Parameter der Prognose flr das
laufende Geschaftsjahr finden sich im zuletzt verdffentlichten
Jahresfinanzbericht des Leifheit-Konzerns fiir das Geschaftsjahr
2018. Der Bericht steht unter

auf unserer Homepage zur Verfligung.



Gewinn- und Verlustrechnung sowie Gesamtergebnisrechnung

1. Jan. bis 1. Jan. bis
T€ 31. Méarz 2018 31. Mérz 2019
Umsatzerlése 62.226 64.340
Kosten der Umsatzerldse —-34.501 —-36.759
Bruttoergebnis 27.725 27.581
Forschungs- und Entwicklungskosten -1.296 -1.444
Vertriebskosten —-17.968 —-18.408
Verwaltungskosten -3.848 -4.402
Sonstige betriebliche Ertrage 254 254
Sonstige betriebliche Aufwendungen -54 -172
Fremdwahrungsergebnis -119 476
Ergebnis vor Zinsen und Ertragsteuern (EBIT) 4.694 3.885
Zinsertrage 5 1
Zinsaufwendungen -309 -346
Sonstiges Finanzergebnis -51 -
Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) 4.339 3.540
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -1.274 -1.048
Periodenergebnis 3.065 2.492
Beitrage, die nicht in kiinftigen Perioden in die Gewinn- und Verlustrechnung umgegliedert werden
Versicherungsmathematische Gewinne/Verluste aus leistungsorientierten Pensionsplanen - -4.198
Ertragsteuer aus versicherungsmathematischen Gewinnen/Verlusten aus leistungsorientierten Pensionsplanen - 1.230
Beitrage, die gegebenenfalls in kiinftigen Perioden in die Gewinn- und Verlustrechnung umgegliedert werden
Wahrungsumrechnung auslandischer Geschéftsbetriebe -3 13
Wahrungsumrechnung von Nettoinvestitionen in auslandische Geschéftsbetriebe 41 -45
Ertragsteuer aus der Wahrungsumrechnung von Nettoinvestitionen in auslandische Geschéftsbetriebe -12 13
Nettoergebnis aus der Absicherung von Cashflows -458 702
Ertragsteuer aus der Absicherung von Cashflows 138 -210
Nettoergebnis aus zur VerauBerung verfigbaren finanziellen Vermdgenswerten -8 -
Ertragsteuer aus zur VerauBerung verflgbaren finanziellen Vermdgenswerten 2 -
Sonstiges Ergebnis -300 -2.495
Gesamtergebnis nach Steuern 2.765 -3
Ergebnis je Aktie auf Grundlage Periodenergebnis (unverwéssert und verwassert) 0,32 € 0,26 €
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Bilanz

TE€ 31. Dez. 2018 | 31. Méarz 2019
Kurzfristige Vermdgenswerte

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 50.932 49.985
Finanzielle Vermogenswerte - -
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 50.720 62.278
Vorrate 46.354 43.665
Forderungen aus Ertragsteuern 1.192 1.025
Derivative Finanzinstrumente 1.154 1.929
Vertragsvermogenswerte 1.672 1.716
Sonstige kurzfristige Vermdgenswerte 3.805 1.668
Summe kurzfristige Vermégenswerte 155.729 162.266
Langfristige Vermégenswerte

Sachanlagevermdgen 38.207 39.410
Immaterielle Vermogenswerte 18.522 18.347
Latente Steueranspriiche 9.191 10.503
Derivative Finanzinstrumente 23 47
Sonstige langfristige Vermbgenswerte 119 116
Summe langfristige Vermégenswerte 66.062 68.423
Summe Vermégenswerte 221.791 230.689
Kurzfristige Schulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten 44.908 48.283
Derivative Finanzinstrumente 661 332
Verbindlichkeiten aus Ertragsteuern 507 365
Sonstige Ruckstellungen 5.611 5.448
Andere finanzielle Verbindlichkeiten - 678
Summe kurzfristige Schulden 51.687 55.106
Langfristige Schulden

Riickstellungen fur Pensionen und &hnliche Verpflichtungen 64.979 69.018
Sonstige Ruckstellungen 2.166 2.213
Latente Steuerschulden 1.092 1.267
Derivative Finanzinstrumente 18 -
Andere finanzielle Verbindlichkeiten - 1.239
Summe langfristige Schulden 68.255 73.737
Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital 30.000 30.000
Kapitalrticklage 17.026 17.026
Eigene Anteile —7.445 —7.445
Gewinnrucklagen 74.930 77.422
Sonstige Rucklagen -12.662 -15.157
Summe Eigenkapital 101.849 101.846
Summe Eigenkapital und Schulden 221.791 230.689
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Kapitalflussrechnung

1. Jan. bis 1. Jan. bis
T€ 31. Marz 2018 | 31. Marz 2019
Periodenergebnis 3.065 2.492
Abschreibungen 1.704 1.918
Veranderung der Rickstellungen -408 =277
Ergebnis aus dem Abgang von Gegenstanden des Anlagevermdgens und sonstigen langfristigen Vermdgenswerten 13 6
Veranderung der Vorrate, der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie anderer Aktiva,
die nicht der Investitions- oder Finanzierungstétigkeit zuzuordnen sind -12.117 —-6.680
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sowie anderer Passiva,
die nicht der Investitions- oder Finanzierungstétigkeit zuzuordnen sind 3.743 3.2038
Sonstige zahlungsunwirksame Ertrdge/Aufwendungen 7 -548
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit -3.993 114
Einzahlungen aus der VerduBerung von Sachanlagen und sonstigen langfristigen Vermdgenswerten 78 52
Auszahlungen fur den Erwerb von Sachanlagen und immateriellen Vermdgenswerten -937 -966
Cashflow aus Investitionstétigkeit -859 -914
Auszahlungen aus Miet- und Leasingverbindlichkeiten - -169
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit - -169
Veranderung von Zahlungsmitteln und Zahlungsmittelaquivalenten —-4.852 -969
Wechselkursbedingte Veréanderung des Finanzmittelbestandes -3 22
Finanzmittelbestand am Anfang der Berichtsperiode 28.221 50.932
Finanzmittelbestand am Ende der Berichtsperiode 23.366 49.985
Segmentberichterstattung
Kennzahlen nach berichtspflichtigen Segmenten
zum 31. Méarz 2019 in Mio. € Household Wellbeing Private Label Summe
Umsatzerldse 52,1 5,2 7,0 64,3
Bruttoergebnis 23,1 2,4 2.1 27,6
Segmentergebnis (EBIT) 3,3 0,2 0,4 3,9
Kennzahlen nach berichtspflichtigen Segmenten
zum 31. Méarz 2018 in Mio. € Household Wellbeing Private Label Summe
Umsatzerlése 50,5 4,8 6,9 62,2
Bruttoergebnis 23,5 2,0 2,2 27,7
Segmentergebnis (EBIT) 4,4 - 0,3 4,7

Informationen Uber die Segmente und deren Steuerung sind dem Jahresfinanzbericht 2018 zu entnehmen.
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Erganzende Informationen

Diese Quartalsmitteilung wurde von einem Abschlussprifer
weder gepruft noch einer priferischen Durchsicht unterzogen.
Die Ergebnisse des aktuellen Berichtsquartals lassen nicht not-
wendigerweise Ruckschlisse auf die Entwicklung zukinftiger
Ergebnisse zu.

Die von Leifheit angewandten Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden entsprechen, mit Ausnahme erstmals anzuwendender
Rechnungslegungsvorschriften, denen des letzten verdffentlichten
Konzernabschlusses zum Ende des vergangenen Geschéfts-
jahres. Eine detaillierte Beschreibung findet sich im Anhang des
Jahresfinanzberichts 2018 des Leifheit-Konzerns. Er steht auf
unserer Homepage unter zur
Verflgung.

Verénderungen im Konsolidierungskreis oder wesentliche Ande-
rungen der Organisationsstruktur bzw. des Geschaftsmodells
fanden im Berichtszeitraum nicht statt.

Im Berichtszeitraum fanden personelle Verédnderungen in den
Organen der Leifheit AG statt:

Mit Wirkung zum 28. Februar 2019 hat Frau Wérntges inr Amt als
Aufsichtsratsmitglied niedergelegt; mit Wirkung zum 31. Méarz
2019 haben Herr Zahn (Vorsitzender) und Herr Gritzuhn (stellver-
tretender Vorsitzender) ihre Aufsichtsratsamter niedergelegt.

Auf Antrag des Vorstands wurde Herr Dr. Glnter Blaschke vom
zustandigen Amtsgericht Montabaur mit Wirkung zum 1. April 2019
zum Mitglied des Aufsichtsrats der Leifheit AG bestellt und am
2. April 2019 von den Mitgliedern des Aufsichtsrats zum Vor-
sitzenden des Gremiums gewahlt.

Der Aufsichtsrat hat Herrn Henner Rinsche zum Vorstands-
vorsitzenden (CEO) bestellt. Herr Rinsche wird sein Amt am 1. Juni
2019 antreten.

Disclaimer, Finanzkalender

Zukunftsbezogene Aussagen

Diese Quartalsmitteilung enthalt zukunftsbezogene Aussagen, die
auf aktuellen Einschatzungen des Managements Uber kinftige
Entwicklungen beruhen. Solche Aussagen unterliegen Risiken
und Unsicherheiten, die auBerhalb der Moglichkeiten von Leifheit
bezUglich einer Kontrolle oder prézisen Einschatzung liegen, wie
beispielsweise das zukulnftige Marktumfeld und die wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen, das Verhalten der Ubrigen Marktteilnehmer
sowie MaBnahmen staatlicher Stellen. Sollte einer dieser oder
sollten andere Unsicherheitsfaktoren und Unwagbarkeiten eintreten
oder sich die Annahmen, auf denen diese Aussagen basieren, als
unrichtig erweisen, konnten die tatsachlichen Ergebnisse wesent-
lich von den in diesen Aussagen explizit genannten oder implizit
enthaltenen Ergebnissen abweichen. Es ist von Leifheit weder be-
absichtigt noch Ubernimmt Leifheit eine gesonderte Verpflichtung,
zukunftsbezogene Aussagen zu aktualisieren, um sie an Ereignisse
oder Entwicklungen nach dem Datum dieses Berichts anzupassen.

Diese Quartalsmitteilung liegt ebenfalls in englischer Ubersetzung
vor. Bei Abweichungen geht die deutsche Fassung der englischen
Ubersetzung vor.

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Prozent-
angaben koénnen aufgrund kaufmannischer Rundung geringe
Abweichungen entstehen.

Finanzkalender

29. Mai 2019 Hauptversammlung

10:30 Uhr (MESZ2),

Deutsche Nationalbibliothek, Frankfurt am Main
13. Aug. 2019  Halbjahresfinanzbericht zum 30. Juni 2019
12. Nov. 2019  Quartalsmitteilung zum 30. September 2019

(LEIFHEIT)

Aktiengesellschaft

Postfach 11 65

56371 Nassau/Lahn
Telefon: +49 2604 977-0
Telefax: +49 2604 977-300
www.leifheit-group.com
ir@leifheit.com




