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Auf einen Blick
GoingPublic Media AG

Das Unternehmen

= 12 Mitarbeiter

= Standorte: Munchen, Frankfurt

= Tochtergesellschaften/Beteiligungen:
BondGuide Media GmbH (25%)
China Investment Media GmbH (70%)

Die Aktie
= Market Cap: 2,25 Mio. EUR
= Kurs 12.7.2022: 2,50 EUR

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT

Aktionarsstruktur 2022
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= Fam. Rieger = Fam. Jager Aktionar

TZW Assets = Fam. Slomka = Streubesitz

GoingPublic Media AG (Frankfurt, Last) 2,560
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Geschaftszahlen 2021

GoingPublic Media AG

Position 2021
Umsatz 1.700 TEUR
Jahresuiberschuss 318 TEUR
EBIT 357 TEUR
EBITDA 389 TEUR
Bilanzsumme 1.595 TEUR
Eigenkapital 1.370 TEUR
Eigenkapitalquote 85,9%
Liquide Mittel 31.12. 1.200 TEUR
Dividende 0,25 EUR je Aktie
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2020

1.970 TEUR
-84 TEUR
-84 TEUR
-48 TEUR
1.306 TEUR
1.142 TEUR
87,4%

715 TEUR

0,10 EUR je Aktie

Veranderung

-13,7%

+22,2%
+20,0%

-1,7%
+67,8%

+150,0%



Dividende
Entwicklung in EUR (Basis: 900.000 Aktien)
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2020
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2021e

Kumulierte Dividende
2008-2021: 3,30 EUR je Aktie
bzw. 2,970 Mio. EUR

Durchschnittliche Dividende
2008-2021e: 0,24 EUR

Ziel: Nachhaltige Dividendenzahlung aus
operativen Ertragen

Noch nicht ausgeschutteter
Bilanzgewinn nach Dividendenzahlung
Mai 2022: 115 TEUR (0,13 EUR je Aktie)



Geschaftszahlen 2021

(nach Plattformen/Bereichen)

2021 2020 Veréanderung

TEUR in % TEUR in % TEUR in %
Kapitalmarkt (GoingPublic, HV Magazin) 544 30,36% 488 23,17% +56 11,48%
Mittelstand (Unternehmeredition, FuS) 487 27,18% 420 19,94% +67 +15,95%
Life Sciences 329 18,36% 322 15,29% +7 +2,17%
China 95 5,30% 139 6,60% -44 -31,65%
VC Magazin 75 4,19% 520 24,69% -445 -85,58%
M&A REVIEW/BM&A 0 100% 66 -75,0% -66 -100,0%
Services 170 9,49% 126 5,98% +44 +34,92%
Sonstiges 92 5,13% 25 1,19% +67 +268,00%
Umsatzerlose 1.792 -100,00% 2.106 100% -314 -14,91%
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Geschaftsentwicklung
Unternehmeredition (inkl. FuS, Umsatz in TEUR)

700 = Tiefpunkt 2019
600 572 594 570 595 565
530 520
c00 497 487 = Erste Erfolge durch
426 420 Geschaftsmodell-Anpassung

400 377

jgp 286 2% = 15% Umsatzzuwachs in 2021
300 242
200 = Ziel: Jahrlich 2-stelliges Wachstum

100
= Etablierung FuS als ,Leuchtturm”
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2009
2020

Wettbewerbsintensives Umfeld
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Geschaftsentwicklung
Kapitalmarkt (GoingPublic, HV Magazin, goingpublic.de, Ums. in TEUR)

800
700 | ZES = 2020: Corona-bedingter
600 674 584 593 583 °%° Umsatzriickgang (ca. 16%)
534 544
500 101 120 124 110 100 488
114 » % = 11 % Wachstum 2021
400
200 = Relative Alleinstellung
s 455 455 im Kapitalmarktbereich
200 - = 420 404 8
100 = Next step: Anpassung
Geschaftsmodell
0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022e

m GoingPublic Magazin  m HV Magazin
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Geschaftsentwicklung
Plattform LifeSciences (Umsatz in TEUR)

400

350 = Kontinuierliches Wachstum

365
334 322 329
302
300 268 272 Ausbau Jahrespartner-Modell
250 235 238
213 Entwicklung von Events, u.a.

200 Finance Days
150
100 Positives Marktumfeld

50 Profiteur der COVID-19 Krise

0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022e
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Geschaftszahlen
Umsatzentwicklung 1996-2022e (Konzern) in TEUR
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Geschaftszahlen

Jahrestuiberschuss 2006-2021 in TEUR
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Geschaftszahlen 2021 - Fazit

= Profitables Geschaftsjahr

= Ergebnis stark beeinflusst durch Veraul3erung VC Magazin

= Auch operativ Ruckkehr in die Gewinnzone

= Wachstum der Plattformen ca. 11 %

= Aufbrauchen der Verlustvortrage; erstmals Ertragssteuern (40 T€)

= Meilenstein im Prozess der Neuaufstellung

GoingPublicMedia
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Zahlen l. Quartal 2022 (1.1.-31.3.)

GoingPublic Media / China Investment Media

Position 1.1.-31.3.2022 1.1.-31.3.2021 Veranderung
Umsatz 331 TEUR 371 TEUR -10,7%
Ergebnis -28 TEUR +323 TEUR
EBIT -26 TEUR +323 TEUR
EBITDA -21 TEUR +331 TEUR
Flissige Mittel 1.330 TEUR 1.204 TEUR +10,5%

China Investment Media GmbH

Gesamtleistung 25 TEUR 15 TEUR -66,7%
Ergebnis -13 TEUR -13 TEUR
EBIT -9 TEUR -9 TEUR
Flissige Mittel 65 TEUR 93 TEUR -30,1%
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Geschaftsjahr 2022 - Ausblick

= Bestes Ql-Ergebnis seit 2012

= Fokus auf operative Geschaftsentwicklung

= Zweistelliges Wachstum im Plattformgeschaft geplant

= Neuaufstellung und Turnaround der China-Tochter als Ziel

= Qualitative Verbesserung von Angeboten, Inhalten und Services

= Fortschritte bei der Transformation zu einem neuen,
fokussierten Geschaftsmodell

=  Wirtschaftliches Ziel: Operatives Ergebnis > 100 TEUR

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT

13



Plattformen/Marken 2022

25 Jahre Mmagazin 19 Jahre

T T
Edition

Plattform

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT

Beteiligungen:

Investment Plattform China/Deutschiand

BONDGUIDE

8 Jahre

11 Jahre
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Ziele

= Nachhaltiger Unternehmenserfolg / Unternehmenswert
= EBIT in Hohe der alten Bestwerte (300-450 T€)
= Nachhaltige Dividendenzahlung aus operativem Ergebnis

Wie?

= Plattform-Ansatz der bestehenden Medien uber cross-mediale
Aufstellung: Print — Online — Event — Netzwerk — Service

= Aktive Portfolio-Arbeit

= Entwicklung eines fokussierten, nachhaltig profitablen

Geschaftsmodells

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT
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Aktive Portfolioarbeit |
Verkauf BondGuide / Beteiligung ,,BondGuide Media GmbH"” (2015)

| — BONDGUIDE 19

Grinde fiir die VeraufRerung

— = i =  GroRe des Geschiaftsbereichs
p— 5 = Mangelnde Wachstumsperspektiven
= = Zukunftsfahigkeit des Modells
= = ,Mittelstandsanleihen” (?)

— = Zu hohe Investitionen bei
——— BONDGUIDE
g Geschaftsmodellwechsel

Mit dem Kupon wollen wir einen -
zusatzlichen Anreiz schaffen”

= Bindung der Schlisselperson

Chancen

= Fortlaufende Dienstleistungserlose
= Umsatzbeteiligung
= Unternehmensbeteiligung (25 %)




Aktive Portfolioarbeit i

VeraulRerung der STIFTUNG Media-Anteile an die FAZ Gruppe (2016)

DIE

STIFTUNG

Neue Welten

Die Gesellschaft im Umbruch -
welche Rolle spielen Stiftungen?
.~ —

s
NN -

Daten & Fakten

= Anteilsverdau3erung im Dezember 2016

= Attraktiver Verkaufspreis

= Entstandener Gewinn praktisch steuerfrei (Share Deal)
= Sonderausschuttung/Dividende

Motivation

= Trennung von einem zu 98 % Werbe-/ Sponsoring-
finanzierten Geschaftsmodell
= Ruckbesinnung/Konzentration auf Corporate Finance

17



Aktive Portfolioarbeit Il

China-Aktivitaten / Griindung China Investment Media GmbH (2018/2019)

ot plattform |

\nvestment - iand \
China/Deutsc \ . .
—z0® | Ausgliederung/eigene Gesellschaft

= @Grundung der China Investment Media GmbH
= Zum Start 100 % GoingPublic Media
= Einbringung aller China-Aktivitaten und Assets

Meilensteine 2020/2021

= Medien-Plattform (Basis-Geschaft): Umbenennung von ,, M&A
China/Deutschland” zu , Investment Plattform
China/Deutschland”

= Website-Relaunch

= Kapitalerhohung im Dez. 2020: Volumen 103 TEUR,

5 Gesellschafter mit je 6 % des Stammkapitals,
GP Media-Anteil bei 70 %
= Neuaufbau und Neupositionierung 2021ff.
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Aktive Portfolioarbeit IV

VerauRerung der Smart Investor Media-Anteile an Wallstreet:Online (2019)

Daten & Fakten

= Anteilsveraul3erung (90%) im August 2019
= Attraktiver Verkaufspreis (900.000 Euro)

- . . = Entstandener Gewinn fast steuerfrei
Borsenweisheiten (e Dl

Von Kanonendonner und zittrigen Handen

Smart Investor

= Maogliche Sonderausschuttung/Dividende

6@9% Motivation
y - = Trennung von Geschaftsbereich
|4

ohne Wachstum

= Rucklaufige Abo-Basis

= Ruckbesinnung/Konzentration auf
Corporate Finance

= Erhalt der Gesellschaft als
Dienstleistungskunde

= Schaffung von Gestaltungsspielraumen

19



Aktive Portfolioarbeit V
VeraulRerung der M&A REVIEW an M&A Media Services (2019)

D & Fak
REVI EW . atz:set Da:aatlei:]n Dezember 2019

e T = Charakter eines Management Buy-Out, Kaufer:

1111111

M&A Media Services GmbH (Stefan Schneider)
= Bewertung in etwa zum Einstiegspreis 2011

Motivation

= Erwartungen des Investments aus 2011 unerfullt
= Rucklaufige Abo-Basis, stagnierende Erlose
= Geschaftsbereich zu klein
= Weitere Fokussierung auf Kerngeschéaft/-marken
s o = Erwerber = besserer Eigentumer

= Schaffung weiterer Gestaltungsspielraume

mmmmmm

:::::
ooooo
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Aktive Portfolioarbeit VI

VerauBerung Geschaftsbereich VentureCapital Magazin (2021)

' .PrivaleEquity-Byynul-M&A | Daten & Fakten

"""" - Asset Deal zum 31.3./1.4.2021
= Kaufer: brutkasten Mediengruppe, Wien

Magazin 8
Entrepreneure

Motivation

= Ruacklaufige Erlose und ricklaufige Margen
i = Transformation vom Magazin zur crossmedialen Plattform
itarbeiterbeteiligungen mit geplantem -
Fondsstandorigesetzkaum AN nicht gelungen
=  Weitere Fokussierung auf weniger Marken
= Erwerber = besserer Eigentumer
= Schaffung weiterer Gestaltungsspielraume fir
Geschaftsmodell und Kostenseite/Admin
=  Attraktiver Verkaufspreis trotz widrigem Umfeld
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Unternehmer
Edition

Finanzierung - Nachfolge - Vermégen

Plattform o
Unternehmeredition




Re-Fokussierung auf Corporate Finance

Neuer Untertitel: ,Finanzierung — Nachfolge - Vermogen”

Unternehmer

Edition

—

Finanzierung - Nachfolge - Vermégen




Reduktion der regularen Ausgaben -
Aufwertung des Online-Portals
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Starker digitaler
Fokus...

unternehmeredition.de

——————Know-how fijy den Mittelstang

World Clgss Corpo
Ecosystems & Ven

rate Stor‘r»up

May 11th ang 12th
ture Capital 2022

Frankfurt, Germany

UNTERNEHMERWELT v WISSEN + PANORAMA + PARTNER v NETZWERK E-MAGAZINE

Q

Zahl der Insolvenzen stagniert weiter

Nachhaltige Finanzieryn

Tanja Faller und Maren Lorth - 12 mai 202,

9 =das’New Normal*

o) @)
RESTRUCTURING

Eigenverwaltung oder StaRUG—Verfahren?
9. Mai 2022

$ - [ @
—— uktutierungrals ie™ "

.
Wachstiifl im Net» und ift der Wolke Nachfolge

11. Mai 2022 10. Mai 2022



Websites

Entwicklung Anzahl redaktionelle Beitrage 2019 -2021

900 847
800 = Konzentration auf 3 Plattformen
700 671 658
600 = goingpublic.de = Kapitalmarkt + Life
0 | 0 Sciences
390
400 . .
303 =, Offensive” seit 2020

300
200 o 6 12 = Page Impressions Wachstum noch
100 nicht 1:1 zu , Artikel-Wachstum®

0

GoingPublic Unternehmeredition China

2019 m2020 m2021

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT




E-Magazin Abrufe

Entwicklung 2018 — 2021 (Plattformiibergreifend)

12.000

10.215 10.247
10.000

8.270
8.115
8.000

6.274 6.376 6.653

6.000 5.236 5.270

4.790

4.530

4.000 3.639

2.000

Kapitalmarkt Life Sciences Unternehmeredition China

2018 ®2019 m2020 m2021
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Plattform Unternehmeredition = | |
Soen

Und Linkedln'Présenz Unternehmeredifi::n - } 1

kenbauer fur den

Buch-

o — |
(Y Follower:in ) Website besuchen (2 (_Mehr ) ‘

Start Info Beitrige Jobs Personen Videos
—

Brickénbaugr 1 Telstand) Finanziering + N foige

Info ‘

I anzeigen 1

Alle Details anzeigen l

Kiirzlich verdffentlichte Videos 1

2u der Grindung der #Destillerie nach irisch-schottlschem Vorbild kam
wie sie sich trotz erfahrener Konkurrenz innerhalb kurzer Zeit
International einen Namen gemacht hat und wie Whiskyfasser zur
liquiden #Wertanlage werden, Alle Videos der Woche finden Sie hier:
https://lnkd.m/egSpNgQ #Unternehmer #Vermégen #Mittelstand #Asse..,




LinkedIn

Entwicklung der Follower Januar 2019 - April 2022
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4000 ‘ ‘ ‘
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2000 I I |
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T
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S 22" wzZ2Hhe22"w2H=222nz2 o2
W GoingPublic Unternehmeredition M Life Sciences M China

GoingPublicMedia
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Urspringe im Jahr 2019
Follower (31.12.2020): 973

, Offensive” im Jahr 2021

Follower (30.04.2022): 5.280, davon:

- GoingPublic 1.782
- Life Sciences 1.277
- Unternehmeredition 1.384
- Plattform China 837

250-300 neue Follower pro Monat
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BeiSPiel Linked

= 156 Likes

10 Kommentare/Shares

11.642 Impressions

In-Post

U emehmeredition "o
®

Wie es mit der #Unternehmensnachfolge klappen kann, 2€igt das Beispie| der SK
LASER GMBH, sejt drei Jahren lauft bej dem Wiesbadener Familienuntemehmen
der v‘»’NachfoIgeprozess von der ersten 2Ur Zweiten Generation,

Schritt fgr Schritt Ubem; R

mmt Ding den Wiesbadene, Hersteller Qualitativer
“3sersysteme 7 Ober.‘léchenbearb

«Ich habe SUtzu tun, pmejp Ta‘tigkeitspofﬁolio hat sich sejt Meinem Einstieg in die
Firma Natdrlich tota) 9ewandelt. Anfangs dachte ich, ich Misste innerhalp

Monaten 3lles beherrschen, Was mein vater nach jah
NN, Das jst Natlrlich totafer Quatschy 529t Dina Rejt im

Dina Reit hat sich yig) Vorgenommen; Eine #profe.
Prozesse -‘»‘Digitalisierung und #Nac
Laserabtrag Stehen bej jh, aktuell jm Fokus.



Einstellung des aktiven ,Anzeigenverkaufs”




Ziel: Revolvierende Kunden-Engagements

(Mehrjahrige Laufzeiten, moglichst mit automatischen Verlangerungsoptionen)

2021;;




Aus Jahrespartnern werden Premium-Partner.

(E-MAGAZIN — ONLINE — EVENT — NETZWERK
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Es entsteht das Unternehmeredition Netzwerk.

Unternehmeredition 75 abocus alpha & ADCURAM !- 111 DIE ALPHA STAR-FONDS

Netzwerk ATMiD  AVEDON  Gpajertitty gV BANILEON
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Prasentation aller Partner ganzjahrig & crossmedial!
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Angebot von drei Partnering-Varianten,
ganzjahrig & cross-medial

Klein Mittel GroR
Experten- (Content-) Premium-
Status Partner- Partner-

schaft schaft



Umsetzung: Partnering-Modelle

Premium-Partnerschaften (bis zu 20):
Cross-Medial - Full-Service-Gedanke — BusDev-Support — Individualitat

Content-Partnerschaften (Neu!)
Konzentration auf Online & LinkedIn — Entwicklung hochwertiger Inhalte

Experten-Status
Zielgruppenorientierung — Thematische Fokussierung — Standardisierung




Experten-Status/Netzwerk

Experten fur Unternehmensnachfolge
Experten fur/in Krisensituationen
Experten flir Unternehmensverkauf/M&A

Experten fur Unternehmervermogen

Initiative , Investoren im Mittelstand”




Einige Zahlen 2021

82 Kunden (ohne Abonnenten)
Premium-Partnerschaften (15) = 52% Umsatzanteil
Content-Partnerschaften (6, neu!) = 8% Umsatzanteil
Experten (49) stehen flir 31% des Umsatzes

Groldte Gruppe: Private Equity (, Investoren im Mittelstand”)

en (15%) mit Umsatzanteil 9,8% gelangten Uber
nzeigen/Beilagen) in die Kundenbeziehung



Einbettung in neuen GoingPublic Media-Claim

by A

GoingPublicMedia

Enabling Corporate Finance. Securing Wealth. Connecting People.




What's next...?

Events & Eventserien zur Unterstitzung der Partnerschaften
Website-Relaunch

Fortlaufend verbesserte Pflege des LinkedIn Kanals
Aufwertung des ,Unternehmeredition Netzwerk” nach aul3en
Entwicklung von KPls fur Partner

Investitionen in die Beziehungspflege zu (Familien)Unternehmen und
dem gehobenen Mittelstand

Noch starkere Fokussierung auf hochwertige Inhalte
icklung eigener , quantitativer Formate” (Daten, Analysen,




Eigene ,quantitative Formate”

= Kooperation mit AfU Research seit Feb. 2022

Das Kapitalmarktmagazin

= |dee: Nutzung von Daten(banken) fir alte LDII¢
und neue Formate auf allen B6rse - Finanzierung - “’f:f’: |
GoingPublic Media Plattformen

= Beispiel: ,Listed Germany - die
(borsennotierte) Deutschland AG in
Zahlen” (Titel GoingPublic 1/2022)

Listed German

= Generierung von ldeen zur Die Deutschland AG in zap
en

externen Vermarktung

= Vorstellbar: Eigene Geschaftseinheit
,Data & Analytics”

Designated s, il ‘
Ponsoring
Rekordverdachtig vielo Buzzword 2022: gsg ‘

Mandatswechsel 2021 £ Frozes, dar die

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT
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6 Grunde fur die GoingPublic Media-Aktie

1. Portfolio-Umbau weitgehend abgeschlossen
Deutlich verbesserte operative Ertragsperspektiven
Klare Ziele

Hohe Liquiditatsreserven

Nachhaltige Dividendenzahlung

o a kA WD

Neubewertung durch Transformation zu einem fokussierten

Geschaftsmodell

GoingPublicMedia

AKTIENGESELLSCHAFT
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