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Disclaimer

Zukunftsbezogene Aussagen

Diese Prasentation enthalt zukunftsbezogene Aussagen, die auf aktuellen
Einschatzungen des Managements uber kiinftige Entwicklungen beruhen. Solche
Aussagen unterliegen Risiken und Unsicherheiten, die aul3erhalb der Moglichkeiten von
Leifheit bezlglich einer Kontrolle oder prazisen Einschatzung liegen, wie beispielsweise
das zukinftige Marktumfeld und die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen, das
Verhalten der Ubrigen Marktteilnehmer sowie Mafl3hahmen staatlicher Stellen. Sollte
einer dieser oder andere Unsicherheitsfaktoren und Unwagbarkeiten eintreten oder
sollten sich die Annahmen, auf denen diese Aussagen basieren, als unrichtig erweisen,
konnten die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den in diesen Aussagen explizit
genannten oder implizit enthaltenen Ergebnissen abweichen.

Es ist von Leifheit weder beabsichtigt noch tibernimmt Leifheit eine gesonderte
Verpflichtung, zukunftsbezogene Aussagen zu aktualisieren, um sie an Ereignisse oder
Entwicklungen nach dem Datum dieser Prasentation anzupassen.
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= Uber die Leifheit AG

= Highlights Geschaftsjahr 2017
= Konzernentwicklung 2017
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LEIFHEIT
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Uber die Leifheit AG [I'EII:“EI']

,,WIr sind deine fuhrenden Experten fur Losungen, die dein
tagliches Leben zuhause einfacher und bequemer machen”

Leifheit-Konzern

Volumengeschaft

Markengeschatft
(~ 85 % Umsatzanteil)

= \ertrieb in internationalen Markten

(~ 15% Umsatzanteil)

= Produktkategorien: Reinigen, Waschepflege, Kiiche und Wellbeing

= Hochwertige Markenprodukte mit hohem Verbraucher- = Produkte in Mittelpreislagen
nutzen, mittlere bis héhere Preispositionierung = Kundenspezifische
= Konsequente Markenfuhrung Produktentwicklung
= Systematische Innovations- und Markeneinfihrungs- = Hohe Service-Komponente
prozesse
bitambeau Projelt-
(LEIFHEIT)] SOEHNLE ¥ Arbv] Ceonnif
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Uber die Leifheit AG I'Ell:“E"]

Einer der fUhrenden Hersteller von Haushaltsprodukten
In Europa

Reinigen Waschepflege
Leifheit bietet einfache und praktische \ Ob Waschestander fur den Haushalt oder Waschespinnen
Losungen flr den taglichen Reinigungsbedarf. | fur den Garten, Bilgelbretter oder Dampfblgeleisen-
Unsere hochqualitativen Reinigungsprodukte systeme — Leifheit garantiert frische
sind flexibel kombinierbar. 7 x. saubere und gepflegte Wasche.

.\% ‘% e \\ _\ _

4 7 | 9 Hﬁ_ﬂ

4 / ]

l v 3 2
Kliche Wellbeing
Offnen, kochen, schneiden oder verstauen — Leifheit Unter der Marke Soehnle bieten wir eine breite Auswahl
Produkte funktionieren einfach und halten Hande und Waagen, die immer eine gute Figur machen — ob in
Kiche sauber. Kiche oder im Bad.

,w—". s 4
?;7
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LEIFHEIT

Uber die Leifheit AG

Mit 15 Standorten in Uber 80 LaAndern aktiv

E
s s
..41
@ Paris/F (Leifheit/Birambeau) @ Nassau/D (Leifheit/Soehnle) / o,
= Rund 80 Mitarbeiter Rund 320 Mitarbeiter ~
= Marketing, Vertrieb und = Marketing, Vertrieb, Entwicklung,
Verwaltung Qualitatssicherung, Hauptverwaltung

= Fertigung von Wascheschirmen,
Isolierkannen, Rollenhaltern,
Bodenwischern u.a.

’3 & Py
' Blatna/CZ (Leifheit)
= Rund 480 Mitarbeiter

= Fertigung von Stand- und
Wandtrocknern,
Bodenwischern u.a.

B WP o
@ Zuzenhausen/D (Leifheit) &)
‘ = Rund 120 Mitarbeiter

A e 4
= Zentraler Logistikstandort \\ 4
ey

w

@ La Loupe/F (Herby)
= Rund 80 Mitarbeiter
= Fertigung von Turm-, Stand- und Wandtrocknern

@ Standorte und
Niederlassungen

B Vertriebsgebiet
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LEIFHEIT

Uber die Leifheit AG
Wichtigste Standorte

Nassau/Deutschland: Hauptsitz, Marketing, Vertrieb, Entwicklung, Produktion

Grundflache: 61.000 gm

Bebaute Flache: 26.000 gm

Mitarbeiter: ca. 320

Produktion: Automatisierte Produktion, Spritzguss
Hauptproduktgruppen: Trockner (Linomatic), Reinigungs- u. Kiichenprodukte

Zuzenhausen/Deutschland: Logistikzentrum

Grundflache: 85.000 gm

Bebaute Flache: 41.000 gm

Mitarbeiter: ca. 120

Lagerkapazitat: ca. 48.000 Paletten
Distributionskapazitat: 1.000 Kubikmeter am Tag

Blatna/Tschechische Republik:
Hauptproduktionsstandort und Logistikzentrum flir Osteuropa

Grundflache: 108.000 gm

Bebaute Flache: 20.000 gm

Mitarbeiter: ca. 480

Produktion: Metallproduktion mit Pulverbeschichtung, Spritzguss,

Textilproduktion
Hauptproduktgruppen: Trockner, Bugeltische, Reinigungsprodukte
Lagerkapazitat: ca. 5.000 Paletten
Distributionskapazitat: 180 Kubikmeter am Tag
Bilanz-Pressekonferenz | 27. Marz 2018 | S. 8
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Highlights Geschaftsjahr 2017 [I-Ell:“Ell']

Unerwartete Herausforderungen beintrachtigen
Umsatz und EBIT

= QOperatives Ergebnis gepragt von Sondereffekten

— Wahrend die Umsatzentwicklungen in Q1 und Q3 hinter dem Vorjahr
zurlckblieb, wurde in Q2 und Q4 das erwartete Wachstum erzielt

— Konzernumsatz 2017 nahezu stabil auf Vorjahresniveau

— Gute Performance in Deutschland und Osteuropa kann Umsatzrickgange
in Zentraleuropa und Rest der Welt nicht kompensieren

— EBIT beeinflusst von unerwarteten Fremdwéahrungsverlusten,
gestiegenen Materialpreisen sowie von geplanten Einmaleffekten
fur die Neuorganisation des Vertriebs in Deutschland

= Fungibilitat der Leifheit-Aktie verbessert

— Kapitalerh6hung aus Gesellschaftsmitteln im Verhéltnis 1:1 durch Ausgabe
von Gratisaktien, um die Liquiditat in der Aktie weiter zu erhdhen

— Vorschlag einer stabilen Dividende flr das Geschaftsjahr 2018
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Highlights Geschéftsjahr 2017
Konzernergebnisse auf einen Blick

| 2016 | 2017 | A

Konzernumsatz Mio € 237,1 236,8 -0,1 %
Bruttomarge % 47,5 46,4 -1,1 PP
Fremdwahrungsergebnis Mio € 0,3 -1,5 -
Ergebnis vor Zinsen und

Ertragsteuern (EBIT) Mio € 22,1 18,8 -14,8 %
EBIT bereinigt! Mio € 21,8 20,3 -6,9 %
EBIT-Marge % 9,3 8,0 -1,3 PP
EBIT-Marge bereinigt* % 9,2 8,6 -0,6 PP
Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) Mio € 20,6 17,7 -14,0 %
Periodenergebnis Mio € 14,3 12,9 -11,4 %
ROCE % 16,3 12,8 -3,5PP

1 Bereinigt um Fremdwahrungsergebnisse
Bilanz-Pressekonferenz | 27. Méarz 2018 | S. 11
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Konzern-
entwicklung
2017



Konzernentwicklung 2017

ILEAFHEIT)

Konzernumsatz stabil, gute Entwicklung in Deutschland

und Osteuropa

Konzernumsatz nach Segment

2015 bis 2017 in Mio €
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Konzernumsatz nach Region

V)
= VVolumen- 1,7%

43,7 I 41,3 I40,1 geschaft

m Marken-
geschaft

43,5 %

196,7
195,8
188,1

2017

3,9 %

40,9 % mDeutschland

'

m Zentraleuropa
m Osteuropa

Ubersee

Q1 und Q3 blieben hinter den Erwartungen zurick,
Q2 und Q4 mit erwartetem Wachstum

Deutschland wuchs mit 2,5 % dank guter
Entwicklung in Marken- und Volumengeschaft

Fortlaufendes signifikantes Wachstum in Osteuropa
von 11,3 %, getrieben durch zweistelliges Wachstum
in Tschechien, der Ukraine und Rumanen

Umsatz in Zentraleuropa sinkt um 4,6 % auf Grund
schwécherer Performance in Frankreich, Luxemburg
und Italien. Starkes Wachstum in Belgien kann dies
nicht vollstandig kompensieren.
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Konzernentwicklung 2017

Strukturierter ,,Go-to-Market“-Ansatz treibt
weiterhin Wachstum in Osteuropa

Umsatz Osteuropa (EE) und ausgewahlte Einzelmarkte \Wachstum

2014 bis 2017 in Mio € 2016 ggil. 2017
30 EE
EE Osteuropa
25
EE EE ’ +11%
20
15 Cz _
CZz Tschechien Polen
10 CZ Cz
PL PL ’ +20% ’ +6%
5 PL PL
0 ] ] i I

2014 2015 2016 2017
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Konzernentwicklung 2017

Markengeschaft profitiert vom Erfolg der
Marke Leifheit

| 2016 | 2017 | A Umsatz Markengeschaft
) 2017 h Regi
Umsatz Mio € 195.8 1967 +0.5 % 017 / nach Regionen
Bruttomarge % 50,2 49,0 -1,2 PP 3,2%
14,1%
Segment-EBIT Mio € 16,8 14,2 -15,5 % ,
48,1%
Segment-EBIT
bereinigt! Mio € 16,6 15,1 -9,0 %
Mitarbeiter Pers. 913 1003 +90
34,6%
= Mit hochwertigen Produkte der Marken Leifheit und Soehnle m Deutschland
ist das Markengeschaft im Zentrum der Strategie ,Leifheit 2020" m Zentraleuropa
= Markengeschaft erzielte 83 % der Umsatzerlose (2016: 83 %) - Sgteuropa
=  Wichtigste Wachstumstreiber: Reinigen und Waschepflege ersee
= EBIT durch negatives Fremdwéahrungsergebnis, Materialpreis- ~_ ~_
steigerungen und geplante Einmaleffekte der Neuorganisation
des Vertriebs sowie héhere Werbeaufwendungen belastet ILEIFHEIT) SOEHNLE

= Hohere Mitarbeiterzahlen durch Insourcing in Tschechien und
Reorganisation des Vertriebs

1 Bereinigt um das Fremdwéahrungsergebnis
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Konzernentwicklung 2017

ILEAFHEIT)

Volumengeschaft leidet unter Entwicklungen in

franzosischen Hypermarkten

Umsatz Volumengeschéaft

| 2016|  2017| A
Umsatz Mio € 41,3 40,1 -2,8 %
Bruttomarge % 34,6 33,5 -1,3PP
Segment-EBIT  Mio € 53 4.6 13,9 %
Segment-EBIT
bereinigt! Mio € 5,2 5,2 --
Mitarbeiter Pers. 180 165 -15

» Fdhrung nach Profitabilitdt mit Fokus auf europaische Markte
und Projektgeschaft

» Starkes Umsatzwachstum in Deutschland kann Rickgéange
iIn Frankreich und den USA nicht ausgleichen
= Umsatzanteil von 16,9 % (2016: 17,4 %)

= Wechsel von Mitarbeitern ins Markengeschaft

1 Bereinigt um das Fremdwéahrungsergebnis
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2017 / nach Regionen

5,7%

7,5%
y,

86,8%
° m Deutschland

m Zentraleuropa
Rest der Welt

~~——” T~—m> T~
bitambeau |, Arbl/]' Projekt-

geschaft



Konzernentwicklung 2017 [I'EIF“EI']

Operativer Cashflow durch Anstieg in Working Capital
beeinflusst

in Mio € | 2016 | 2017 | A
Cashflow aus betrieblicher Geschaftstatigkeit 21,8 7,2 -14,6
Cashflow aus Investitionstatigkeit -27,5 -10,7 +16,8
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -13,0 -13,8 -0,8
Nettoveranderung von Zahlungsmitteln und

Zahlungsmittelaquivalenten -18,7 -17,3 +1,4
Effekte aus Wechselkursdifferenzen - - -
Finanzmittelbestand am Ende der Berichtsperiode 45,5 28,2 -17,3
Free Cashflow?! 14,3 1,5 -12,8
in Mio € 31.12.2016 | 31.12.2017
Finanzmittelbestand am Ende der Berichtsperiode 45,5 28,2 -17,3
Kurzfristige finanzielle Vermbgenswerte 24,0 29,0 +5,0
Konzernliquiditat 69,5 57,2 -12,3

Finanzschulden - - i
69,5 57,2 -12,3

1 Summe des Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit und aus Investitionstatigkeit, bereinigt um Ein- und Auszahlungen in
Finanzielle Vermdgenswerte sowie aus der Verauf3erungen von Unternehmensbereichen.
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Konzernentwicklung 2017

ILEAFHEIT)

HOoheres Working Capital um Produkteinfihrungen

und Kundenakquise zu unterstltzen

Working Capital

in % vom Umsatz

25%
18,9%

20%

15%

18,6%  16,4%  16,5%

10%

5%

0%

2013 2014 2015 2016 2017

-0-Am 31. Dez -@-Quartalsdurchschnitt
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= Einfihrung von Neu-
produkten und Neukunden
im Volumengeschéft
bedingte Aufbau von
Bestanden

= Hohere Auftragsgrof3en
machten Erh6hung des
Pufferbestands erforderlich

= Weiterhin konsequentes
Management des Working
Capitals



Konzernentwicklung 2017

LEIFHMHEIT

Investitionen in Produktion und Distribution

In Osteuropa

Investitionen vs. Abschreibungen

in Mio €

10

2013 2014 2015 2016

m |[nvestitionen ®m Abschreibungen
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2017

Investitionen 2017:

6,7 Mio € in Sachanlagever-
maogen (2016: 6,6 Mio €),
mehrheitlich in neue
Produktionsmittel und das
Logistikzentrum in Osteuropa

1,1 Mio € (2016: 1,2 Mio €)

in immaterielle Vermogens-
werte (haupts. Software/
produkt- und kundenorientierte
Systeme)

Investitionsrate: 4,5 %
(2016: 4,4 %)
Markengeschétft:

6,7 Mio € (2016: 7,1 Mio €)

Volumengeschéft:
1,1 Mio € (2016: 0,7 Mio €)



Konzernentwicklung 2017

ILEAFHEIT)

Weiterhin starke Kapitalstruktur und

finanzielle Flexibilitat

Eigenkapital/-quote

Zahlungsmittel und kurzfristige
finanzielle Vermdgenswerte

zum 31.12., in Mio €

120

449% 423 7%
‘: 0 , 43,8%
110 42 5% L
46,5 %

100 106 7

104 6
04 8 98 5
94,7 4I I I

2013 2014 2015 2016 2017

mm Eigenkapital —a—Eigenkapitalquote
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Konzernentwicklung 2017

ILEAFHEIT)

Vertrieb und Entwicklungsteams weiter gestarkt

Mitarbeiterentwicklung

zum 31. Dezember

1.200 1.093 1.168

I 165 ™ Volumen-
1.000 I 180

geschaft

m Marken-

800 geschaft
600

913 1003
400
200
0
2016 2017
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Mitarbeiter

nach Regionen/ zum 31. Dez. 2017
5,3%

14,0%
, 37,9% m Deutschland

m Tschechien

m Frankreich

42.8% Sonstige Lander

Verschiebung von Personal vom
Volumen- in das Markengeschaft aufgrund
der Beendigung der Lohnfertigung

Kapazitaten in Vertrieb, F&E und Produktion
gestarkt

= Leifheit erneut , Top Arbeitgeber Mittelstand

Deutschland 2018*
DEUTSCHLAND

EMPLOYER || 2018

t CERTIFIED EXCELLENCE IN EMPLOYEE CONDITIONS




Konzernentwicklung 2017 [I'EII:“EI']

Vorschlag an die ordentliche Hauptversammlung
am 30. Mai 2018: konstante Basisdividende

= 2017 hat die Leifheit AG eine Kapitalerhdhung aus Gesellschaftsmitteln im Verhaltnis
1:1 durch Ausgabe von 5.000.000 Gratisaktien durchgefuhrt

= Der Vorstand und der Aufsichtsrat schlagen vor, den Bilanzgewinn der Leifheit AG aus
dem abgelaufenen Geschaftsjahr in Hohe von 10.000.000 € wie folgt zu verwenden:

= Ausschittung einer Dividende von 1,05 € je dividendenberechtigte Stickaktie

Bilanz-Pressekonferenz | 27. Méarz 2018 | S. 22



Konzernentwicklung 2017

Aktionarsorientierte Dividendenpolitik

Langfristige Entwicklung
Dividende je Aktie in €

1,50
Angestrebte Auszahlungsquote ~75 %,
1.00 Uberschiissige Liquiditat kann als
Sonderdividende ausgeschiittet werden
0,50
0,00
<O OMNN00OODO 1N MTTL OO0 O dNM
0O 0O 00O O 0O 0O OO O OO OO OO OO OO OO OO OO O © O O
OO O)Y O O) OO OOy OO OO O OO O OO
Do I e B o I e I e IO e IO A e I o A e IO o IO e I e I o I e I o IR @ N o NI @ N o\ |
Bonus-/Sonderdividende

1 Vorschlag an die Hauptversammlung
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2005
2006
2007
2008
2009
2010

m Dividende

ILEAFHEIT)

2017: 1,05 €*
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Konzernentwicklung 2017

ILEAFHEIT)

Langzeit Performance und anlegerorientierte Dividende
als Fundament fur die Attraktivitat der Aktie

= Hoher Streubesitz von 76,7 %

= Kapitalerh6hung durch Ausgabe Gratisaktien

erhoht Handelsvolumen

» Leichter Kursriickgang in 2017 von 1 %,
in den vergangenen 10 Jahren bei
durchschnittlich rund +15% (CAGR)

Jahresentwicklung 2017

1. Januar 2017 bis 31. Dezember 2017
150%

140%
130%
120%
110%
100%

90%

80%

+25%

-1%

= Uberdurchsczhnittliche Dividendenrendite!
2017: 3,8 % 2013: 53%
2016: 5,1 % 2012: 52 %
2015: 5,6 % 2011: 6,3 %
2014: 3,9% 2010: 5,6 %>

1 Basierend auf Schlusskurs zum Jahresende
2 2017: Dividendenvorschlag
3 Ohne Sonderdividende aus Verkaufen von Unternehmensbereichen

10-Jahres Entwicklung

Januar Marz Mai Juli September November

Leifheit —SDAX

plianZ-rresse-Konierens 1 £r7. viarZ ZUui1o 1 O. Z4

Zeitraum: 1. Januar 2008 bis 15. Marz 2017
600% +272%

500%
400%
300%
200%

+136 %
100% .

— Leifheit SDAX
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ILEAFHEIT)

Strategie ,Leifheit 2020 gescharft - Kerninitiativen 2018

Unsere Vision fur 2020

,Wir sind deine fuhrenden
Experten fur Losungen, die
dein tagliches Leben zuhause
einfacher und bequemer
machen.”
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Strategie ,Leifheit 2020 gescharft - Kerninitiativen 2018

Strategie ,,Leifheit 2020“ weiter gescharft
Chancen der Digitalisierung starker nutzen

» Bestehendes attraktives Sortiment starken, beschleunigte Entwicklung neuer Produkte
» Sales Force Effectiveness / Efficiency Programm
= Steigerung der Effizienz in Struktur und Wertschopfungskette

» Risikoreduktion Fremdwahrung durch rollierende, reduzierte Absicherung mit besserer
Abstimmung auf Planungszeitraum

= Digitalisierung als integraler Bestandteil der Strategie
= Positionierung der Marken in den digitalen Medien
= Weitere Starkung der Position im E-Commerce
= Connected Produkte und Services
= Digitale Prozesse und Effizienz

2018: Zusatzliche Projekte, welche die mittelfristige
Wettbewerbsfahigkeit starken und die ktnftige Profitabilitat
nachhaltig verbessern.
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Waschespinne mit Dach

LinoProtect
400

Schutzt vor Regen,
Ausbleichen und Schmutz!

LEIFHEIT

So 3eh+ Haushalt heute.




Akku-Staubsauger

Regulus
PowerVac
2in1

Kabellos, saugstark, /
schnell zur Hand

1 - www.leifheit.de
©



- Sie haben was gegen Bakterien?
irauch.

S~

Dampfreiniger

CleanTenso

Einfach
hygienisch rein -
ohne Chemie

(LERFHEIT|

So 3eh+ Haushalt heute.

www.leifheit.de



COMBI
SYSTEM

Ordnet Dein Leben. @

So 9eh+ Haushalt heute.

% I www.leifheit.de



Strategie ,Leifheit 2020 gescharft - Kerninitiativen 2018

LEMFHIENT|

Neues digitales Business Segment Soehnle connect

Personen-
waagen

Q C'ONNECT

soresiE ) mesasure, collect, analyse, aadvise

[ -

Medical

Luft-
aufbereitung

<
I
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Strategie ,Leifheit 2020“ gescharft - Kerninitiativen 2018

LEIFHEIT

Kichenwaage Page Aqua Proof —
100% wasserdicht
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Strategie ,Leifheit 2020 und Kerninitiativen 2018 [I'El.:“El']
Zeitgemaliere Positionierung der Marke Leifheit

Einfache und durchdachte Produkte von Leifheit. Unser Sie unterstitzen Menschen dabei, in einer immer
Akku-Staubsauger Regulus PowerVac 2ini, der Dampf- schnelllebigeren Zeit die Hausarbeit leichter
reiniger Cleantenso, das Clean Twist Reinigungssystem, der und das Zuhause schédner zu machen. Damit mehr
Airboard Bugeltisch oder der erfolgreiche Leitheit Fenster- Zeit bleibt fur die wirklich wichtigen Dinge des
sauger — sie alle haben eines gemeinsam: Lebens. Leifheit. So geht Haushalt heute.

(LEIFHEIT]

So ejeh‘l' Haushalt heute.
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Strategie ,Leifheit 2020 und Kerninitiativen 2018 [I'EI.:“EI']
Zeitgemaliere Positionierung der Marke Leifheit

TV Werbung

Q12018 CLEAN TWIST System

Q1 2018: Fenstersauger wa
Dry & Clean

Q1 2018: LinoProtect 400 =3

Q4 2018: Air Board ]

(LEIFHEIT]

So ﬁeh-l' Haushat heute.
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LEIFHMHEIT

Strategie ,Leifheit 2020 und Kerninitiativen 2018
Fokus auf Online-Kommunikation @ e

Es gibt nicht viele, die im Regen trocknen. Die Linoprotect 400 von Leifheit.

= Begleitmal3Bnahmen fir TV-Werbung von
Marz bis Mai 2018

=  Ausbau der Online-Bekanntheit der Marke Leifheit '
und Zugang zu modernen Zielgruppen NEU: Die Waschespiane mk Dach.

Schitzt vor Regen, Ausbleichen und Schmutz
Endlich dufiande Wascha von Frohiing, bis in den Herbst.

= Kampagnen in reichweitenstarken Online-Kanélen ool
fur ausgewahlte Produkte:
Google Display, Youtube, Facebook, Instagram () S e

Achtung, putzt streifentrei sauber! Der Fenstersauger von Leifeit

Fiir alle, die den Durchblick haben.

Fanstarputzen war noch nie 50 eifach
) 360" Grad varwendbar auch in Schrigiage. harizontal und Gber Kopf
Targeting Alles ohne Streffen und chne Troplen

} Mabr efanon
O Leifheit Deutschiand
P

Den wischt man sich zum Wischen. Der CLEAN TWIST von Leifheit.

Remarketing | Remarketing

-

DISPLAY ADS YOUTUBE ADS WEBSITE

belfi

fir Parket und Laminat. .

Dank dar patentierten Lehed Techaoiogie ganz ohne Bicken
Auswringen und schmutzige Hande. So macht Wischen fast schon Spat

Mehe dazy
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Ausblick 2018

ILEAFHEIT)

2018: Leifheit strebt Umsatzwachstum von

4 bis 5 Prozent an

Wirtschatftliche
Rahmenbedingungen
2018

Prognose
Konzernentwicklung
2018

Mittelfristige
Konzernentwicklung

Moderates wirtschaftliches Wachstum in unseren wichtigsten
europaischen Absatzmarkten

Risiken wie wechselnde US-Wirtschaftspolitik, steigende Inflation
und regionale Konflikte

Geschaftsklima im Einzelhandel zuversichtlich fir 2018,
Konsumneigung der Verbraucher weiter stabil

Weiterfuhrung der Konzernstrategie ,Leifheit 2020”

Konzern: Wachstum von etwa 4 bis 5 %
Markengeschatt: Wachstum von etwa 5 bis 6 %
Volumengeschéaft: etwa auf Vorjahresniveau

EBIT von 17 bis 18 Mio €
Investitionen in H6he von rund 8,0 Mio € (2017: 7,8 Mio €)
Free Cashflow von 5 bis 7 Mio €

Nachhaltiges und profitables organisches Umsatzwachstum
von etwa 4 % CAGR !

Ziel EBIT-Marge von 8 bis 9 %
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Zusammenfassung [I'El.:“El']
Leifheit ist mehr als Haushaltprodukte —

seit fast 60 Jahren

Verlasslicher

Innovative Effiziente Partner
Starke Produkte und Kreative und schlanke unserer
Marken Ldsungen Menschen Prozesse Aktionare
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Anhang
Termine und Kontakt

Termine 2018 Kontakt

27. Marz 2018 Petra Dombrowsky
Jahresfinanzbericht 2017 Corporate Communications / Investor Relations

15. Mai 2018 Tel.: +49 2604 977-218
Quartalsmitteilung E-Mail: ir@leifheit.com

30. Mai 2018
Hauptversammlung
Frankfurt/Main, Deutschland

www.leifheit-group.com

14. August 2018
Halbjahresfinanzbericht

14. November 2018
Quartalsmitteilung
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So geht
Haushalt
heute.

Inre Fragen bitte.



