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Auf einen
Blick

Leistungsindikatoren Konzern

User Sessions pro Monat (LTM in Mio.)

Anteil der User Sessions Uber mobile Endgerate (LTM in %)
Aktive Kund*innen (LTM in Mio.)

Anzahl Bestellungen (LTM in Mio.)

Durchschnittliche Bestellungen pro aktiven Kund*innen
(LTM)

Durchschnittliche WarenkorbgréBe (LTM in EUR inkl. MwSt.)
Durchschnittlicher GMV pro Kund*in (in EUR inkl. MwSt.)

Ertragslage Konzern

Umsatzerlése (in Mio. EUR)
Bruttomarge (in % der Umsatzerldse)
EBITDA (in Mio. EUR)

EBITDA (in % der Umsatzerlose)
Bereinigtes EBITDA (in Mio. EUR)

Bereinigtes EBITDA (in % der Umsatzerlose)

Vermogens- und Finanzlage Konzern
Eigenkapitalquote (in % der Bilanzsumme)

Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit
(in Mio. EUR)

Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (in Mio. EUR)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (in Mio. EUR)
Free Cash-Flow (in Mio. EUR)

Finanzmittelbestand (in Mio. EUR)

Nettoumlaufvermoégen (Net Working Capital) (in Mio. EUR)

Capex (Capital Expenditure) (in Mio. EUR)

Sonstige Kennzahlen
Mitarbeiter*innen (zum Bilanzstichtag)
Unverwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR)

Verwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR)

ouT

Q2
2022/2023

139,8
86,2
12,3
36,9

3,0
55,5
166,5

430,6
39,1
(47,
(10,9)
(42,8)
(9:9)

37,2

(100,4)
(10,0)
(6,7)
(10,4)
3481
26,9
(10,0)

1319
(0,37)
(0,37)

Q2
2021/2022

m
835

97
28,0

2,9
58,5
168,5

395,6
39,0
(29,8)
(7.5)
(131
(3.3)

59,6

(22,4)

(82)
557,5
(30,7)
6406
(46,7)

(82)

1.014
(0.21)
(0.21)

H1
2022/2023

139,8
86,2
12,3
36,9

3,0
55,5
166,5

934,8
41,0
(78,5)
(8,4)
(7,6)
(7,7)

37,2
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(23,2)

1319
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(0,63)

H1
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m
835

97
28,0

29
58,5
168,5

817,7
40,4
(48,5)
(59)
(25,4)
(30

59,6

(4,4)
(19,2)
556,2
(23,5)
6406
(46,7)
(19,2)

1.014
(0,38)
(0,38)

Hinweis: Erlauterungen zu den
Leistungskennzahlen finden sich
im Glossar. Fur die Quartalsmit-
teilung gilt: Bei Prozentangaben
und Zahlen kdnnen Rundungs-
differenzen auftreten.
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Gruppe

Nach der Grindung im Mai 2014 hat sich ABOUT YOU
(damals als sein Rechtsvorganger, nachstehend als
LABOUT YOU", ,Konzern“ oder ,Gruppe” bezeichnet,
d.h. die ABOUT YOU Holding SE und ihre vollstandig
konsolidierten Tochtergesellschaften) in den letzten Jah-
ren zu einer der am schnellsten wachsenden Online-Mo-
deplattformen Europas entwickelt. Die Gruppe hat das
Ziel, den klassischen Einkaufsbummel fur die junge und
modebewusste Generation Y&Z zu digitalisieren, und
verbindet Mode mit Technologie, um fur die Nutzer*in-
nen ein besonders inspirierendes und personalisiertes
Einkaufserlebnis auf dem Smartphone zu schaffen. Mit
einem einzigartigen Influencer*innen-basierten Konzept
mochte ABOUT YOU die Kund*innen dazu ermutigen,
sich durch Mode selbst zu verwirklichen. Hierfur bietet
ABOUT YOU kreative Inhalte und exklusive Kollektionen,
die auf dem Netzwerk aus Influencer*innen und den ei-
genen Produkten der Gruppe aufsetzen. Mehr als 45 Mio.
aktive Nutzer*innen pro Monat konnen Uber die Website
aboutyou.com und die mehrfach ausgezeichnete App
mehr als 500.000 Artikel von Uber 3.500 Marken' entde-
cken. Das Hybridmodell aus eigenen Produkten (1P) und
Produkten von Markenpartnern (3P) erh6ht nicht nur die

Kundenzufriedenheit dank wettbewerbsfahiger Liefer-
zeiten in ganz Europa, sondern auch die Profitabilitat, da
das Lagerrisiko gemindert wird.

Bei ABOUT YOU geht Mode einen Schritt weiter: Es er-
offnet den Menschen neue Horizonte, ist innovativ und
respektiert gleichzeitig ihr Umfeld. Mit einem 360°-An-
satz werden Themen zu den Saulen ,Planet, People, and
Progress" angesprochen, die sowohl interne als auch ex-
terne Stakeholder*innen betreffen.

Nach dem Start von ABOUT YOU in den Kernmarkten
Deutschland, Osterreich und der Schweiz nahm die inter-
nationale Expansion der Gruppe zunehmend Fahrt auf.
Gegenwartig ist ABOUT YOU in 26 europadischen Markten
vertreten und versendet im Rahmen des ABOUT YOU Glo-
bal Shippings in rund 100 Lander weltweit. ABOUT YOU
profitiert auch von der eigenen Tech-Infrastruktur
und stellt Kunden aus dem Modesektor und anderen
Branchen im Rahmen des vollstandig rentablen B2B-
Business eine SaaS-Losung zur Verfugung. Die Aktien
von ABOUT YOU sind an der Frankfurter Wertpapierbdrse
notiert und wurden im September 2021 in den SDAX®
aufgenommen.

ABOUT

1

Marken mit Umsatzerlésen
Uber O EUR basierend auf
Daten aus Deutschland far

GJ 2021/2022, exkl. Second Love
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Segmente
ABOUT YOU DACH

Die Heimatregion des Konzerns in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz ist das Kernmarktsegment des
E-Commerce-Geschafts von ABOUT YOU und bildet das
berichtspflichtige Segment ABOUT YOU DACH. Mit Sitz
in Hamburg startete der Fashion Online-Shop im Mai
2014 im Segment DACH und verzeichnete dort seitdem
ein rasantes Umsatzwachstum. Dieses starke Wachstum
ist auf die hohe Markenbekanntheit, bei der ABOUT YOU
im Vergleich zu anderen Fashion Pure-Playern an zwei-
ter Stelle steht, sowie auf eine attraktive Stuckkosten-
bilanz zurldckzufuhren.! Seit dem Break-Even im Ge-
schaftsjahr 2019/2020 blieb das Segment DACH auf
bereinigtem EBITDA-Niveau konstant rentabel. Im Okto-
ber 2021 Uberschritt ABOUT YOU die Schwelle von 10 Mio.
Kund*innen, die seit 2014 in der heimischen Region der
Gruppe mindestens eine Bestellung aufgaben.

ABOUT YOU RoE (Rest of Europe)

Zu seinem Commerce-Geschaft auBBerhalb der Heimat-
region berichtet der Konzern separat im ABOUT YOU
Rest of Europe- oder RoE-Segment. Im Hinblick auf die
Internationalisierung seines Geschafts in Europa hat
ABOUT YOU bereits groB3e Erfolge erzielt. Insgesamt hat
die Gruppe ihren skalierbaren Fashion Online-Shop be-
reits in 23 europaischen Markten auBerhalb von DACH
eingefuhrt.

Nach Belgien und den Niederlanden (BeNe) im Ge-
schéaftsjahr 2017/2018 expandierte ABOUT YOU ab dem
Geschéftsjahr 2018/2019 in elf Markte in Mittel- und

Osteuropa (CEE), wo die Gruppe in weniger als drei Jah-
ren die MarktfUhrerschaft in Bezug auf die Markenbe-
kanntheit in der Altersgruppe der 16- bis 49-Jahrigen er-
langte.2 Seit dem Geschéftsjahr 2020/2021 beschleunigt
ABOUT YOU die internationale Expansion nach Sudeu-
ropa (SEU) und in die nordischen Lander.

Im ersten Halbjahr des Geschéftsjahres 2022/2023 fuhrte
ABOUT YOU seine erfolgreiche Big Bang-Kampagne mit
einem Launch-Event am 26. April 2022 in Norwegen
durch, einem Land, in dem flr die nachsten Quartale wei-
tere Investitionen vorgesehen sind.

Um Wachstums- und Investitionschancen im Rahmen
eines Test-and-Learn-Ansatzes zu sondieren, ging im De-
zember 2021 das ABOUT YOU Global Shipping online.
Uber diesen Service kann die Gruppe heute bereits in
mehr als 100 Lander liefern.

Timeline der Markteintritte
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Basiert auf einer Marktstudie,
die Ipsos (2021) im Auftrag von
ABOUT YOU durchgefuhrt hat

Basierend auf gestutzter
Markenbekanntheit von
Online-Modeplattformen,
Marktstudien von ABOUT YOU
(Juni 2021 bis Juni 2022) mit
quantilope in CZ, SK, HR, BG,
HU, RO, S|, Stichprobe: 16- bis
49-J3ahrige, alle Geschlechter,
n=800 in jedem Land (n=5600
insgesamt), Frage: ,Manchmal
erinnern wir uns nicht an alles.
Sie sehen jetzt die Namen
einiger Online-Shops, in denen
Sie Kleidung kaufen kénnen.
Bitte geben Sie fur jeden von
ihnen an, ob Sie ihn kennen,
auch wenn es nur der Name ist.”

O ABOUT YOU
Global Shipping
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2014/2015 2015/2016 2016/2017 2017/2018

ABOUT

GJ

2018/2019  2019/2020

GJ

2020/2021

GJ
2021/2022
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TME (Tech, Media, Enabling)

Um die eigenen Kompetenzen in den Bereichen E-Com-
merce-Technologie und -Marketing optimal zu nutzen,
hat ABOUT YOU ein B2B-Geschaft aufgebaut, das im be-
richtspflichtigen Segment Tech, Media und Enabling
(TME) dargestellt wird. Als ein Element des Segments un-
terstutzt die unternehmenseigene SaaS-Lésung Marken
und Einzelhandler dabei, schnell zu wachsen, indem sie
von den vielfaltigen Innovationen von ABOUT YOU profi-
tieren (Tech). Zusatzlich bietet ABOUT YOU Marken- oder
Werbeformate (Media) und 360°-Services entlang der E-
Commerce-Wertschopfungskette (Enabling) an. Seit dem
Geschéftsjahr 2018/2019 weist das TME-Segment ein Uber-
durchschnittliches Wachstum und besonders hohes Ren-
tabilitatsprofil in allen drei Ertragskanalen auf.

Anfang November 2021 fuhrte ABOUT YOU die eigenstan-
dige Marke SCAYLE ein, gefolgt von einer noch laufenden
umfangreichen B2B-Branding- und Vertriebskampagne.
SCAYLE ist im Segment TME der Markenname fur die
SaaS-, datengetriebenen Marketing- und 360°-Services
fur das E-Commerce-Business von Geschaftskunden.
Mittlerweile werden mehr als 100 Online-Shops fUhren-
der Marken in bis zu 26 europaischen Landern mit
SCAYLE betrieben.

Auf diese Weise gliedert sich TME in zwei Teile: Zum ei-
nen umfasst es den auf das Commerce-Geschaft bezo-
genen Teil, bei dem die erbrachten Dienstleistungen in-
tegraler Bestandteil des Okosystems von ABOUT YOU
und seinem Online-Shop sind. Zum anderen gibt es den
Geschaftsbereich SCAYLE, bei dem die Services fur ex-
terne Geschaftskunden unabhangig vom unterneh-
menseigenen Okosystem erbracht werden.

Das Segment TME
Umsatzerlése von TME nach Kanal und Marke (LTM, illustrativ)

ABOUT|YOU®

COMMERCE-BEZOGENE UNABHANGIGE
UMSATZERLOSE B2B-UMSATZERLOSE

ENABLING

ABOUT
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FASHION-
TAINMENT

Fashiontainment beschreibt perfekt, was ABOUT YOU einzig-
artig macht: die zwei Welten Mode (,,Fashion*) und Unterhal-
tung (,,Entertainment*) miteinander zu verbinden. ABOUT YOU
definiert Mode neu, indem es Events rund um das Thema Fa-
shion kreiert, die kreativ, dynamisch, jung, plakativ und inklusiv
sind. Sie zeigen den Pioniergeist von ABOUT YOU, der tief in sei-
ner Markenidentitat verwurzelt ist, und bieten einen innovati-
ven Weg, um Kollektionen zu launchen und das Zielpublikum
der Generation Y&2Z liber soziale Medien sowie sein Influen-
cer*innen-Netzwerk zu erreichen.

Wirf einen Blick auf die letzten Fashiontainment-Veranstaltun-
gen von ABOUT YOU.

Die ABOUT YOU Awards

Die ABOUT YOU Awards zeichnen Content Creator fur
ihre Inhalte aus, die sich fur wichtige gesellschaftliche
Themen einsetzen, klar Stellung beziehen, Menschen
bewegen und die Gesellschaft pragen. In den vergan-
genen sechs Jahren haben sich die ABOUT YOU Awards
als Deutschlands grof3te und relevanteste Auszeich-
nung fur Social Media und die Generation Z etabliert.
In diesem Jahr ging es sogar noch ein Stuck weiter...

Internationales Debiit

Mit einer internationalen Ausrichtung und dem be-
wahrten Social Media First-Ansatz, hat ABOUT YOU den
nachsten Schritt gewagt: Am 26. Mai 2022 wurden die
ABOUT YOU Awards 2022 zum ersten Mal international
in Mailand ausgerichtet, um die beeindruckendsten
Content Creator Europas auszuzeichnen.

Insgesamt 1.500 exklusive Gaste aus 25 verschiedenen
Landern versammelten sich in der Modemetropole, um
die exklusive Verleihung zu feiern, was 2,4 Mrd. poten-
zielle Medienkontakte mit sich brachte.

Die internationale Reise soll aber nicht hier enden, denn
in Zukunft ist beabsichtigt, die Preisverleihung jedes
Jahr in einem anderen europaischen Land stattfinden
zu lassen.

Ein neues Genre der Preisverleihung

Die ABOUT YOU Awards haben das Genre Preis-
verleihung véllig neu definiert. In diesem Jahr fand die
gesamte Veranstaltung in einem einzigen gro3en Saal
statt — der rote Teppich, das Pre-Event mit Sponsoren
und musikalischen Acts, die Preisverleihung selbst so-
wie die After-Show-Party. Ein spezielles Lichtdesign

ABOUT

und Projektionen an den Wanden verwandelten die
Location in jeder Phase in einen neuen Look.

Ein weiterer auBBergewodhnlicher Aspekt war, dass es
keine festen Sitzplatze gab, wodurch die Gaste vor Ort
Teil der Show wurden und im Laufe der Veranstaltung
viele gemeinsame Momente schaffen konnten. Dieses
neue Set-Up erzeugte eine einzigartige Stimmung.

Die Stargaste des Abends waren das Model Karolina
Kurkova und die digitale Entrepreneurin Chiara Fer-
ragni mit ihren Schwestern Valentina und Francesca
sowie ihnrem Mann Fedez, Ester Expdsito, Khaby Lame,
Nic Kaufmann, die Elevator Boys und viele mehr. Die
Veranstaltung wurde von der Make-up-KuUnstlerin und
Beauty-Vloggerin Nikkie de Jager alias Nikkie Tutorials
moderiert.

Mrd.

otenzielle
Medienkontakte
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Nutzer*innen
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SMILES ISLAND

Der deutsche Rapper CRO prasentierte den ersten Drop
der Sommerkollektion seiner Marke SMILES exklusiv mit
ABOUT YOU in Kroatien.

In Kollaboration mit ABOUT YOU verwandelte CRO die
kroatische Insel Obonjan vom 10. bis 12. Juni 2022 in SMI-
LES ISLAND. Der Launch wurde in eine spannende Mu-
sik- und Modereise eingebettet, die in einem Konzert mit
CRO und seinen Freunden ihren Hohepunkt fand. Mit
verschiedenen Special Acts, einem Pop-up-Shop mit ei-
ner exklusiven Vorverkaufsmoglichkeit des SMILES Drops
und Aktivitaten wie Basketball und Stand-up-Paddling
schufen CRO und ABOUT YOU ein besonderes Event mit
unvergesslichen Momenten.

500 Gaste und 170 Kunstler*innen, VIPs und renommierte
Influencer*innen verbrachten ein Glamping-Wochen-
ende voller Konzerte und Partys, umgeben von einer
traumhaften Landschaft und jeder Menge Summer
Vibes. Zu den eingeladenen Influencer*innen und VIPs
gehorten Stefanie Giesinger, Toni Mahfud, Avemoves und
Kayla Shyx.

Das erfolgreiche Event flUhrte zu einer durchschnittli-
chen Gesamtreichweite von 3,22 Mio. Nutzer*innen auf
Instagram und 2,19 Mio. Nutzer*innen auf TikTok.

'S

Mrd,
Potenzjg||e

edien-

kOntakte

ABOUT

ABOUT YOU Pangea Festival

Das ABOUT YOU Pangea Festival, das dieses Jahr vom
11. bis 14. August in PUtnitz an der See seine Zelte aufge-
schlagen hat, ist ein genrelbergreifendes Festival. Unter
dem Motto ,Music, Culture, Sports &Play“ nahmen mehr
als 15.000 Gaste an Workshops teil, schlossen neue
Freundschaften und feierten zu Konzerten von Rin, Nina
Chuba und Co.

Was das ABOUT YOU Pangea Festival so besonders
macht, ist die Zusammenarbeit vieler kreativer Koépfe, die
mit ihren Ideen einzigartige Erlebnisse schaffen. Es ist
fur jeden Geschmack etwas Passendes dabei und durch
die zahlreichen Gruppenaktivitaten wird ein Community-
Gefuhl erschaffen.

In diesem Jahr bot das Festival neun Musikbuhnen mit
unterschiedlichen Musikrichtungen von Techno bis Indie-
Pop an, sowie zahlreiche sportliche Aktivitaten wie Bas-
ketball, Skaten oder Bouldern, eine Participation Area, in
der die Gaste auch andere mit ihren individuellen Talen-
ten und Fahigkeiten inspirieren konnten, eine Vintage-
Garderobe mit vielen ausleihbaren, flippigen Second-
Hand-Teilen und vieles mehr.

Bei dem diesjahrigen ABOUT YOU Pangea Festival belief
sich das maximale Potenzial an Medienkontakten insge-
samt auf 1,4 Mrd.
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Live-Shopping

Beim Live-Shopping kénnen die Nutzer*innen von
ABOUT YOU die neuesten Styles per Live-Stream im
Online-Shop entdecken, prasentiert von ihren Lieblings-

Bislang hat ABOUT YOU in 13 Landern Live-Shopping-
Events eingefuhrt: in DACH, Finnland, Slowenien,
Italien, Portugal, Tschechien, Kroatien, Ungarn, Bulgarien,

Live In Influencer*innen. So gelingt es, die Fashion-Artikel im Rumanien und Frankreich. Live-Shopping hat far
ABOUT YOU Online-Shop zu emotionalisieren und die  ABOUT YOU in den letzten beiden Quartalen immer star-
Conversion der Kund*innen zu erhoéhen, z.B. durch ker an Bedeutung gewonnen und zeigt bereits ein hohes
direkte Produktverlinkungen und die Mdglichkeit, die Engagement: Uber 200 Live-Shows wurden erfolgreich
Artikel getragen zu sehen. gestreamt und erreichten in H1 2022/2023 mehr als
La ndern 325 Tsd. Nutzer*innen.

Basierend auf diesem Konzept hat ABOUT YOU vier ver-
schiedene Formate von Live-Shopping-Events ins Leben
gerufen.

g

UT|LIVE-SHOPPING°!

e
dur chte
Shows er:‘.e\ ne
Native Influencer*innen-Live-Shows Zuscha zrz /‘5\023

Bei diesem Format, das fur die meisten Shows genutzt wird,
machen Influencer*innen Live-Streams von zu Hause aus.

Brand and Advertising Solutions- (Marken- und Werbel6sungen) Live-Shows

Bei diesem Format werden Live-Shows von Brands bei ABOUT YOU gebucht,
die entweder ebenfalls von Influencer*innen zu Hause moderiert oder als halbtagige
Produktionen von ABOUT YOU durchgefihrt werden.

Exklusives Sortiments-Live-Shows

Diese Live-Shows basieren auf den exklusiven COOPs, wie z.B. LeGer by Lena Gercke,
GMK Collection, a lot less by Lena Meyer-Landrut oder HOERMANSEDER x ABOUT YOU
und werden von den jeweiligen Designer*innen moderiert.

Andere Live-Shows

Einige der Live-Shows von ABOUT YOU werden von Teams der Own Labels von

ABOUT YOU, wie z.B. EDITED, oder vom eigenen Buying Team von ABOUT YOU

prasentiert. In anderen Fallen werden Live-Shows direkt wahrend eines Events
gestreamt, wie z.B. DAN FOX Apparel vom roten Teppich der ABOUT YOU Awards.

ABOUT

10
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Konzern-

Zwischenlagebericht

11 Grundlagen des Konzerns

Die im zusammengefassten Lagebericht fur das Ge-
schaftsjahr 2021/2022 getroffenen Aussagen zum Ge-
schaftsmodell, zur Konzernstruktur, zu den Segmenten,
zur Strategie und zu den Zielen des Konzerns sowie zum
Steuerungssystem von ABOUT YOU sind zum Zeitpunkt
der Verdffentlichung dieses Halbjahresberichts weiterhin
gultig.

1.2 Wirtschaftsbericht
Gesamtwirtschaftliche Lage

Die erste Halfte des Geschéftsjahres 2022/2023 vom
1. Marz bis zum 31. August 2022 war von einer Reihe an
makrodkonomischen Ereignissen gekennzeichnet, die
auf eine von der Pandemie geschwachte Weltwirtschaft
getroffen sind. Dazu gehoren der Konflikt in der Ukraine,
eine hoéhere als erwartete Inflation in den USA und Eu-
ropa, eine Straffung geldpolitischer MaBnahmen sowie
pandemiebedingte Einschrankungen in China. Die ne-
gativen Auswirkungen dieser makrodkonomischen Er-
eignisse haben im Laufe des ersten Halbjahres weiter

zugenommen, so dass der Internationale Wahrungs-
fonds (IWF) fur das Jahr 2022 seine Prognose fur das
Weltwirtschaftswachstum im Juli 2022 um 0,4 Prozent-
punkte auf 3,2% reduziert hat.!

Auch die Entwicklung des Wirtschaftswachstums in der
Eurozone war schwacher als ursprunglich vom IWF
prognostiziert. So wurde die Wachstumserwartung fur
das Wirtschaftswachstum in Europa im Juli 2022 um
0,2 Prozentpunkte auf 2,6 % fur das Jahr 2022 gesenkt.
Die Auswirkungen des Konflikts in der Ukraine haben
diese Region am starksten belastet. Dazu gehdren ho-
here Energiekosten, eine Verschlechterung des Kon-
sumentenvertrauens, anhaltende Stérungen der Liefer-
ketten sowie steigende Kosten fur die Industrie und
Privathaushalte.

Branchenentwicklung

Wahrend Euromonitor erwartet, dass die globale Mode-
branche im Jahr 2022 um 3% wachst, wird fur die Mode-
branche in Europa ein unterdurchschnittliches Wachs-
tum von nur 2% erwartet.2 So haben eine steigende
Inflation und sinkendes Verbrauchervertrauen die Ent-
wicklung der Branche in der ersten Jahreshalfte 2022
belastet.

ABOUT

1 IMF (Juli 2022) - World
Economic Outlook

2 Euromonitor (Mai 2022) -
World Market for Apparel
and Footwear
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Dieser Entwicklung konnte sich auch das E-Commerce-
Geschaft in Deutschland nicht entziehen. Laut dem Bun-
desverband E-Commerce und Versandhandel (bevh) la-
gendie Umsatze im ersten Halbjahr 2022 1,3% unter dem
ersten Halbjahr 2021.' Dies liegt jedoch noch 32,9 % Uber
dem Niveau des ersten Halbjahres 2019, in dem noch
keine Sondereffekte aufgrund der Covid-19-Pandemie
zu verzeichnen waren.

Die Branchenentwicklung ist analog im Geschaftsverlauf
von ABOUT YOU zu beobachten gewesen. Nahere Aus-
fuhrungen zur Geschaftsentwicklung sind der Konzern-
ertragslage zu entnehmen.

1.3 Konzernertragslage

Die wichtigsten Leistungsindikatoren des Konzerns sind
die Kennzahlen Umsatzerlése und das bereinigte EBITDA.
Das bereinigte EBITDA ist keine anerkannte Finanzkenn-
zahl nach IFRS. ABOUT YOU ist der Ansicht, dass die Be-
reinigung des EBITDA einen Vergleich der Leistungen
auf einer konsistenten Basis ohne Sondereffekte ermog-
licht. Das bereinigte EBITDA ist definiert als das EBITDA
exklusive der Aufwendungen fur anteilsbasierte Vergu-
tungen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente,
Restrukturierungskosten und nicht operative Einmal-
effekte. Die Marge des bereinigten EBITDA berechnet
sich als Verhaltniszahl des bereinigten EBITDA an den
Umsatzerlosen.

Im Sinne einer besseren Steuerbarkeit einzelner Kosten-
positionen sowie zur Steigerung der Vergleichbarkeit
mit Wettbewerbern arbeitet das Unternehmen mit zu-
satzlichen Leistungsindikatoren, die als Alternative Per-
formance Measures (APM) bezeichnet werden. ABOUT
YOU arbeitet hier mit den vier Kosten-APMs: Umsatzkos-
ten (in Verbindung mit dem Bruttoergebnis vom Um-
satz), Fulfillmentkosten, Marketingkosten und Verwal-
tungskosten und ihrer jeweiligen Verhaltniszahl zu den
Umsatzerlosen.

Diese APMs schllsseln die Kosten des Konzerns entlang
der Frage auf, ob und wo diese Kosten fur die Umsatz-
generierung angefallen sind. So lassen sich Kosten mit
stark variablen Anteilen besser von Kosten mit hohen
Fixkostenanteilen unterscheiden. Die Ertragslage des
Konzerns lasst sich somit in der starken Wachstums-
phase konkreter steuern.

ABOUT

1

bevh (Juli 2022) -
Konsumschock erfasst
auch den E-Commerce
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Verkirzte Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung geman APM

in Mio. EUR Q22022/2023 In % vom Umsatz Q2 2021/2022 In % vom Umsatz
Umsatzerlése 430,6 100,0 % 395,6 100,0%

Wachstumsrate 8,9% - 53,3% -
Umsatzkosten 262,2 60,9% 2414 61,0%
Bruttoergebnis vom Umsatz 168,4 39,1% 154,2 39,0%
Fulfillmentkosten 122,6 28,5% 80,4 20,3%
Marketingkosten 68,2 15,8 % 67,0 16,9%
Verwaltungskosten 20,5 4.7% 20,0 50%
Bereinigtes EBITDA (42,8) (9,9) % (13,1) (3,3)%

in Mio. EUR H12022/2023 In % vom Umsatz H12021/2022 In % vom Umsatz
Umsatzerlése 934,8 100,0 % 817,7 100,0 %

Wachstumsrate 14,3% - 59,4 % -
Umsatzkosten 551,5 59,0% 487,2 59,6%
Bruttoergebnis vom Umsatz 383,2 41,0% 330,5 40,4 %
Fulfillmentkosten 232,8 249% 161,5 19,7 %
Marketingkosten 173,1 18,5% 150,7 18,4 %
Verwaltungskosten 48,9 52% 43,8 54%
Bereinigtes EBITDA (71,6) (7,7) % (25,4) (3,1)%

ABOUT
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1.3.1 Umsatzentwicklung

Die Umsatzerldse stiegen im H12022/2023 um 14,3% auf
934,8 Mio. EUR (H1 2021/2022: 817,7 Mio EUR). Im Q2
2022/2023 betrugen die Umsatzerlése 430,6 Mio. EUR
(Q22021/2022: 395,6 Mio EUR). Dies entspricht einer Stei-
gerung von 8,9 % gegenlUber dem Vorjahresquartal.

Die Umsatzentwicklung wurde dabei von einer Ver-
schlechterung makrodkonomischer Indikatoren und ei-
ner sinkenden Verbraucherstimmung negativ beein-
flusst. Die dadurch erhdéhten Lagerbestande in der
Modebranche haben zu einem wettbewerbsintensiveren
Marktumfeld gefuhrt. Auch das Konsumentenverhalten
hat sich wieder auf ein Niveau vor Ausbruch der Covid-19-
Pandemie normalisiert. Dies spiegelt sich in einem leich-
ten Anstieg der Retourenquoten im Vorjahresvergleich
wider.

Die vielfaltigen externen Einflussfaktoren im H12022/2023
fUuhren auch zu einer gestiegenen Volatilitat der Umsatze
fur den Konzern. So wurden zu Beginn des Geschaftsjah-
res, d.h.in der frihen Phase des Russland/Ukraine Kon-
flikts, recht geringe Wachstumsraten verzeichnet. Zur
Mitte des H12022/2023 erholte sich das Wachstum und
steigerte sich auf ein gesundes Niveau, flachte dann je-
doch mit steigender Konsumentenverunsicherung ge-
gen Ende des H12022/2023 wieder ab. Insgesamt blieb
der Umsatzverlauf im H1 2022/2023 damit leicht unter
den Erwartungen.

Geandertes Kundenverhalten zeigt sich auch anhand
transaktionaler Daten. Die durchschnittliche Warenkorb-
groBe (LTM) ist gegenlber dem 31. August 2021 um 5,2%
von 58,5 EUR auf 55,5 EUR gesunken. Treiber hierfur ist
neben eines leicht gestiegenen Rabattniveaus auch eine
im Vorjahresvergleich gestiegene Retourenquote. Die
durchschnittliche Bestellhaufigkeit pro aktiven Kund*in-
nen erhdhte sich um 4,2% auf 3,0 (H12021/2022 LTM: 2,9).
Die Bestellhaufigkeit konnte durch den Ausbau des Sor-
timents, die Verbesserung der Customer Experience, die
Erhdhung der Markenbekanntheit sowie Altersstruktur-
effekte der Kundenkohorten gesteigert werden. So er-
hoéhten sich auch die Bestellungen im Vorjahresvergleich
im ersten Halbjahr des aktuellen Geschaftsjahres um
32,1% auf 36,9 Mio. Bestellungen (H12021/2022: 28,0 Mio.).
Die gestiegene Bestellfrequenz konnte die LTM gesun-
kenen Warenkorbgroéfen in den Ausgaben der Kund*in-
nen jedoch nicht kompensieren. Der durchschnittliche
GMV pro Kund*in im H1 2022/2023 (LTM) ist daher von
168,5 EUR auf 166,5 EUR leicht gesunken.

In einem schwierigen Marktumfeld stieg die Anzahl der
LTM aktiven Kund*innen von 9,7 Mio. zum 31. August 2021
auf 12,3 Mio. zum 31. August 2022. Dies entspricht einer
Steigerung von 26,8 %. Die Steigerung konnte durch er-
folgreiche Marketingkampagnen in Ost- und Sudeuropa
zur Steigerung der Markenbekanntheit erzielt werden.

ABOUT
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1.3.2 Leistungsindikatoren (APM)
Entwicklung des Bruttoergebnisses vom Umsatz

Die Umsatzkosten betrugen im H1 2022/2023 551,5 Mio.
EUR (H1 2021/2022: 487,2 Mio. EUR). Im zweiten Quartal
2022/2023 belaufen sie sich auf 262,2 Mio. EUR (Q2
2021/2022: 241,4 Mio. EUR). Das Bruttoergebnis vom Um-
satz ist im H12022/2023 auf 383,2 Mio. EUR (H12021/2022:
330,5 Mio. EUR) angestiegen. Die Marge des Bruttoergeb-
nisses vom Umsatz hat sich auf 41,0% (H1 2021/2022:
40,4 %) verbessert. Im zweiten Quartal des aktuellen Ge-
schaftsjahres wurde ein Bruttoergebnis vom Umsatz in
Hoéhe von 168,4 Mio. EUR (Q2 2021/2022: 154,2 Mio. EUR)
erzielt. Daraus resultiert eine stabile Marge des Brutto-
ergebnisses vom Umsatz von 39,1% im zweiten Quartal
des Geschéftsjahres 2022/2023 (Q2:2021/2022: 39,0 %). Die
positive Entwicklung im H1 2022/2023 ist vor allem auf
den gestiegenen Anteil der hochmargigen B2B-Umsatze
im TME-Segment und der Own Labels im Commerce-
Geschaft zurickzufUhren. Zusatzlich ergaben sich Ska-
leneffekte durch Konditionsvereinbarungen mit Liefe-
ranten und operative Optimierungen. Diese Faktoren
konnten den durch hohe Bestande, Inflation, Verbrau-
cherunsicherheit und Auswirkungen auf die Lieferkette
verursachten Druck auf das Bruttoergebnis vom Umsatz
ausgleichen.

Entwicklung der Fulfillmentkosten

Die Fulfillmentkosten sind im H12022/2023 Uberpropor-
tional zu den Umsatzerlésen um 44,2% auf 232,8 Mio.
EUR (H12021/2022:161,5 Mio. EUR) gestiegen. Im zweiten
Quartal 2022/2023 sind Fulfillmentkosten in Hé6he von
122,6 Mio. EUR (Q2 2021/2022: 80,4 Mio. EUR) angefallen.
Im H1 2022/2023 hat sich die Kosten-Umsatzquote der
Fulfillmentkosten gegenlUber dem Halbjahr des Vorjah-
res von 19,7 % auf 24,9% erhoht. Ein noch starkerer An-
stieg ist fUr Q2 2022/2023 zu beobachten. Hier ergab sich
eine Steigerung von 20,3% im Q2 2021/2022 auf 28,5% fur
das abgelaufene Quartal.

Der Anstieg ist auf verschiedene Faktoren zuruckzuflih-
ren. Erstens sieht ABOUT YOU wie erwartet, dass sich die
Retourenquote wieder hin zu einem Vor-Covid-Niveau
bewegt und die Netto-WarenkorbgréBen im Jahres-
vergleich leicht rucklaufig sind. Zweitens sind die
Logistikkosten durch die Inflationsdynamik (z. B. héhere
Treibstoffkosten, hohere Verpackungskosten und Lohn-
erhohungen) unter Druck geraten, wodurch die Reali-
sierung von Skaleneffekten erschwert wurde. Drittens
verursacht der Ausbau des europaischen Distribu-
tionsnetzwerks Einmalkosten und operative Komplexitat.
Viertens fuhrt das verhaltnismaBig geringe Umsatz-
wachstum im H1 2022/2023 zu Unterauslastung in den
Lagern und somit Uberhdhten Fixkostenanteilen. Schlief3-
lich fuUhrten die aus der Umsatzentwicklung resultieren-
den erhohten Bestandsniveaus zu einem vorUbergehen-
den Anstieg der Lager- und Verarbeitungskosten. Der
Anstieg der Fulfillment-Kostenquote im ersten Halbjahr
2022/2023 ist daher eine Mischung aus temporéaren Ef-
fekten, die sich in den nachsten Quartalen verringern
durften, und strukturellen Effekten, die voraussichtlich
Uber einen langeren Zeithorizont anhalten werden.

ABOUT
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Entwicklung der Marketingkosten

Die Marketingkosten erhéhten sich im ersten Halbjahr
des Geschaftsjahres um 22,5 Mio. EUR auf 173,1 Mio. EUR
(H12021/2022:150,7 Mio. EUR). Diese Steigerung ist neben
der anhaltend hohen Kampagnenaktivitat in neueren
Markten (wie z.B. Nord- und Sudeuropa) auch aufdieim
H1 des aktuellen Geschaftsjahres durchgefihrten Mar-
ketingevents, wie beispielsweise die ABOUT YOU Awards
in Mailand, die Big-Bang Kampagne in Norwegen und
das Smiles Island Event mit dem deutschen Rapper CRO
zuruckzufuhren.

Trotz der gesteigerten Marketingkosten konnte die Kos-
ten-Umsatzquote fur das erste Halbjahr im aktuellen Ge-
schaftsjahr stabil bei18,5% (H12021/2022:18,4 %) gehalten
werden, da auch die erste Halfte des Geschaftsjahres
2021/2022 eine Vielzahl neuer Market Launches und ,,Big
Bang“ Kampagnen beinhaltete.

GroBangelegte Medienkampagnen mit dem Ziel Absatz
und Markenbekanntheit zu steigern, fUhrten im ersten
Halbjahr des aktuellen Geschaftsjahres zu Umsatzwachs-
tum und einer Steigerung der Markenbekanntheit ins-
besondere im RoE Segment.

Im Vergleich zu Q2 2021/2022 ist im zweiten Quartal des
laufenden Geschaftsjahres eine leichte Verbesserung der
Kosten-Umsatzquote zu erkennen. Bei einer Steigerung
der Marketingkosten von 67,0 Mio. EUR im zweiten Quar-
tal 2021/2022 auf 68,2 Mio. EUR im zweiten Quartal des
laufenden Geschaftsjahres, sank die Kosten-Umsatz-
quote von 16,9% in Q2 2021/2022 auf15,8% in Q2 2022/2023.
Dies ist auch gestutzt durch eine konservativere Aussteu-
erung performance-orientierter Online-Marketingkanale
(h6here Return-on-Investment Ziele).

Aufgrund des Erfolgs frUherer Kampagnen zur Steige-
rung der Markenbekanntheit wird der Fokus auf den Mar-
kenaufbau insbesondere in neueren Markten in den
nachsten Quartalen schrittweise abnehmen, was ABOUT
YOU in die Lage versetzen wird, seine Marketingeffizienz
auch insgesamt zu erhdhen und eine weitere Verbesse-
rung der Marketingkosten-Umsatzquote zu erreichen.

Entwicklung der Verwaltungskosten

Die Verwaltungskosten stiegen in Relation zu den Um-
satzerlésen unterproportional von 43,8 Mio. EUR im ers-
ten Halbjahr des Vorjahres auf 48,9 Mio. EUR im ersten
Halbjahr 2022/2023 bzw. von 20,0 Mio. EUR im zweiten
Quartal des Vorjahres auf 20,5 Mio. EUR im zweiten Quar-
tal des aktuellen Geschaftsjahres. Die Kosten-Umsatz-
quote verringerte sich von 5,4% im ersten Halbjahr des
Vorjahres auf 5,2% im ersten Halbjahr des aktuellen Ge-
schéaftsjahres. Im zweiten Quartal 2022/2023 reduzierte
sich die Kosten-Umsatzquote trotz eines allgemein ho-
hen Inflationsniveaus ebenfalls von 5,0% im Vorjahr auf
4,7%. Dies ist auf eine Vielzahl von MaBnahmen zur Re-
duzierung der Allgemeinkosten zurtckzufluhren.

ABOUT
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Entwicklung und Uberleitung des bereinigten
EBITDAs

Im Ergebnis resultierte ein bereinigtes EBITDA fur den
Zeitraum vom 1. Marz 2022 bis zum 31. August 2022 in
Hoéhe von -71,6 Mio. EUR (H1 2021/2022: -25,4 Mio. EUR),
was einer bereinigten EBITDA-Marge von -7,7% (H1
2021/2022: -3,1%) entspricht. Im zweiten Quartal des ak-
tuellen Geschaftsjahres wurde ein bereinigtes EBITDA in
Hoéhe von -42,8 Mio. EUR (Q2 2021/2022: -13,1 Mio. EUR)
erzielt. Dies entspricht einer bereinigten EBITDA-Marge
von -9,9% (Q2 2021/2022: -3,3%).

Die Entwicklung des bereinigten EBITDA im ersten Halb-
jahr des Geschaftsjahres 2022/2023 ist zum einen gepragt
durch das Umsatzwachstum und eine Verbesserung der
Bruttomarge bei einer stabilen Marketingkosten-Um-
satzquote. Zum anderen steht dieser Entwicklung eine
gestiegene Fulfillmentkosten-Umsatzquote gegenuber.
Der Anstieg der Fulfillmentkosten-Umsatzquote ist eine
Mischung aus temporaren Effekten, die sich in den
nachsten Quartalen verringern durften, und strukturel-
len Effekten, die voraussichtlich Uber einen langeren Zeit-
horizont anhalten werden. Bei der Entwicklung des be-
reinigten EBITDA mussen sowohl vorUbergehende
Einmaleffekte als auch das aktuelle makro6konomische
Umfeld in Betracht gezogen werden.
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Im zweiten Quartal 2022/2023 umfasst das EBITDA Be-
reinigungen in Héhe von 4,3 Mio. EUR (Q2 2021/2022:
16,7 Mio. EUR). FUr das erste Halbjahr des laufenden Ge-
schaftsjahres sind insgesamt 6,9 Mio. EUR bereinigt wor-
den (H12021/2022: 23,0 Mio. EUR). Diese betreffen jeweils
Aufwendungen fUr anteilsbasierte Verglutungen mit Aus-
gleich durch Eigenkapitalinstrumente.

Bereinigungen

Q2
in Mio. EUR 2022/2023
Bereinigtes EBITDA (42,8)
Aufwendungen flUr anteilsbasierte
Vergutungen mit Ausgleich durch
Eigenkapitalinstrumente (4,3)
Einmaleffekte 0,0
EBITDA (47,1)

ABOUT

Q2
2021/2022

(3,1

(8,4)

(8,3)

(29,8)

WEITERE

INFORMATIONEN

H1
2022/2023

(71,6)

(6,9)
0,0

(78,5)

H1
2021/2022

(25,4)

(10,0)
(13,0)

(48,5)
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Uberleitung Gewinn- und Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren zu den APM

in Mio. EUR

Umsatzerlése

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Sonstige betriebliche Ertrage
Andere aktivierte Eigenleistungen

Bereinigtes EBITDA

in Mio. EUR

Umsatzerlése

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Sonstige betriebliche Ertrage

Andere aktivierte Eigenleistungen

Bereinigtes EBITDA

GKV/APM
430,6
(260,3)
(22,8)
(199,0)

0,7

8,0

(42,8)

GKV/APM
3956
(239,7)
(6,1
(157,4)

0,7

38

(3,1

Umsatzkosten
(262,2)

(260,3)

(3.0)

(1.3)

2,5

Umsatzkosten
(241,4)

(239,7)

(1,8)

(0,7)

0,7

Q2 2022/2023

Fulfilmentkosten

(122,6)

(21
(121,6)
03

0,9

Q2 2021/2022

Fulfillmentkosten

(80,4)

(1,8)

(79,7)

0,6

0,5

ABOUT

Marketingkosten

(68,2)

(9.5)

(62,1)

33

Marketingkosten

(67,0)

(6,1

(62,5)

1,7

Verw.-kosten

(20,5)

(8:2)
(13,9)
04

1,3

Verw.-kosten

(20,0)

(6,5)
(14.6)

0,1

WEITERE
INFORMATIONEN

Bereinigtes EB

ITDA

(42,8)

Bereinigtes EBITDA

(13,1
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in Mio. EUR

Umsatzerlése

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Sonstige betriebliche Ertrage

Andere aktivierte Eigenleistungen

Bereinigtes EBITDA

in Mio. EUR

Umsatzerlése

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Sonstige betriebliche Ertrage

Andere aktivierte Eigenleistungen

Bereinigtes EBITDA

OO0 s,

GKV/APM
934,8
(547,0)
(44.7)
(431,9)

14

15,8

(71,6)

GKV/APM
817,7
(484,0)
(31,5)
(336,7)

14

7.7

(25,4)
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ZWISCHEN-
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Umsatzkosten
(551,5)

(547,0)

(6,0)

(2,6)

4,1

Umsatzkosten
(487,2)

(484,0)

(3,4)

(1.3)

1,4
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Fulfilmentkosten

H12021/2022

(232,8)

(4.)

(230,4)

0,6

11

Fulfillmentkosten

(161,5)

(3:4)

(160,1)

1,1

1,0

ABOUT

Marketingkosten

173,1)

(18,5)
(159,4)
0,0

4,7

Marketingkosten

(150,7)

(Mm.9)

(142,)

34

Verw.-kosten

(48,9)

(16,1)
(39,5)
08

59

Verw.-kosten

(43,8)

(12,8)
(33.2)
0,3

1,9

WEITERE
INFORMATIONEN

Bereinigtes EBITDA

(71,6)

Bereinigtes EBITDA

(25,4)
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1.3.3 Ertragslage Segmente

In den nachfolgenden Absatzen sind erganzende Erlau- Die Umsatzerlése der Segmente sowie die Uberleitung
terungen zur Segmentberichterstattung aufgefihrt. Da-  sind der nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

bei handelt es sich um Angaben aus der internen Be-
richterstattung, in der sowohl die intersegmentaren

. . . . in Mio. EUR Q22022/2023 Q22021/2022 H12022/2023  H12021/2022
Beziehungen enthalten sind als auch die Umsatzrealisie-

rung, nach der die interne Steuerung erfolgt ist. Weiter- ABOUT YOU DACH 206.7 1974 4458 4156

gehende Informationen der Segmentberichterstattung ' ' ' '

kédnnen dem Anhang zum verkuUrzten Konzern-Zwischen- Wachstumsrate 47% 42.4% 73% 340%
abschluss entnommen werden (2.6.4 des Anhangs zum

Konzern-Zwischenabschluss). ABOUT YOU RoE 209,5 162,9 439,0 349,0

Wachstumsrate 28,6 % 50,1% 25,8% 80,4%

TME 46,2 39,5 96,2 74,0

Wachstumsrate 17,0% 181,0% 30,1% 158,0%

Uberleitung (31,8) (4,2) (46,2) (20,9)

Umsatzerlose 430,6 395,6 934,8 817,7

Wachstumsrate 8,9% 53,3% 14,3% 59,4%
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Das bereinigte EBITDA der Segmente sowie die Uberlei-
tung und Bereinigungen sind der nachfolgenden Tabelle
zu entnehmen:

in Mio. EUR Q22022/2023 Q22021/2022 H12022/2023  H12021/2022
ABOUT YOU DACH 0,9 7,8 10,8 251
Marge 0,4% 39% 2,4% 6,0%
ABOUT YOU RoE (39,4) (24,4) (85,5) (57,8)
Marge (18,8)% (15,0) % (19,5) % (16,6) %
TME 4,1 6,1 1,0 10,7
Marge 8,8% 15,4 % m1,5% 14,5%
Uberleitung (8,4) (2,5) (7,9) (3,5)
Bereinigtes EBITDA (42,8) (13,1) (71,6) (25,4)
Marge (9,9) % (33)% (7,7)% BN%
Bereinigungen 4,3 16,7 6,9 23,0
EBITDA (470 (29,8) (78,5) (48,5)
Marge (10,9) % (7,5)% (8,4) % (59)%

ABOUT
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ABOUT YOU DACH

Das Segment ABOUT YOU DACH zeigte im ersten Halb-
jahr 2022/2023 ein Umsatzwachstum von 7,3% auf 445,8
Mio. EUR. Von den im ersten Halbjahr des aktuellen Ge-
schaftsjahres erzielten Umsatzerlosen entfallen 206,7
Mio. EUR (Q2 2021/2022: 197,4 Mio. EUR) auf das zweite
Quartal. Das Umsatzwachstum fur das zweite Quartal des
aktuellen Geschaftsjahres entspricht somit 4,7 % gegen-
Uber dem Vorjahresquartal. Die Umsatzentwicklung in
der DACH-Region war zu Beginn des ersten Quartals re-
lativ moderat, da die anhaltenden Covid-19-Beschrankun-
gen die Moglichkeiten zum Kauf von Ausgehmode ein-
schrankten. Zum Ende des ersten Quartals fUhrten die
gelockerten Covid-19-Beschrankungen zu einem in die-
ser Hinsicht verbesserten Einkaufsverhalten. Im zweiten
Quartal haben hingegen eine sinkende Verbraucherstim-
mung und eine Verschlechterung makrodkonomischer
Faktoren die Umsatzentwicklung erneut negativ
beeinflusst.

Die Umsatzentwicklung in der DACH-Region war zwei-
geteilt: In Osterreich und der Schweiz konnte ABOUT YOU
weiterhin stark wachsen und erhebliche Marktanteile
dazugewinnen. Der deutsche Markt hingegen gestaltete
sich schwieriger, was insbesondere auf die sinkende Ver-
braucherstimmung zurlckzufuhren ist. Diese Entwick-
lung bestatigte sich auch in dem stark rucklaufigen GfK
Consumer Confidence Barometer.!

Das Segment erzielte in H1 2022/2023 ein bereinigtes
EBITDA in Hohe von 10,8 Mio. EUR (H12021/2022: 25,1 Mio.
EUR), was einer bereinigten EBITDA-Marge von 2,4 % (H1
2021/2022: 6,0 %) entspricht. Im zweiten Quartal 2022/2023
wurde ein bereinigtes EBITDA in Hohe von 0,9 Mio. EUR
(Q22021/2022: 7,8 Mio. EUR) erzielt. Dies entspricht einer

KONZERN-
ZWISCHEN-
LAGEBERICHT
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bereinigten EBITDA-Marge fur das zweite Quartal des
aktuellen Geschéftsjahres von 0,4 % (Q2 2021/2022: 3,9 %).
Die bereinigte EBITDA-Marge ist im Vorjahresvergleich
rucklaufig, aber trotz eines schwierigen gesamtwirt-
schaftlichen Umfeldes weiterhin positiv. Der RUckgang
resultiert teilweise aus einer héheren Fulfillmentkosten-
Umsatzquote, die im Wesentlichen durch Kostensteige-
rungen sowie eine gestiegene Retourenquote gepragt
ist. Die Kostensteigerungen sind hauptsachlich auf das
aktuell hohe Inflationsniveau sowie auf eine steigende
Komplexitat im Zusammenhang mit dem Logistik-Netz-
werkausbau zurltckzufuhren.

ABOUT YOU RoOE (Rest of Europe)

Die Umsatzerldse des ersten Halbjahres konnten im Seg-
ment Rest of Europe um 258% auf 439,0 Mio. EUR
gesteigert werden. Im zweiten Quartal des aktuellen Ge-
schaftsjahres beliefen sich die Umsatzerlose auf
209,5 Mio. EUR (Q2 2021/2022: 162,9 Mio. EUR). Das Um-
satzwachstum des zweiten Quartals 2022/2023 betrug
28,6 % gegenluber dem zweiten Quartal des Vorjahres.
Das RoE-Wachstum wurde durch den Russland-Ukraine-
Konflikt negativ beeinflusst, der in der ersten Halfte des
ersten Quartals 2022/2023 zu einem deutlichen Nach-
fragerlUckgang fuhrte.

Die Umsatzentwicklung in den CEE Landern begann sich
im Mai 2022 zu verbessern. Diese Entwicklung sowie die
Steigerung des Markenbewusstseins im RoE-Segment
wurden durch grof3 angelegte Medien- und Markenkam-
pagnen unterstutzt. Im zweiten Quartal war die Umsatz-
entwicklung in den weiterhin sehr dynamisch wachsen-
den sudeuropaischen Markten aufgrund der rtcklaufigen
Verbraucherstimmung leicht gedampfter. Die ost- und
nordeuropaischen Markte blieben hingegen recht stabil.
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Diese Entwicklung wurde durch die relativ junge Alters-
struktur der Kund*innen von ABOUT YOU in diesen Mark-
ten unterstutzt, die tendenziell erst mit einer Verzége-
rung auf veranderte makrodkonomische Faktoren
reagiert.

Das Segment weist ein bereinigtes EBITDA von -85,5 Mio.
EUR im H12022/2023 (H12021/2022: -57,8 Mio. EUR) aus.
Dies entspricht einer bereinigten EBITDA-Marge in Hohe
von -19,5% im ersten Halbjahr des aktuellen Geschafts-
jahres (H12021/2022: -16,6 %). Im Q2 2022/2023 ergibt sich
ein bereinigtes EBITDA in H6he von -39,4 Mio. EUR
(Q2 2021/2022: 24,4 Mio. EUR), was einer bereinigten
EBITDA-Marge von -18,8% (Q2 2021/2022: -15,0 %) ent-
spricht. Treiber fUr die hohen Verluste des RoE Segments
sind vor allem die anhaltend hohen Kosten fur Neukun-
dengewinnung und Markenbildung in den neueren
Markten (SUd- und Nordeuropa). Zusatzlich hat die ge-
steigerte Komplexitat im Zusammenhang mit dem
Logistik-Netzwerkausbau zum erhdéhten Kostenniveau
beigetragen.

TME (Tech, Media, Enabling)

Das Segment TME wuchs im ersten Halbjahr 2022/2023
um 30,1% auf 96,2 Mio. EUR. Auf das zweite Quartal des
Geschéftsjahres 2022/2023 entfallen Umsatzerlése in
Héhe von 46,2 Mio. EUR (Q2 2021/2022: 39,5 Mio. EUR). Das
Umsatzwachstum betragt entsprechend 17,0 % im zwei-
ten Quartal des aktuellen Geschaftsjahres gegenuber
dem zweiten Quartal des Vorjahres.

Dieser Anstieg ist unter anderem auf die erfolgreiche
Markenpositionierung von SCAYLE und den Ausbau des
SCAYLE Vertriebs zurlUckzufuhren, der zu vielverspre-
chenden Ergebnissen beim Aufbau des Vertriebstrichters
und der Gewinnung neuer Kund*innen fuhrte. Die

Entwicklung der Umsatze mit B2B-Bestandskund*innen
ist derzeit volatil. Einerseits konnen durch das erfolgrei-
che Upselling von Kund*innen in andere B2B-Produkte
die Umsatze mit einzelnen Kund*innen erhéht werden.
Andererseits sehen einige von ABOUT YOUs B2B Kund*in-
nen ihre Online-Umsatze durch makro6konomische
Faktoren beeintrachtigt und sind mit starken Vergleichs-
zahlen aus dem letzten Jahr konfrontiert. Dies wirkt sich
auch negativ auf die Wachstumsdynamik des TME-Seg-
ments aus, da ein signifikanter Anteil der TME-Umsatze
direkt an die Umsatze der B2B Kund*innen gekoppelt
ist. DarUber hinaus ist eine leicht sinkende Ausgabebe-
reitschaft auch bei B2B Kund*innen angesichts makro-
O6konomischer Faktoren und Rezessionserwartungen zu
beobachten.

Im H12022/2023 wurde ein bereinigtes EBITDA in Héhe
von 11,0 Mio. EUR (H12021/2022:10,7 Mio. EUR) erzielt, was
einer bereinigten EBITDA-Marge von 11,5% (H12021/2022:
14,5%) entspricht. Das bereinigte EBITDA des zweiten
Quartals 2022/2023 belief sich auf 4,1 Mio. EUR (Q2
2021/2022: 6,1 Mio. EUR). Dies entspricht einer bereinigten
EBITDA-Marge in diesem Segment von 8,8 % im zweiten
Quartal des aktuellen Geschéftsjahres (Q2 2021/2022:
15,4 %). Der Margenruckgang ist zum einen erklarbar
durch die derzeit beeintrachtigte Wachstumsdynamik
von hochmargigen SaaS-/Lizenzumséatzen, welche an die
Umsatze der B2B-Kund*innen gekoppelt sind. Zum an-
deren werden insbesondere im SCAYLE-Kontext hohe
Investitionen in Internationalisierung und Marktangang
getatigt. DarUber hinaus laufen derzeit eine Vielzahl gro-
Ber und komplexer Implementierungsprojekte, welche
erst mittelfristig in hochmargige SaaS-/Lizenzumsétze
UberfUhrt werden. Bis dahin werden diese Projekte nach
Aufwand abgerechnet, mit entsprechenden Implikatio-
nen auf die kurzfristige Margenstruktur.

ABOUT
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1.3.4 Finanzlage

Die Liquiditatssituation und die finanzielle Entwicklung
des Konzerns werden anhand der nachfolgenden ver-
klrzten Kapitalflussrechnung aufgezeigt:

Verkirzte Konzern-Kapitalflussrechnung
vom 01.03.2022 bis zum 31.08.2022

in Mio. EUR

Cash-Flow aus der laufenden
Geschaftstatigkeit

Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit
Finanzmittelfond am Anfang der Periode

Zahlungswirksame Veranderung
des Finanzmittelfonds

Finanzmittelfonds am Ende der Periode

ABOUT YOU erzielte im ersten Halbjahr des Geschafts-
jahres einen Cash-Flow aus der laufenden Geschaftsta-
tigkeit von -111,7 Mio. EUR (H12021/2022: —4,4 Mio. EUR).
Im Q2 2022/2023 betrug der Cash-Flow aus der laufenden
Geschaftstatigkeit -100,4 Mio. EUR (Q2 2021/2022:
-22,4 Mio. EUR). Die Entwicklung ist einerseits auf das
negative EBITDA in Héhe von -78,5 Mio. EUR (H12021/2022:
-48,5 Mio. EUR) und anderseits auf einen Uberproportio-
nalen Anstieg der Vorrate gegenuber dem

Q2 2022/2023 Q2 2021/2022 H12022/2023

H12021/2022

(100,4) (22,4) (m,7) (4,4)
(10,0) (8,2) (23,2) 19,2)
(6,7 557,5 (13,3) 556,2
465,2 3.7 496,2 107,9
m7,2) 526,8 (148,1) 532,6
348,1 640,6 348,1 640,6

Vergleichszeitraum zuruckzufuhren. Treiber fur die
Vorratsentwicklung ist hauptsachlich die derzeit verhal-
tene Umsatzentwicklung, welche wiederum primar auf
makrodkonomische Faktoren zuruckzufuhren ist. Der
Bestandsaufbau wird verstarkt durch MaBnahmen zur
kurzfristigen Mitigierung von Lieferkettenengpassen und
Spatlieferungen. Darlber hinaus haben Optimierungs-
mafBnahmen im Zusammenhang mit der EinfUhrung des
europaischen Netzwerks von Distributionszentren

ABOUT
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aufgrund des Ausbaus der Lagerkapazitaten zu einem
hohen Vorratsniveau beigetragen. Diese Effekte konnten
nicht von den Ubrigen Bestandteilen des Nettoumlauf-
vermogens kompensiert werden.

Der Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit wird im We-
sentlichen durch die CAPEX bestimmt und betrug im
ersten Halbjahr des Geschaftsjahres -23,2 Mio. EUR
(H12021/2022: -19,2 Mio. EUR). Die Steigerung der Inves-
titionen betrifft in erster Linie Auszahlungen fur Investi-
tionen in immaterielle Vermoégenswerte und Sachanla-
gen in Héhe von 17,1 Mio. Euro (H12021/2022: 9,1 Mio. Euro).
Diese betreffen vor allem aktivierte Eigenleistungen im
Bereich von Infrastruktur- und Softwarelésungen. Die
Auszahlungen fur Ausleihungen und die dazugehdrigen
Zinsertrage - die im Wesentlichen Betriebsmittelkredite
fur Influencer-Marken und Inkubatoren beinhalten - re-
duzierten sich hingegen leicht um 3,2 Mio. EUR und be-
liefen sich im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres
2022/2023 auf 6,0 Mio. EUR (H12021/2022: 9,2 Mio. EUR).

Der Free Cash-Flow (Cash-Flow aus der laufenden
Geschaftstatigkeit zzgl. Cash-Flow aus Investitionsta-
tig) betrug im H12022/2023 folglich -134,8 Mio. EUR
(H12021/2022: -23,5 Mio. EUR). Die dargestellten Treiber
der Entwicklungen entfielen hierbei vor allem auf das
zweite Quartal des laufenden Geschaftsjahres.

Der Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit betrug im
H12022/2023 -13,3 Mio. EUR (H12021/2022: 556,2 Mio. EUR)
und beinhaltet 11,9 Mio. EUR fUr Leasingzahlungen exklu-
sive Zinsen (H12021/2022:1,1 Mio. EUR) sowie Zinszahlun-
gen im Zusammenhang mit Leasingverbindlichkeiten in
Hoéhe von 1,0 Mio. EUR (H1 2021/2022: 0,1 Mio. EUR). Die
Leasingverbindlichkeiten resultieren vor allem aus dem
Auf- und Ausbau von Distributionszentren hin zu einem
europaischen Distributionsnetzwerks. Der positive Cash-
Flow im Vorjahr beinhaltete die Kapitaleinzahlungen aus
dem Boérsengang abzuglich darauf entfallender Kosten.

Zum 31. August 2022 verfugte ABOUT YOU uber Zah-
lungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente in Hohe von
348,1 Mio. EUR (31. August 2021: 640,6 Mio. EUR). ABOUT
YOU war jederzeit im laufenden Geschaftsjahr in der
Lage, seine Zahlungsverpflichtungen zu erflllen.

ABOUT
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1.3.5 Vermogenslage
Verkiirzte Konzern-Bilanz

Die Vermogenslage des Konzerns wird in folgender ver-
kUrzter Bilanz dargestellt:

Verkiirzte Konzern-Bilanz
zum 31.08.2022

Aktiva

in Mio. EUR 31.08.2022 28.02.2022
Langfristige Vermdgenswerte 267,4 130,8
Kurzfristige Vermogenswerte 1.031,2 1.053,5
Bilanzsumme 1.298,6 1.184,3

Die langfristigen Vermdgenswerte setzen sich im We-
sentlichen aus immateriellen Vermodgenswerten, Nut-
zungsrechten nach IFRS 16, Sachanlagen sowie finanziel-
len Vermdgenswerten zusammen. Der Anstieg der
immateriellen Vermdgenswerte um 8,3 Mio. EUR ist Uber-
wiegend auf Investitionen in selbst entwickelte Software
zurUckzufluhren. Die Nutzungsrechte sind im Vergleich
zum 28. Februar 2022 um 121,2 Mio. EUR gestiegen. Ur-
sachlich hierfur sind im Wesentlichen der erneuerte Ver-
trag fUr das Distributionszentrum in Altenkunstadt sowie
die erstmalige Aktivierung des neuen Distributionszen-
trums in Polen, welches das Distributionsnetzwerk von

Passiva

in Mio. EUR 31.08.2022 28.02.2022
Eigenkapital 482,6 583,5
Langfristige Schulden 159,8 53,0
Kurzfristige Schulden 656,3 547,8
Bilanzsumme 1.298,6 1.184,3

ABOUT YOU in Europa neben den bereits bestehenden
Standorten in Deutschland und der Slowakei um einen
weiteren Standort erweitert. Die Vertrage gewahren
ABOUT YOU das exklusive Nutzungsrecht im Rahmen
von langfristigen Vertragsmodellen. Zusatzlich ist in den
sonstigen langfristigen finanziellen Vermdgenswerten
ein Anstieg in Hohe von 6,6 Mio. EUR zu verzeichnen, der
in erster Linie aus Betriebsmittelkrediten fur Beteiligun-
gen an Influencer*innen-Brands stammt.

ABOUT
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Die kurzfristigen Vermogenswerte setzen sich im We-
sentlichen aus Vorraten aus Handelswaren, Forderungen
aus Lieferungen und Leistungen und sonstigen Forde-
rungen, sonstigen Vermdgenswerten sowie Zahlungs-
mittel und Zahlungsmittelaquivalente zusammen. Die
Abnahme der kurzfristigen Vermoégenswerte im Ver-
gleich zum 28. Februar 2022 erklart sich im Wesentlichen
aus dem in der Finanzlage naher erlautertem RUckgang
der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente. Ge-
genlaufig wirkte sich der Anstieg der Vorrate um
158,1 Mio. EUR aus. Die Entwicklung der Vorrate resultiert
hauptsachlich aus der derzeit verhaltenen Umsatzent-
wicklung, welche wiederum primar auf makroékonomi-
sche Faktoren zuruckzufuhren ist. Der Bestandsaufbau
wird verstarkt durch MaBnahmen zur kurzfristigen Mit-
igierung von Lieferkettenengpassen und Spatlieferun-
gen. DaruUber hinaus haben OptimierungsmaBnahmen
im Zusammenhang mit der EinfUhrung des europai-
schen Netzwerks von Distributionszentren aufgrund des
Ausbaus der Lagerkapazitaten zu einem hohen Vorrats-
niveau beigetragen.

Bei den Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
sowie sonstigen Forderungen ist ein RUckgang von
14,9 Mio. EUR im Vergleich zum 28. Februar 2022 zu be-
obachten. Dies ist einerseits auf den durch makroékono-
mische Faktoren bedingten Nachfragerlickgang zurlck-
zufUhren und andererseits das Ergebnis von
kontinuierlichen OptimierungsmaBnahmen im Forde-
rungsmanagement, wodurch Zahlungsziele gesenkt
werden konnten.

Die sonstigen kurzfristigen nicht finanziellen Vermo-
genswerte sind im Vergleich zum 28. Februar 2022 um
17,5 Mio. EUR gesunken und enthalten unverandert groi-
tenteils den Herausgabeanspruch aus erwarteten

Retouren (31. August 2022: 41,0 Mio. EUR; 28. Februar 2022:
39,6 Mio. EUR). Dieser entspricht der Hohe der Anschaf-
fungskosten der gelieferten Waren, bei denen eine RUck-
lieferung erwartet wird, abzuglich der fur die Retouren-
abwicklung anfallenden Kosten und der bei der
Verwertung entstehenden Verluste. Zudem sind Forde-
rungen aus sonstigen Steuern in Hohe von 5,4 Mio. EUR
(28. Februar 2022: 24,9 Mio. EUR) ausgewiesen, die im
Wesentlichen aus Umsatzsteuerforderungen stammen.
Weitere Bestandteile des Postens betreffen Abgren-
zungen von zukUnftigen Aufwendungen sowie Lieferan-
tenbonusansprlche.

Das Eigenkapital nahm zum 31. August 2022 im Vergleich
zum 28. Februar 2022 um 101,0 Mio. EUR. ab. Die Minde-
rung des Eigenkapitals stammt im Wesentlichen aus
dem Periodenergebnis. Die Kapitalrucklage hat sich ent-
sprechend der Aufwendungen fur anteilsbasierte Vergu-
tungen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
um 6,9 Mio. EUR erhoht.

Die langfristigen Schulden beinhalten zum 31. August
2022 im Wesentlichen die Verbindlichkeiten aus Leasing-
verhaltnissen in Hohe von 153,8 Mio. EUR, welche gegen-
Uber dem 28. Februar 2022 um 105,9 Mio. EUR gestiegen
sind. Im Zuge der Aktivierung der Nutzungsrechte aus
dem erneuerten Vertrag fur das Distributionszentrum in
Altenkunstadt (effektiv mit dem ersten Quartal
2022/2023) und dem neuen Distributionszentrum in Po-
len (effektiv mit dem zweiten Quartal 2022/2023) ist eine
gegenlaufige Erhéhung der Verbindlichkeiten aus Lea-
singverhaltnissen zu passivieren.
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Die kurzfristigen Schulden setzen sich im Wesentlichen
aus den Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistun-
gen sowie sonstigen Verbindlichkeiten zusammen. Der
Anstieg der kurzfristigen Schulden im Vergleich zum
28. Februar 2022 stammt vor allem aus einem Anstieg
der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
um 109,5 Mio. EUR, welcher insbesondere durch die Vor-
ratsentwicklung begrindet ist und vorgezogene Waren-
einkaufe beinhaltet.

In den kurzfristigen Leasingverhaltnissen ist der kurzfris-
tig fallige Anteil der Leasingverbindlichkeiten geman
IFRS 16 ausgewiesen, der zum 31. August 2022
33,5 Mio. EUR (28. Februar 2022: 12,1 Mio. EUR) betragt.
Der Anstieg ist analog zur Entwicklung der Nutzungs-
rechte und langfristigen Leasingverbindlichkeiten haupt-
sachlich auf die erneuerten bzw. neuen Vertrage der
Distributionszentren in Deutschland und Polen
zuruckzufuhren.

Eine stabile Entwicklung kann bei den sonstigen finan-
ziellen Verbindlichkeiten beobachtet werden, die nur
leicht um 3,0 Mio. EUR gestiegen sind. Dies ist insbeson-
dere auf eine im Vergleich zum 28. Februar 2022 hoéhere
Retourenrulckstellung zurtckzuflihren. Die Erhdhung ist
hierbei zum Teil ein Ergebnis des Anstiegs der Retouren-
quote hin zu einem Vor-Covid-Niveau. DarUber hinaus
wirken sich operative Volatilitat im Umsatz und Abgren-
zungseffekte zum Stichtag auf die H6he der Retouren-
rUckstellung aus.

Die sonstigen nicht finanziellen Verbindlichkeiten bein-
halten im Wesentlichen Umsatzsteuerverbindlichkeiten
und haben sich aufgrund von Stichtagseffekten
reduziert.
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Nettoumlaufvermégen

Die Berechnung des Nettoumlaufvermogens ist der
nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

Nettoumlaufvermoégen (Net Working Capital)

(+)

]

in Mio. EUR

Kurzfristige Vermoégenswerte exkl. Zahlungsmittel
und Zahlungsmittelaquivalente

Vorrate

Forderungen aus Lieferung und Leistung sowie sonstigen
Forderungen

Sonstige finanzielle Vermdgenswerte

Sonstige nicht finanzielle Vermdgenswerte
Kurzfristige Schulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Leasingverbindlichkeiten

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten

Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten
Sonstige Ruckstellungen

Nettoumlaufvermoégen
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31.08.2022

683,1

546,5

61,0

0,0

75,6

656,3

457,2

33,5

m,2

54,1

0,4

26,8

28.02.2022

557,3

388,4

75,9

0,0

93,0

547,8

3477

12,1

108,0

79,6

0,4

9,5
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Das Nettoumlaufvermogen (Net Working Capital) zum
Ende des ersten Halbjahres des aktuellen Geschaftsjah-
res betragt 26,8 Mio. EUR (Geschéftsjahr 2021/2022: 9,5 Mio.
EUR). Die Entwicklung des Nettoumlaufvermdgens im
Vergleich zum Vorjahr (Geschaftsjahr 2021/2022) in Hohe
von +17,3 Mio. EUR ist getrieben vom gréBeren Aufbau der
kurzfristigen Vermogenswerte exklusive der Zahlungs-
mittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 31. August
2022 auf 683,1 Mio. EUR (Geschéftsjahr 2021/2022: 557,3 Mio.
EUR) gegenuUber dem Anstieg der kurzfristigen Schulden
in H1 2022/2023 auf 656,3 Mio. EUR (Geschéftsjahr
2021/2022: 547,8 Mio. EUR). Diese Entwicklung resultiert
vor allem aus einem verhaltnismafBig hohen Vorratsbe-
stand zum 31. August 2022. Die Vorrate sind auf hohem
Niveau aufgrund der derzeit verhaltenen Umsatzentwick-
lung sowie verschiedener operativer Faktoren. Diese Ef-
fekte konnten nicht von den Ubrigen Bestandteilen des
Nettoumlaufvermogens kompensiert werden, obwohl ein
aktives Net Working Capital Management stattfindet.

Die Vorrate blieben im ersten Halbjahr auf einem hohen
Niveau, primar aufgrund der verhaltenen Umsatzent-
wicklung. Makro6konomische Faktoren wirkten sich ne-
gativ auf die Nachfrage aus und die mit Vorlauf bestell-
ten Bestande konnten nicht stark kurzfristig angepasst
werden. Verstarkt wird das hohe Vorratsniveau noch
durch MaBnahmen zur Mitigierung von Lieferengpassen.
Daruber hinaus haben OptimierungsmaBnahmen im Zu-
sammenhang mit der EinfUhrung des europaischen
Netzwerks von Distributionszentren aufgrund des Aus-
baus der Lagerkapazitaten zu einem hohen Vorratsni-
veau beigetragen.

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie
die sonstigen Forderungen sind rucklaufig. Dies ist einer-
seits auf den makrodkonomischen Faktoren bedingten

Nachfragerickgang zurlckzufuhren. Andererseits ist
diese Entwicklung das Ergebnis von kontinuierlichen Op-
timierungsmafBnahmen im Forderungsmanagement,
wodurch Zahlungsziele gesenkt werden konnten.

Der Anstieg der kurzfristigen Schulden im Vergleich zum
28. Februar 2022 stammt vor allem aus einem Anstieg
der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
um 109,5 Mio. EUR, welcher insbesondere durch die Vor-
ratsentwicklung begriindet ist und vorgezogene Waren-
einkaufe beinhaltet.

Der Anstieg der Leasingverbindlichkeiten resultiert aus
dem erneuerten Vertrag des Distributionszentrums in
Altenkunstadt. Infolge von MaBBnahmen zur Optimierung
des Nettoumlaufvermogens konnten die sonstigen fi-
nanziellen Verbindlichkeiten reduziert werden. Der Ruck-
gang der sonstigen nicht finanziellen Verbindlichkeiten
beinhaltet im Wesentlichen Umsatzsteuerverbindlich-
keiten und ist auf Stichtagseffekte zurlickzufuhren.

1.3.6 Mitarbeiter*innen

Zum 31. August 2022 waren, auf Vollzeitkrafte umgerech-
net, 1.319 festangestellte Mitarbeiter*innen bei der ABOUT
YOU Group beschaftigt, was einem Anstieg von 147 fest-
angestellten Mitarbeiter*innen im Vergleich zum 28. Fe-
bruar 2022 (1.172 festangestellte Mitarbeiter*innen) ent-
spricht. Gegenuber dem ersten Quartal 2022/2023 ist die
ausgewiesene Anzahl der Mitarbeiter (Festangestellte
auf Vollzeitaquivalente umgerechnet) leicht zurtickge-
gangen. Dies liegt zum einen an der Reklassifizierung
von hybriden Anstellungsverhaltnissen und zum anderen
an der Reduzierung von Neueinstellungen aus operati-
ven Effizienzgrinden.

ABOUT
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1.4 Risiko- und Chancenbericht

Chancen und Risiken der kiinftigen
Entwicklung

ABOUT YOUs Risikomanagementsystem (RMS) ermog-
licht das strukturierte und konsistente Management und
Adressieren von Chancen und Risiken. Auf Grundlage der
Ergebnisse des aktuellen Risikobewertungsprozesses
wurden keine bestehenden Risiken neu bewertet oder
neue Risiken identifiziert, die den Fortbestand des Kon-
zerns gefahrden kénnten.

ABOUT YOU sieht sich fortlaufend Risiken ausgesetzt,
die die finanzielle Situation oder seine Reputation beein-
flussen kénnten. Auswirkungen aus makrodkonomi-
schen Entwicklungen wie dem Russland/Ukraine-Kon-
flikt, der Inflationsdynamik, sowie den anhaltenden
Herausforderungen in den globalen Lieferketten er-
schweren weiterhin die Genauigkeit langfristiger Prog-
nosen oder Vorhersagen. Entsprechend Uberwacht
ABOUT YOU die makrodkonomischen Veranderungen
kontinuierlich. Die Gruppe ergreift u.a. durch enge Kon-
trolle der Ausgabenverpflichtungen, dynamisches Pri-
cing unter der Berucksichtigung der Inflationsentwick-
lung und Einrichtung von Lagerhaus-Kapazitaten,
entsprechende MaBBnahmen zur Risikoverminderung.
Zudem beeintrachtigen pandemieeindammende politi-
sche MaBBhahmen im Zusammenhang mit Covid-19 wei-
terhin langfristige unternehmerische Planungen. Um
eine schnelle Reaktionsfahigkeit zu gewahrleisten, be-
obachtet ABOUT YOU fortlaufend und detailliert die pan-
demiebedingten Entwicklungen.

Die im Risiko- und Chancenkapitel des zusammenge-
fassten Lageberichts fur das Geschaftsjahr 2021/2022
identifizierten Risikokategorien haben weiterhin Be-
stand. Innerhalb der Risiko- und Chancenkategorien ha-
ben sich Anderungen der Risiken bzw. deren Héhe und
Eintrittswahrscheinlichkeit ergeben, die zu neuen Top
Risiken oder wesentlichen Risiken gefUhrt haben. So wur-
den ein strategisches Risiko der generellen makrodko-
nomischen Entwicklung, sowie ein operatives Risiko er-
hohter Einkaufspreise zu einem héheren und damit Top
Risiko mit moderater Eintrittswahrscheinlichkeit einge-
stuft. Die eingangs beschriebenen makrodokonomischen
Veranderungen, besonders hinsichtlich der sinkenden
Verbraucherstimmung und der Inflationsdynamik, sind
dabei Ursache der neuen, héheren Einstufung der bei-
den genannten Top Risiken. Hingegen konnte ein strate-
gisches Risiko des zunehmenden Wettbewerbs durch
Aufhebung der Covid-19-Beschrankungen sowie ein ope-
ratives Risiko unzureichender Netzwerkprozesse in seiner
Hohe gesenkt werden. Durch diese geringere Risikoein-
stufung werden die beiden Risiken nicht mehr als Top
Risiken gefuhrt. Das zuvor genannte, geringer einge-
stufte, strategische Risiko konnte zudem in seiner Ein-
trittswahrscheinlichkeit gesenkt werden.

Hinsichtlich der Gesamtanzahl der Top Risiken sind im
Vergleich zum Geschiftsjahr 2021/2022 hingegen keine
Veranderungen zu beobachten.

Einige der im zusammengefassten Lagebericht fur das
Geschéftsjahr 2021/2022 identifizierten Chancen fur das
Unternehmenswachstum haben sich teilweise bereits
konkretisiert: so z.B. durch die erfolgreiche EinfUhrung
der Marke SCAYLE im B2B-Geschaft.

ABOUT
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1.5 Prognosebericht

1.5.1 Kinftige Gesamtwirtschaftliche und
Branchenbezogene Situation

Alle Prognosen und Erwartungen sind mit einem erheb-
lichen MafR3 an Unsicherheit behaftet, da sich die Entwick-
lung globaler Ereignisse nur schwer vorhersagen lasst.
Dazu gehdren unter anderem der Verlauf des Konflikts
in der Ukraine, die Hohe der Inflation, die Straffung geld-
politischer MaBnahmen sowie die weitere Entwicklung
der Covid-19-Pandemie.

Der IWF erwartet eine Verlangsamung des Weltwirt-
schaftswachstums auf 3,2% im Jahr 2022 nach einem
Wachstum von 6,2% im Jahr 2021.' GegenUber der letzten
Schatzung im April 2022 wurde die Wachstumserwar-
tung fur das Jahr 2022 um 0,4 Prozentpunkte nach unten
korrigiert. Dies basiert vor allem auf der Annahme einer
schwacher als urspringlich prognostizierten Entwick-
lung in der zweiten Jahreshalfte 2022.

Trotz der bereits reduzierten Prognose liegen die Risiken
zum Erreichen dieser Vorhersage deutlich auf der Ab-
wartsseite. Der Konflikt in der Ukraine kdnnte zu einem
plétzlichen Stopp an Gaslieferungen fuhren, die Inflation
koénnte weiter an Fahrt aufnehmen, eine Straffung geld-
politischer MaBnahmen kénnte zu Kreditausfallen fUhren
und ein Aufflammen der Covid-19-Pandemie erneute Ein-
schrankungen bedeuten. Sollten diese Risiken eintreten,
koénnte das Wachstum der Weltwirtschaft laut IWF sogar
nur bei 2,6 % liegen.

Fur die Eurozone erwartet der IWF eine Verlangsamung
des Wirtschaftswachstums auf 2,6% im Jahr 2022 nach
5,4% im Jahr 2021. GegenUber der letzten Schatzung im
April 2022 wurde die Prognose um 0,2 Prozentpunkte re-
duziert. Dies reflektiert die negativen Auswirkungen des
Konflikts in der Ukraine sowie eine Straffung geldpoliti-
scher MaBnahmen mit steigenden Leitzinsen im Juli
2022. Eine deutliche Verschlechterung des Wirtschafts-
wachstums in Frankreich, Deutschland und Spanien
sollte dabei nicht von einer Verbesserung der Erwartun-
gen fur ltalien kompensiert werden kénnen.

Branchenentwicklung

Euromonitor erwartet, dass die zunehmende Markt-
durchdringung des Online-Handels, verstarkt durch die
Covid-19-Pandemie und die sich verandernden Kunden-
gewohnheiten, auch weiterhin maB3geblich fur weiteres
Umsatzwachstum im weltweiten Mode-E-Commerce sor-
gen wird.2

So erwartet Euromonitor, dass der globale Mode-E-Com-
merce-Sektor im Zeitraum 2021 bis 2026 eine durch-
schnittliche jahrliche Wachstumsrate von 8% erreichen
wird. Bei einer sich normalisierenden Marktdynamik wird
der europaische Markt im Jahr 2022 voraussichtlich um
9% wachsen, was laut Euromonitor einem erwarteten
Umfang von ca. 115 Mrd. EUR entspricht. Der deutsche
Mode-E-Commerce-Sektor sollte weiter mit einem er-
warteten Wachstum von 8% im Jahr 2022 wachsen, was
einen erwarteten Marktumfang von ca. 23 Mrd. EUR
bedeutet.

ABOUT

1 IMF (Juli 2022) - World
Economic Outlook
2 Euromonitor (Mai 2022) -

World Market for Apparel
and Footwear
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Allerdings ist auch diese Prognose mit Unsicherheiten
behaftet. So will laut einer Umfrage des bevh jeder vierte
Deutsche Online-Kund*in zukUnftig weniger Geld aus-
geben'. Ebenso ist die Kauffrequenz zuletzt gesunken.

1.5.2 Prognose

Auf Basis der im ersten Halbjahr erreichten Geschafts-
ergebnisse sowie sinkender Verbraucherstimmung und
einer Verschlechterung makrodkonomischer Faktoren
hat ABOUT YOU anlasslich der Veroffentlichung der vor-
laufigen Ergebnisse des zweiten Quartals 2022/2023
seine Umsatzprognose fur das Geschéftsjahr 2022/2023
reduziert.

Auf Konzernebene erwartet ABOUT YOU nun ein Umsatz-
wachstum in einer Spanne von +10 % bis +20 % gegenuber
dem Vorjahr auf 1.905 bis 2.078 Mio. EUR (bislang +25%
bis +35% auf 2.165 bis 2.338 Mio. EUR). Das bereinigte
EBITDA wird voraussichtlich auf -140 bis -120 Mio. EUR
(Marge -7,3% bis -5,8 %) sinken (bislang -70 bis -50 Mio.
EUR, Marge -3,2% bis -2,1%).

1.6 Gesamtaussage des Vorstands

Zusammengefasst zeigt die Vermogens-, Finanz- und Er-
tragslage, dass sich der Konzern zum Zeitpunkt der Er-
stellung des Berichts fur die erste Halfte des Geschafts-
jahres 2022/2023 einerseits weiterhin in einer starken
Wachstumsphase befindet und weiter signifikante
Marktanteile gewinnen konnte, andererseits jedoch einer
Vielzahl makrookonomischer Risiken ausgesetzt ist. Die-
sen Risiken konnte ABOUT YOU insbesondere durch die
anhaltende Profitabilitat der Kernsegmente DACH und
TME sowie die gute Liquiditatsposition entgegenwirken.

ABOUT

1 bevh (Juli 2022) - Konsum-

schock erfasst auch den
E-Commerce
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2.1 Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung
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in Mio. EUR Q2 2022/2023 Q2 2021/2022 H12022/2023 H12021/2022
Umsatzerlose 430,6 395,6 934,8 817,7
Materialaufwand (260,3) (239,7) (547,0) (484,0)
Personalaufwand (27,1) (24,5) (51,5) (41,5)
Sonstige betriebliche Aufwendungen (199,0) (165,7) (431,9) (349,7)
Sonstige betriebliche Ertrage 0,7 0,7 1,4 1,4
Andere aktivierte Eigenleistungen 8,0 38 15,8 77
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) (47,1) (29,8) (78,5) (48,5)
Abschreibungen (14,6) (3,9) (26,3) (7,7)
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) (61,8) (33,7) (104,7) (56,1)
Zinsergebnis (0,6) (1,4) (1,0) (3,4)
Sonstiges Finanzergebnis (0,5) 0,2 (1,3) 1,0
Ergebnis vor Steuern (EBT) (62,9) (34,9) (107,0) (58,4)
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag (0,5) ((eA))] (0,8) (o)
Periodenergebnis (63,4) (35,0) (107,8) (58,5)
Ergebnis je Aktie (EPS) - unverwassert [in EUR] (0,37) (0,21) (0,63) (0,38)
Ergebnis je Aktie (EPS) - verwassert [in EUR] (0,37) (0,21) (0,63) (0,38)

ABOUT
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2.2 Konzern-Gesamtergebnisrechnung

vom 01.03.2022 bis zum 31.08.2022

in Mio. EUR
Periodenergebnis
Cash-Flow Hedges

davon effektiver Teil der Veranderungen des
beizulegenden Zeitwertes

Periodenergebnis/Gesamtergebnis

Q2 2022/2023
(63,4)

(0.1)

(01)

(63,6)

Q22021/2022  H12022/2023

(35,0)

0,0

0,0

(35,0)

ABOUT

(107,8)

(o)

(o)

(108,0)
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(58,5)

0,0

0,0

(58,5)
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2.3 Konzern-Bilanz
zum 31.08.2022

Aktiva Passiva
in Mio. EUR 31.08.2022 28.02.2022 in Mio. EUR 31.08.2022 28.02.2022
Langfristige Vermdgenswerte 267,4 130,8 Eigenkapital 482,6 583,5
Immaterielle Vermdgenswerte 55,6 473 Gezeichnetes Kapital 186,2 186,2
Nutzungsrechte 178,8 57,6 Kapitalricklage 940,5 933,6
Sachanlagen 6,3 58 Bilanzverlust (644,0) (536,2)
Sonstige langfristige finanzielle Hedging Rucklage (0,1) 0,0
Vermodgenswerte 26,7 20,1

Langfristige Schulden 159,8 53,0
Kurzfristige Vermoégenswerte 1.031,2 1.053,5

Leasingverbindlichkeiten 153,8 479
Vorrate 546,5 388,4

Latente Steuerschulden 6,0 52
Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen sowie sonstige Forderungen 61,0 75,9 Kurzfristige Schulden 656,3 547,8
Sonstige finanzielle Vermodgenswerte 0,0 0,0 Verbindlichkeiten aus Lieferungen und

Leistungen 457,2 3477
Sonstige nicht finanzielle
Vermogenswerte 756 930 Leasingverbindlichkeiten 33,5 12,1
Zahlungsmittel und . . . s .
Zahlungsmittelaquivalente 3481 4962 Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten m,2 108,0

Sonstige nicht finanzielle

Verbindlichkeiten 54,1 79,6

Sonstige Ruckstellungen 0,4 0,4
Bilanzsumme 1.298,6 1.184,3 Bilanzsumme 1.298,6 1.184,3

ABOUT
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2.4 Konzern-Eigenkapitalliberleitung

Entwicklung des Konzerneigenkapitals
vom 01.03.2022 bis zum 31.08.2022

in Mio. EUR

Stand 01.03.2022
Periodenergebnis
Cash-Flow Hedges
Gesamtergebnis
Anteilsbasierte Vergltung

Stand 31.08.2022

Entwicklung des Konzerneigenkapitals
vom 01.03.2021 bis zum 31.08.2021

in Mio. EUR
Stand 01.03.2021

Periodenergebnis/Gesamtergebnis

Einlagen der Gesellschafter

Veranderung aus der Ausgabe von Aktien
Anteilsbasierte Vergutung

Stand 31.08.2021

KONZERN-
OO0 O Sk
LAGEBERICHT

Gez. Kapital
186,2

0,0

0,0

0,0

0,0

186,2

Gez. Kapital
4,3

0,0

0,0

181,9

0,0

186,2

KONZERN-
ZWISCHEN-
ABSCHLUSS

Kapitalricklage
933,6

0,0

0,0

0,0

6,9

940,5

Kapitalricklage
463,0

0,0

0,3

455,5

10,0

928,8
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Bilanzverlust
(536,2)
(107,8)

0,0

(107,8)

0,0

(644,0)

Bilanzverlust
(41,8)

(58,5)

0,0

0,0

0,0

(470,4)

INFORMATIONEN

O WEITERE

Hedging-
Rucklage

0,0
0,0
(o)
(o1
0,0

(0.1)

Hedging-
Rucklage

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

Summe
Eigenkapital

583,5
(107,8)
(01)
(107,9)
6,9

482,6

Summe
Eigenkapital

55,4
(58,5)
03
637,3
10,0

644,6
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2.5 Konzern-Kapitalflussrechnung
vom 01.03.2022 bis zum 31.08.2022

in Mio. EUR Q22022/2023 Q22021/2022 H12022/2023 H12021/2022
Periodenergebnis (63,4) (35,0) (107,8) (58,5)
+  Abschreibungen 14,6 39 26,3 7,7
+  Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 0,5 [oX] 0,8 0,1
+  Zinsergebnis 0,6 1,4 1,0 3,4
—  Gezahlte Steuern 0,0 0,0 (0,0) (0,0)
-/+ Zunahme/Abnahme der Vorrate (91,7) (51,4) (158,2) (43,8)
A Zungahme/Abnahme der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
sowie sonstigen Forderungen 23,7 13,5 14,9 (1,1)
+/-  Zunahme/Abnahme der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 79 38,7 109,5 95,8
+/-  Zunahme/Abnahme der sonstigen Aktiva/Passiva 3,0 (2,0) (5,0) (81
+  Nicht zahlungswirksame Aufwendungen 4,3 8,4 6,9 10,3
= Cash-Flow aus der laufenden Geschiftstatigkeit (100,4) (22,4) (11,7) (4,4)
— Auszahlungen fur Investitionen in immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen (8,7) (4,6) (17,1) (9,1)
— Auszahlungen fur den Erwerb von Unternehmensanteilen (0,1) (0,4) (o,1) (0,9)
+/- Auszahlungen/Tilgungen fur Ausleihungen und Zinsertrage (1,3) (3,2) (6,0) (9,2)
= Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (10,0) (8,2) (23,2) (19,2)
= Free Cash-Flow (110,4) (30,7) (134,8) (23,5)
+ Einzahlungen aus Eigenkapitalzufuhrungen 0,1 637,3 0,1 637,3
+/- Auszahlungen aus Gesellschafterdarlehen 0,0 (75,0) 0,0 (75,0)
+/- Zahlungen aus Leasingvertragen (5,9) 0,1 (1,9) am
+/- Gezahlte Zinsen (0,9) (5,0) (1,5) (5,0)
= Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (6,7) 557,5 (13,3) 556,2
+  Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 465,2 n3,7 496,2 107,9
+/- Zahlungswirksame Verédnderung des Finanzmittelfonds M7,2) 526,8 (148,1) 532,6
= Finanzmittelfonds am Ende der Periode 348,1 640,6 348,1 640,6

ABOUT
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2.6 Anhang zum verkiurzten
Konzern-Zwischenabschluss

2.6.1 Allgemeine Angaben

Die ABOUT YOU Holding SE ist eine bérsennotierte euro-
paische Aktiengesellschaft mit Sitzin Hamburg, Deutsch-
land. Die ABOUT YOU Holding SE, Hamburg, ist die Mut-
tergesellschaft der ABOUT YOU Group. Die ABOUT YOU
Holding SE, DomstrafB3e 10, 20095 Hamburg, Deutschland
(HRB 170972, Amtsgericht Hamburg), und ihre Tochter-
unternehmen (zusammen im Folgenden: ,ABOUT YOU
Group* oder ,ABOUT YOU") bilden einen Fashion E-Com-
merce- und Technologie-Konzern, der gréB3tenteils in Eu-
ropa tatig ist.

Die ABOUT YOU Holding SE ist oberstes Mutterunterneh-
men der ABOUT YOU Group. Die ABOUT YOU Group um-
fasst neben dem Mutterunternehmen vier weitere Toch-
terunternehmen, die in den Konzernabschluss mit
einbezogen werden.

Der verkUrzte Konzern-Zwischenabschluss umfasst den
Zeitraum vom 1. Marz 2022 bis zum 31. August 2022.

2.6.2 Aufstellungsgrundsatze

Der verkurzte und einer pruferischen Durchsicht unter-
zogene Konzern-Zwischenabschluss der ABOUT YOU Hol-
ding SE zum 31. August 2022 stimmt mit dem Internatio-
nal Accounting Standard (IAS) 34, wie er in der EU
anzuwenden ist, Uberein. Dieser verklrzte Konzern-Zwi-
schenabschluss wurde unter Berucksichtigung vom In-
ternational Accounting Standard (IAS) 34 ,Zwischenbe-
richterstattung” in Verbindung mit IAS 1,,Darstellung des
Abschlusses” erstellt. AuBerdem wurden die Regelungen

des Wertpapierhandelsgesetzes (WpHG) beachtet. Der
verkurzte Konzern-Zwischenabschluss enthalt nicht alle
fur einen Konzernabschluss zum Geschaftsjahresende
erforderlichen Informationen und Angaben und ist daher
in Verbindung mit dem Konzernabschluss zum 28. Feb-
ruar 2022 zu lesen.

Die im Konzernabschluss zum 28. Februar 2022 ange-
wandten Rechnungslegungsgrundsatze sowie Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden werden grundsatzlich
unverandert Ubernommen, sofern nicht anderweitig in
den nachfolgenden Abschnitten dargestellt.

Aus der erstmaligen Anwendung geanderter IFRS-Rech-
nungslegungsstandards oder -Interpretationen im lau-
fenden Geschaftsjahr ergaben sich, wie auch im Ge-
schaftsbericht 2021/2022 erlautert, keine wesentlichen
EinflUsse auf den verkurzten Konzern-Zwischenabschluss.

Der verklrzte Konzern-Zwischenabschluss wird in Mio.
Euro aufgestellt.

Aufgrund von Rundungen ist es mdglich, dass eine Ad-
dition von einzelnen Zahlen zur angegebenen Summe
nicht genau madglich ist und dargestellte Prozentanga-
ben nicht genau die Zahlen widerspiegeln, auf die sie
sich beziehen.

Negative Werte werden im FlieBtext mit einem negati-

ven Vorzeichen und in den Tabellen in Klammern
dargestellt.
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2.6.3 Saisoneinfliisse auf die Geschafts-
tatigkeit innerhalb der Zwischen-
berichtsperiode

Die Umsatzerlése von ABOUT YOU unterliegen saisona-
len Effekten und konnen daher innerhalb des Geschafts-
jahres schwanken. Im Vergleich zu den Herbst- und Win-
termonaten sind fur die in die Zwischenberichtsperiode
fallenden Frihjahrs- und Sommermonate ein geringeres
Umsatzniveau pragend, da die Produkte der Frihjahrs-
und Sommermode Ublicherweise niedrigpreisiger sind.

Im Gegensatz dazu sind die Herbst- und Wintermonate
aufgrund héherpreisiger Herbst- und Wintermode sowie
des Black-Friday-Sale und Weihnachtsaktionen durch ein
hoéheres Umsatzniveau gepragt. Das hdhere Preisniveau
der Herbst- und Wintermonate resultiert zudem im zwei-
ten Halbjahr in einer strukturell hoheren Profitabilitat, da
verschiedene Stuck-Kostenarten wie z.B. im Fulfillment
gegen die héheren Preise skalieren.

Die hoheren Umsatze des zweiten Halbjahres sowie die
strukturell hohere Profitabilitat kbnnen jedoch im ABOUT
YOU Group Kontext durch Sondereffekte wie Marktein-
trittskampagnen Uberkompensiert werden, sodass die-
ses Muster hauptsachlich in reiferen Markten zu beob-
achten ist.

2.6.4 Segmentberichterstattung

Grundlagen

Die Segmentberichterstattung erfolgt entsprechend der
Vorschriften des IFRS 8 nach dem Management Ap-

proach. Hiernach orientiert sich die Segmentberichter-
stattung an der internen Berichterstattung an die

jeweiligen Hauptentscheidungstrager. Zudem beinhal-
tet sie die Informationen, die diesen Entscheidungstra-
gern im Rahmen einer regelmaBigen Berichterstattung
vorgelegt und von diesen zur Ressourcenallokation fur
die einzelnen Bereiche des Konzerns verwendet
werden.

In Ubereinstimmung mit der internen Steuerung des
Konzerns ist die Segmentberichterstattung nach den Ge-
schaftsfeldern des Konzerns gegliedert.

Geschaftsfelder

In der ABOUT YOU Group bestehen die folgenden
Geschaftsfelder:

e ABOUT YOU DACH: Das Segment DACH beinhaltet
die ABOUT YOU Online-Shops in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz.

e ABOUT YOU RoE (Rest of Europe): Das Segment RoE
beinhaltet die ABOUT YOU Online-Shops in Belgien,
den Niederlanden, Polen, Tschechien, der Slowakei,
Ungarn, Rumanien, Estland, Lettland, Litauen, Slowe-
nien, Kroatien, Bulgarien, Frankreich, Spanien, Italien,
Danemark, Schweden, Finnland, Irland, Griechenland,
Portugal und Norwegen.

e TME (Tech, Media, Enabling): Das Segment TME um-
fasst im Kern drei Dienstleistungsgeschafte: Com-
merce Engine (Tech), Brand and Advertising Solutions
(Media) und 360°-Services entlang der E-Commerce-
Wertschopfungskette des Konzerns sowie sonstige
umsatzgenerierende Dienstleistungen und Ge-
schaftsfelder (Enabling).
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Segmentinformationen

Grundsatzlich werden die Segmentdaten auf der Grund-
lage der im Konzernabschluss angewandten Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden ermittelt. Die Umsatz-
erlése der ABOUT YOU Online-Shops werden in den
Segmentdaten jedoch nicht bei Leistungserfullung, son-
dern nach Zeitpunkt der Bestellung abgegrenzt. Dies ist
in der internen Berichterstattung und Steuerung von
ABOUT YOU DACH und RoE von Bedeutung, um die
Wirksamkeit der verschiedenen Marketing- und Sorti-
mentsmaBnahmen auf das Kundenbestellverhalten in
den Shops eindeutig zu erfassen. Ebenso werden die Re-
touren auf den zugehorigen Bestellzeitpunkt zurlickge-
rechnet. Dies ist fUr die interne Steuerung ebenfalls von
Bedeutung, um die Wirksamkeit von Ma3nahmen auf
einer Netto-Ebene (nach Retouren) zeitgenau zu

Das bereinigte EBITDA entspricht dabei dem EBITDA
abzuglich der Aufwendungen fur anteilsbasierte Vergu-
tungen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente,
Restrukturierungskosten und nicht operativen Einmal-
effekten.

Die Bereinigungen in H6he von insgesamt 6,9 Mio. EUR
im ersten Halbjahr 2022/2023 (H1 2021/2022: 23,0 Mio.
EUR) betreffen Aufwendungen fur anteilsbasierte Ver-
gutungen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente.
Diese Kosten wurden bei der Berechnung des bereinig-
ten EBITDA herausgerechnet.

Die Umsatzerldése der Segmente sowie die Uberleitung
sind der nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

in Mio. EUR Q22022/2023 Q22021/2022 H12022/2023  H12021/2022
erfassen.

ABOUT YOU DACH 206,7 197,4 4458 415,6
Der Vorstand misst den Erfolg der Segmente durch die
zum Zeitpunkt der Bestellung abgegrenzten Umsatzer- Wachstumsrate 47% 42,4% 7.3% 34,0%
l6se und das zum Zeitpunkt der Bestellung abgeleitete
bereinigte EBITDA. ABOUT YOU RoE 209,5 162,9 439,0 349,0
Die dargestellten Ergebnisgrofen stellen den jeweiligen Wachstumsrate 28,6% 50,1% 25,8% 80,4%
Ergebnisbeitrag der Segmente dar.

TME 46,2 39,5 96,2 74,0
Die ermittelten Umsatzerlése umfassen im Wesentlichen
die Umsatze der Online-Shops sowie der Dienstleistungs- Wachstumsrate 17,0% 181,0% 30,1% 158,0%
geschafte. Von den Umsatzerldsen aus den Online-Shops
und den Dienstleistungsgeschéften entfallen im ersten Uberleitung (31,8) (4,2) (46,2) (20,9)
Halbjahr des aktuellen Geschaftsjahrs 45,9 %, und damit
der groBte Anteil, auf Deutschland. Umsatzerlése 430,6 395,6 934,8 817,7

Wachstumsrate 8,9% 53,3% 14,3% 59,4 %
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Das bereinigte EBITDA der Segmente sowie die Uberlei-
tung und Bereinigungen sind der nachfolgenden Tabelle
zu entnehmen:

in Mio. EUR Q22022/2023 Q22021/2022 H12022/2023 H12021/2022
ABOUT YOU DACH 0,9 7,8 10,8 25]1
Marge 0,4% 3,9% 2,4% 6,0%
ABOUT YOU RoE (39,4) (24,4) (85,5) (57,8)
Marge (18,8)% (15,0) % (19,5)% (16,6) %
TME 4,1 6,1 1,0 10,7
Marge 8,8% 15,4 % 11,5% 14,5%
Uberleitung (8,4) (2,5 (7,9) (3,5)
Bereinigtes EBITDA (42,8) 3,0 (71,6) (25,4)
Marge (9,9)% (3.3)% (7.7)% (31 %
Bereinigungen 4,3 16,7 6,9 23,0
EBITDA (47,) (29,8) (78,5) (48,5)
Marge (10,9) % (7,5)% (8,4)% (5,9)%
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Aus den Zahlen auf Segmentebene wird ersichtlich, dass
alle drei Segmente weiterhin ein Wachstum aufweisen.
Die Segmente unterscheiden sich jedoch hinsichtlich
ihres Reifegrads und ihrer Profitabilitatsstruktur. Die bei-
den bereits profitablen Segmente (ABOUT YOU DACH
und TME) finanzieren das Wachstum in den internatio-
nalen Markten (RoE) aus einer Gruppensicht quer. Ins-
gesamt wurden in Deutschland im H1 2022/2023
430,0 Mio. EUR Umsatzerlose generiert (370,6 Mio. EUR
AY Shops und 59,4 Mio. EUR TME). Die langfristigen Ver-
mogenswerte befinden sich im Wesentlichen in Deutsch-
land, der Slowakei und Polen.

Uberleitung

Da in den Segmentwerten fir ABOUT YOU DACH und
RoE die Abgrenzung der Umsatzerldse im Zeitpunkt der
Bestellung und nicht bei Leistungserfullung vorgenom-
men wird, wird eine Uberleitung der Segmentwerte auf
die IFRS-Konzernwerte vorgenommen. Gemaf IFRS 8
werden ferner sowohl die mit externen Geschaftspart-
nern erzielten Umsatzerlose und Ergebnisse als auch die
intersegmentaren Transaktionen der ABOUT YOU Group
je Segment an die verantwortliche Unternehmensinstanz
berichtet. Die intersegmentaren Transaktionen betreffen
den Austausch von Waren und Dienstleistungen zwi-
schen den Segmenten.
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Die Uberleitung der Segmentwerte auf die IFRS-Konzern-
werte erklart sich darin, dass Umsatzerlése zum Zeit-
punkt der Bestellung und nicht erst bei Leistungserful-
lung dargestellt werden. Fur das erste Halbjahr 2022/2023
ergab sich aus diesem Sachverhalt eine Abweichung in
Hoéhe von -2,7 Mio. EUR (H1 2021/2022: -1,1 Mio. EUR) Im
Q2 2022/2023 betrug die Abweichung 11,3 Mio. EUR
(Q2 2021/2022: 6,3 Mio. EUR).

Ferner sind die intersegmentaren Umsatzerlose enthal-
ten, die den Austausch von Waren und Dienstleistungen
zwischen den Segmenten von ABOUT YOU betreffen. Sie
beliefen sich im ersten Halbjahr des aktuellen Geschafts-
jahres auf 43,5 Mio. EUR (H12021/2022: 19,8 Mio. EUR) so-
wie 20,4 Mio. EUR im zweiten Quartal 2022/2023 (Q2
2021/2022:10,6 Mio. EUR). Die externen Umsatzerldse der
einzelnen Segmente betrugen im H12022/2023 im Seg-
ment ABOUT YOU DACH 440,1 Mio. EUR (H1 2021/2022:
410,9 Mio. EUR), im Segment ABOUT YOU RoE 436,4 Mio.
EUR (H12021/2022: 344,4 Mio. EUR) und im Segment TME
61,0 Mio. EUR (H12021/2022: 63,5 Mio. EUR). Fur das zweite
Quartal 2022/2023 betrugen die externen Umsatzerlése
fur das Segment ABOUT YOU DACH 204,1 Mio. EUR (Q2
2021/2022:195,2 Mio. EUR), das Segment ABOUT YOU RoE
208,2 Mio. EUR (Q2 2021/2022: 159,1 Mio. EUR) und das
Segment TME 29,6 Mio. EUR (Q2 2021/2022: 35,0 Mio. EUR).
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In den Umsatzen der Segmente ABOUT YOU DACH und
RoE sind im H12022/2023 intersegmentare Transaktio-
nen in Héhe von 8,3 Mio. EUR (H12021/2022: 9,3 Mio. EUR)
enthalten. Fur das zweite Quartal 2022/2023 stammen
aus diesem Sachverhalt 3,9 Mio. EUR (Q2 2021/2022:
6,0 Mio. EUR). Die Transaktionen resultieren im Wesent-
lichen aus der Bereitstellung von Werbevermarktungs-
flachen in den ABOUT YOU Online-Shops flr das Seg-
ment TME.

Die Umsatze des Segments TME beinhalten im H1
2022/2023 intersegmentare Transaktionen in Héhe von
35,2 Mio. EUR (H12021/2022:10,5 Mio. EUR). Fur das zweite
Quartal 2022/2023 ergaben sich aus diesem Zusammen-
hang Transaktionen von 16,5 Mio. EUR (Q2 2021/2022:
4,5 Mio. EUR). Der Anstieg der intersegmentaren Trans-
aktionen ist auf das Wachstum von Fulfillment by ABOUT
YOU Umsatzen zurUckzufuhren. Die Einnahmen aus den
Logistikdienstleistungen hierzu werden im Sub-Segment
Enabling als Umsatze ausgewiesen. Auf Gruppenebene
werden diese Einnahmen jedoch nicht als Umsatz, son-
dern als Minderung der Anschaffungskosten der erwor-
benen Waren ausgewiesen. Entsprechend sind die
Einnahmen in der Segmentberichterstattung als inter-
segmentére Transaktionen auszuweisen. Im H12022/2023
entfielen mehr als die Halfte der intersegmentaren Trans-
aktionen des TME-Segments auf diese Fulfillment by
ABOUT YOU Logistikeinnahmen. Die sonstigen inter-
segmentaren Transaktionen aus vor allem Content-Pro-
duktionen des Media-Bereichs fur ABOUT YOU DACH
und RoE sowie der internen Nutzung von SCAYLE sind
hingegen nur moderat gestiegen.
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2.6.5 Finanzinstrumente

Die finanziellen Verbindlichkeiten und finanziellen Vermdgenswerte lassen

sich gemaf den Vorschriften des IFRS 9 wie folgt kategorisieren, wobei die

Buchwerte naherungsweise den Zeitwerten entsprechen:

in Mio. EUR

Aktiva

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

Forderungen aLuL und gg. nahestehende Personen/

Unternehmen sowie sonstige Forderungen
Finanzanlagen

Derivate in Sicherungsbeziehungen

Sonstige langfristige finanzielle Vermogenswerte!

Stand zum 31.08.2022

Passiva

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Langfristige Leasingverbindlichkeiten
Leasingverbindlichkeiten

Derivate in Sicherungsbeziehungen

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten

Stand zum 31.08.2022

Fortgefuhrte Zeitwert,
Anschaffungskosten erfolgswirksam
(AC) (FVTPL)

348,1 0,0

61,0 0,0

0,0 58

0,0 0,0

21,0 0,0

430,0 58

457,2 0,0

0,0 0,0

0,0 0,0

0,0 0,0

m,2 0,0

568,3 0,0
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Keiner

Bewertungskategorie
zugeordnet

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

153,8

335

0,1

0,0

187,4

O

Buchwert

348,1

61,0
58
0,0

21,0

435,8

4572
153,8
33,5
0,1
m,2

755,7

WEITERE

INFORMATIONEN

1 Aufgrund der Endfalligkeit wird

naherungsweise von einem
Zeitwert in Héhe des Buch-
werts ausgegangen.
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Anschafl;zrwtgselzg:tzﬁ erfolgs%/veii:l\(/;(ae:; Keiner Bewertungs- ! Afjfgrund der.Endfé”ig,keit wird
in Mio. EUR (AC) (FVTPL) kategorie zugeordnet  Buchwert ;:Ex:r:?:ﬁiliz\;zz :S::‘
werts ausgegangen.
Aktiva
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 496,2 0,0 0,0 496,2
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie
sonstige Forderungen 75,9 0,0 0,0 75,9
Finanzanlagen 0,0 57 0,0 57
Derivate in Sicherungsbeziehungen 0,0 0,0 0,0 0,0
Sonstige langfristige finanzielle Vermogenswerte! 14,4 0,0 0,0 14,4
Stand zum 28.02.2022 586,5 57 0,0 592,2
Passiva
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 3477 0,0 0,0 3477
Langfristige Leasingverbindlichkeiten 0,0 0,0 479 479
Leasingverbindlichkeiten 0,0 0,0 12,1 12,1
Derivate in Sicherungsbeziehungen 0,0 0,0 0,0 0,0
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 108,0 0,0 0,0 108,0
Stand zum 28.02.2022 455,7 0,0 60,0 515,7
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Die beizulegenden Zeitwerte der Finanzinstrumente
wurden grundsatzlich basierend auf den am Bilanzstich-
tag verfugbaren Marktinformationen ermittelt und sind
einer der drei Hierarchiestufen von beizulegenden Zeit-
werten geman IFRS 13 zuzuordnen.

Stufe 1: an aktiven, fUr den Konzern zuganglichen Mark-
ten notierte (nicht angepasste) Preise fur gleiche Vermo-
genswerte oder Verbindlichkeiten;

Stufe 2: Inputfaktoren, bei denen es sich nicht um die auf
Stufe 1 berucksichtigten notierten Preise handelt, die sich
aber fur den Vermogenswert oder die Verbindlichkeit
entweder direkt (das heif3t als Preis) oder indirekt (d.h.
in Ableitung von Preisen) beobachten lassen;

Stufe 3: nicht auf beobachtbaren Marktdaten basierende
Faktoren fUr die Bewertung des Vermdgenswerts oder
der Verbindlichkeit (nicht beobachtbare Inputfaktoren).

Reklassifizierungen zwischen den verschiedenen Hierar-
chiestufen werden zum Ende der Berichtsperiode, in der
die Anderung eingetreten ist, erfasst. Im aktuellen Be-
richtszeitraum erfolgte kein Transfer zwischen den
Stufen.

Derivative Finanzinstrumente (bspw. Devisenforwards
oder -swaps) werden zum beizulegenden Zeitwert bilan-
ziert. Dabei werden fur die Bewertung der Finanzinstru-
mente anerkannte mathematische Verfahren zur Ermitt-
lung der Zeitwerte angesetzt. Die Derivate, die nicht als
Sicherungsinstrumente designiert sind und fur die kein
Hedge Accounting unter IFRS 9 angewendet wird,
stuft der Konzern als zu Handelszwecken gehalten ein.
Anderungen der beizulegenden Zeitwerte von deri-
vativen Finanzinstrumenten werden entweder
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erfolgswirksam im Gewinn oder Verlust der Periode oder,
bei Sicherungsbeziehungen, im sonstigen kumulierten
Ergebnis erfasst.

Seit dem Geschéftsjahr 2022/2023 wendet ABOUT YOU
die Anforderungen des IFRS 9 im Rahmen des Cash-Flow
Hedge Accounting an. Die Sicherungsstrategie zielt da-
rauf ab, die Variabilitat aus Wahrungskursschwankungen
fur erwartete Umsatzerlose in Fremdwahrung zu neut-
ralisieren. Durch die Bilanzierung im Rahmen des Cash-
Flow Hedge Accounting zielt ABOUT YOU auf eine Ver-
ringerung der GuV-Volatilitdt in den einzelnen
Berichtsperioden ab.

Sofern derivative Finanzinstrumente der Absicherung
des Cashflow-Risikos aus Wechselkursrisiken dienen und
eine effektive Sicherungsbeziehung nach den Kriterien
des IFRS 9 vorliegt, werden die Wertveranderungen des
effektiven Teils im sonstigen kumulierten Ergebnis er-
fasst (OCI). Designiert wird regelmaBig lediglich die Kas-
sakomponente der zur Absicherung der Schwankungen
der Zahlungsstrome verwendeten Devisenterminge-
schifte. Die Anderungen des beizulegenden Zeitwerts
der Terminkomponente werden als Absicherungskosten
in einer separaten Komponente des sonstigen kumulier-
ten Ergebnisses bilanziert (OCI Il). Der mogliche ineffek-
tive Teil des Gewinns oder Verlusts aus dem Sicherungs-
instrument wird erfolgswirksam erfasst.

Die langfristigen Verbindlichkeiten gegenlUber naheste-
henden Personen und Unternehmen wurden im laufen-
den Geschaftsjahr vollstandig getilgt. Der Fair Value des
Vorjahres der Position entspricht dem Buchwert.
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2.7 Sonstige Angaben

2.7.1 Beziehungen zu Nahestehenden
Personen und Unternehmen und
Gesellschaftern

Als nahestehende Personen und Unternehmen geman
IAS 24 gelten fur die ABOUT YOU Group die Personen
und Unternehmen, die die ABOUT YOU Group beherr-
schen bzw. einen maBgeblichen Einfluss auf diese aus-
Uben oder durch die ABOUT YOU Group beherrscht bzw.
mafgeblich beeinflusst werden.

Dementsprechend werden die Mitglieder der Familie
Otto, die Michael Otto Stiftung, die durch diese Familie
und die Stiftung beherrschten bzw. maB3geblich beein-
flussten Unternehmen, die Mitglieder der Geschaftsfuh-
rung der Otto (GmbH & Co KG) sowie die Tochter- und
assoziierten sowie Gemeinschaftsunternehmen der Otto
Group als nahestehende Personen und Unternehmen
definiert, da die Otto (GmbH & Co KG) die ABOUT YOU
Holding SE nach IFRS 10 als zu konsolidierendes Tochter-
unternehmen einstuft.

DarUber hinaus sind die an der ABOUT YOU Holding be-
teiligten Management-Unternehmen des Vorstands Ta-
rek Muller, Sebastian Betz und Hannes Wiese als nahe-
stehende Unternehmen einzustufen.

Ferner sind die Aktieselskabet af 12.6.18 sowie die Tochter-
und Gemeinschaftsunternehmen der Bestseller A/S als
nahestehende Personen und Unternehmen definiert.

ABOUT YOU hat im Berichtszeitraum Transaktionen im
Rahmen des gewdhnlichen Geschaftsverkehrs mit nahe-
stehenden Unternehmen getatigt.

Die Gesamtbezuge der Vorstande der ABOUT YOU Group
betrugen im Berichtszeitraum 0,4 Mio. EUR (H12021/2022:
3,0 Mio. EUR). Davon entfallen 0,0 Mio. EUR auf anteils-
basierte Vergutungen (H12021/2022: 2,5 Mio. EUR). Von
der Gesamtvergutung sind 0,4 Mio. EUR kurzfristig fallig
(H12021/2022: 0,5 Mio. EUR). Ein Unternehmen, das einem
Vorstandsmitglied nahesteht, wurde im ersten Halbjahr
des laufenden Geschéftsjahres 2022/2023 fur eine Mit-
arbeiterveranstaltung der ABOUT YOU Group beauftragt.
FUr diese Dienstleistung erhielt dieses Unternehmen Ge-
genleistungen i.H.v. weniger als 100 TEUR.

Den Mitgliedern des Aufsichtsrates stehen im ersten
Halbjahr 2022/ 2023 Bezlge i.H.v. 0,3 Mio. EUR (H1
2021/2022: 0,3 Mio. EUR) geman der derzeit gultigen Ver-
gutungsregelung fur den Aufsichtsrat in §15 der Satzung
der ABOUT YOU Holding SE zu. Davon sind zum Bilanz-
stichtag 0,3 Mio. EUR ausstehend.

ABOUT YOU hat Guter in Hohe von 27,7 Mio. EUR
(H12021/2022: 23,8 Mio. EUR) vom konsolidierenden Ge-
sellschafter eingekauft, wobei es sich im Wesentlichen
um Ware fur den Weiterverkauf handelt. Daruber hinaus
wurden Dienstleistungen im Wert von 13,5 Mio. EUR (H1
2021/2022: 18,3 Mio. EUR) vom konsolidierenden Gesell-
schafter bezogen. Bei den bezogenen Dienstleistungen
geht es im Wesentlichen um Logistik-Dienstleistungen.

Es wurden Umsatze in Hohe von 7,8 Mio. EUR (H1
2021/2022: 9,8 Mio. EUR) mit dem konsolidierenden Ge-
sellschafter generiert, diese resultieren vor allem aus der
Nutzung von ABOUT YOU Commerce Engine (Tech), da-
mit zusammenhangenden Implementierungsdienstleis-
tungen sowie weiteren Enabling-Dienstleistungen des
Unternehmens.

ABOUT
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Gegen den konsolidierenden Gesellschafter bestehen
zum Stichtag kurzfristige Forderungen i.H.v. 4,1 Mio. EUR
(28. Februar 2022: 2,1 Mio. EUR). Gleichzeitig bestehen
kurzfristige Verbindlichkeiten i.H.v. 41,8 Mio. EUR (28. Fe-
bruar 2022: 59,4 Mio. EUR).

ABOUT YOU hat Guter in Hohe von 11,8 Mio. EUR (H1
2021/2022:13,6 Mio. EUR) von Unternehmen, die dem kon-
solidierenden Gesellschafter nahestehen, eingekauft. Bei
den Gutern handelt es sich im Wesentlichen um Waren,
die fur den Weiterverkauf erstanden wurden. Daruber
hinaus wurden Dienstleistungen im Wert von 76,4 Mio.
EUR (H1 2021/2022: 62,9 Mio. EUR) von diesen bezogen.
Die bezogenen Dienstleistungen umfassen vor allem Lo-
gistik- und Servicedienstleistungen.

AuBerdem wurden Umsatze in H6he von 4,9 Mio. EUR
(H12021/2022: 5,7 Mio. EUR) mit Unternehmen, die dem
konsolidierenden Gesellschafter nahestehen, generiert.
Die Umsatze resultieren aus der Nutzung der Media-Ser-
vices von ABOUT YOU, aus SCAYLE sowie aus einzelnen
Enabling-Dienstleistungen im Bereich Fulfillment und
Shop-Management. Die sonstigen Ertrage resultieren im
Wesentlichen aus SLA-Vereinbarungen mit Logistik-
Dienstleistern.

Gegen die Unternehmen, die dem konsolidierenden
Gesellschafter nahestehen, bestehen kurzfristige Forde-
rungen i.H.v.1,2 Mio. EUR (28. Februar 2022:1,5 Mio. EUR).
Gleichzeitig bestehen kurzfristige Verbindlichkeiteni.H.v.
43,1 Mio. EUR (H12021/2022: 35,6 Mio. EUR).

Ferner hat ABOUT YOU Guter in Hohe von 111,9 Mio. EUR
(H1 2021/2022: 57,7 Mio. EUR) von Unternehmen, die
einem Minderheitsgesellschafter nahestehen, einge-
kauft. Bei den Gutern handelt es sich im Wesentlichen

auch in diesem Fall um Waren, die fUr den Weiterverkauf
erstanden wurden. Daruber hinaus wurden Dienstleis-
tungen im Wert von 26,8 Mio. EUR (H12021/2022: 10,0 Mio.
EUR) von diesen bezogen. Die bezogenen Dienstleistun-
gen umfassen vor allem Logistik- und Servicedienst-
leistungen.

Mit diesen Unternehmen wurden auBBerdem Umsatze in
Hoéhe von 2,3 Mio. EUR (H12021/2022: 7,7 Mio. EUR) gene-
riert. Die Umsatze resultieren auch in diesem Fall aus der
Nutzung der Media-Services von ABOUT YOU, aus SCAYLE
sowie aus einzelnen Enabling-Dienstleistungen im Be-
reich Fulfillment und Shop-Management.

Gegen diese Unternehmen, die einem Minderheitsge-
sellschafter nahestehen, bestehen kurzfristige Forderun-
gen i.H.v. 4,8 Mio. EUR (28. Februar 2022: 5,7 Mio. EUR).
Gleichzeitig bestehen kurzfristige Verbindlichkeiten i.H.v.
72,2 Mio. EUR (28. Februar 2022: 43,7 Mio. EUR).

Bei Ubrigen nahestehenden Unternehmen hat ABOUT
YOU Guter in Héhe von 12,1 Mio. EUR (H12020/2021: 4,1 Mio.
EUR) eingekauft. Bei den GUutern handelt es sich im We-
sentlichen um Waren, die fUr den Weiterverkauf erstan-
den wurden. DarUber hinaus wurden Dienstleistungen
im Wert von 1,0 Mio. EUR (H12021/2022: 1,0 Mio. EUR) von
diesen bezogen.

Des Weiteren wurden Umsatze in Hohe von 2,4 Mio. EUR
(H12021/2022: 7,8 Mio. EUR) mit Ubrigen nahestehenden
Unternehmen generiert. Die Umsatze resultieren aus der
Nutzung der Media-Services von ABOUT YOU, aus SCAYLE
sowie aus einzelnen Enabling-Dienstleistungen im Be-
reich Fulfillment und Shop-Management.

ABOUT
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Gegen Ubrige nahestehende Unternehmen bestehen
kurzfristige Forderungeni.H.v.12,3 Mio. EUR (28. Februar
2022: 2,8 Mio. EUR). Gleichzeitig bestehen kurzfristige
Verbindlichkeiten gegenuber Ubrigen nahestehenden
Unternehmen i.H.v. 6,6 Mio. EUR (28. Februar 2022:
3,7 Mio. EUR). Daruber hinaus bestehen zum Stichtag
Darlehensforderungen gegen Ubrige nahestehende Un-
ternehmen i.H.v. 20,9 Mio. EUR (28. Februar 2022:
15,3 Mio. EUR).

In 2022/2023 wurden im Rahmen des Media4Equity-Pro-
gramms Transaktionen mit Gesellschaftern im gesamten
Umfang von 0,0 Mio. EUR (H12021/2022: 0,3 Mio. EUR) vor-
genommen, die die Kapitalricklage des Konzerns um
diesen Betrag erhdhten.

2.7.2 Ereignisse nach der Berichtsperiode

Vorgange von besonderer Bedeutung, die wesentliche
finanzielle Auswirkungen auf den vorliegenden Konzern-
Zwischenabschluss haben kdénnten, haben sich nach
dem Bilanzstichtag nicht ergeben.

2.7.3 Angaben gemaf §160 AktG
Eigene Aktien

Die ABOUT YOU Holding SE hielt zum Stichtag des Kon-
zern-Zwischenabschlusses 14.948.192 eigene Aktien, aus
denen ihr geman §71b AktG keine Rechte zustehen. Die
Anzahl der eigenen Aktien hat sich im Vergleich zum
28. Februar 2022 um die Anzahl der ausgelbten Aktien-
optionen i.H.v. 809.880 Stlckaktien im Rahmen der an-
teilsbasierten Vergltung reduziert.

Diese entsprechen einem Nominalwert von 1 EUR je Ak-
tie, was einem Anteil am Grundkapital von 809.880 EUR
entspricht. Die Aktienoptionen wurden im Zeitpunkt des
Borsengangs an anspruchsberechtigte Mitarbeitende
kostenlos ausgegeben. Durch die Austiibung der Aktien-
optionen sind ABOUT YOU keine weiteren Erlose zuge-
flossen oder Aufwendungen angefallen.

Aktienanzahl

Die ABOUT YOU Holding SE hat zum Stichtag des Kon-
zern-Zwischenabschlusses 186.153.487 auf die Inhaber*in-
nen lautende Stammaktien ohne Nennbetrag (Stuckak-
tien) ausgegeben. Jede Aktie reprasentiert einen
anteiligen Betrag des gezeichneten Kapitals von 1,00 EUR
und berechtigt zu einer Stimme in der Hauptversamm-
lung der Gesellschaft.

2.7.4 Ergebnis je Aktie

Das unverwasserte Ergebnis je Aktie errechnet sich, in-
dem das auf die Anteilseigner*innen der ABOUT YOU
Holding SE entfallende Periodenergebnis durch die un-
verwasserte gewichtete durchschnittliche Anzahl der Ak-
tien dividiert wird.

Die durchschnittliche Aktienzahl berUcksichtigt die im
vergangenen Berichtsjahr erfolgte Umwandlung der
zum 29.02.2020 vorhandenen Vorzugsaktien in Stamm-
aktien. Dabei erfolgte eine retrospektive Anpassung der
Anzahl der Stammaktien auf den Beginn der Berichts-
periode. Weiterhin berucksichtigt die durchschnittliche
Aktienzahl den im vergangenen Berichtsjahr erfolgten
Erwerb eigener Aktien abzuglich bereits ausgelbter Ak-
tienoptionen. Die Anpassung erfolgte hierbei rickwir-
kend auf den Zeitpunkt der zuerst berichteten Periode.
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Entsprechend der Unterteilung des Grundkapitals in
Hbhe von 186,2 Mio. EUR in 186,2 Mio. Aktien sowie von
15,6 Mio. vom Konzern durchschnittlich gehaltenen Ak-
tien errechnete sich eine Anzahl von 170,5 Mio. durch-
schnittlich ausstehenden Aktien fur H12022/2023. Fir Q2
2022/2023 hielt der Konzern durchschnittlich 15,5 Mio.
eigene Aktien, sodass sich eine Anzahl durchschnittlich
ausstehender Aktien von 170,6 ergibt.

Das verwasserte Ergebnis je Aktie errechnet sich, indem
das auf die Anteilseigner*innen der ABOUT YOU Holding
SE entfallende Periodenergebnis durch die verwasserte
durchschnittliche gewichtete Anzahl der Aktien dividiert
wird. Aktienoptionen fur den Vorstand werden bei der
Berechnung des verwasserten Ergebnisses je Aktie nicht
berlcksichtigt, da die Leistungskomponente bisher nicht
erfullt wurde. Die Optionen enthalten bis zu 78.791.000
potenzielle neue auf die Inhaber*innen lautende Stluck-
aktien. Der Einbezug der potenziellen Stammaktien
wurde, bei gleichbleibendem Ergebnis, einen Verwasse-
rungsschutz bieten. Es gibt keine weiteren beschlosse-
nen Kapitalernéhungen fur die Zukunft.

Ergebnis per Aktie (EPS) unverwassert

Q2
in Mio. EUR 2022/2023
Anteilseigner*innen zuzurechnendes
Periodenergebnis (in Mio. EUR) (63,4)
Unverwasserte gewichtete
durchschnittliche Aktienanzahl
(in Mio. Stuck) 170,6
Summe (in EUR) (0,37)
Ergebnis per Aktie (EPS) verwassert
Q2
in Mio. EUR 2022/2023
Anteilseigner*innen zuzurechnendes
Periodenergebnis (in Mio. EUR) (63,4)
Verwasserte gewichtete
durchschnittliche Aktienanzahl
(in Mio. Stuck) 170,6
Summe (in EUR) (0,37)

ABOUT

Q2
2021/2022

(35,0)

166,4

(0,21)

Q2
2021/2022

(35,0)

166,4

(0,21)

H1
2022/2023

(107,8)

170,5

(0,63)

H1
2022/2023

(107,8)

170,5

(0,63)

H1
2021/2022

(58,5)

154,1

(0,38)

H1
2021/2022

(58,5)

154,

(0,38)

50



Halbjahres- UNTER-
bericht NEHMEN

H12022/2023

2.8 Versicherung der gesetzlichen
Vertreter

Wir versichern nach bestem Wissen, dass gemaf3 den an-
zuwendenden Rechnungslegungsgrundsatzen fur die
Halbjahresfinanzberichterstattung der Konzernhalb-
jahresabschluss ein den tatsachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Er-
tragslage des Konzerns vermittelt und im Konzern-
Zwischenlagebericht der Geschaftsverlauf einschlief3lich
des Geschaftsergebnisses und die Lage des ABOUT YOU
Konzerns so dargestellt sind, dass ein den tatsachlichen
Verhaltnissen entsprechendes Bild vermittelt wird sowie
die wesentlichen Chancen und Risiken der voraussicht-
lichen Entwicklung des Konzerns im verbleibenden Ge-
schaftsjahr beschrieben sind.

Hamburg, 5. Oktober 2022

Der Vorstand

TAREK MULLER HANNES WIESE SEBASTIAN BETZ
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Bescheinigung nach
Priiferischer Durchsicht

An die ABOUT YOU Holding SE, Hamburg

Wir haben den verkurzten Konzernzwischenabschluss -
bestehend aus Konzern-Gewinn- und -Verlustrechnung,
Konzern-Gesamtergebnisrechnung, Konzern-Bilanz,
Konzern-EigenkapitalUberleitung, Konzern-Kapitalfluss-
rechnung sowie Anhang zum verkUrzten Konzernzwi-
schenabschluss — und den Konzernzwischenlagebericht
der ABOUT YOU Holding SE, Hamburg, fir den Zeitraum
vom 1. Marz bis 31. August 2022, die Bestandteile des Halb-
jahresfinanzberichts nach §115 WpHG sind, einer pruferi-
schen Durchsicht unterzogen. Die Aufstellung des ver-
kirzten Konzernzwischenabschlusses nach dem
International Accounting Standard IAS 34 ,Zwischenbe-
richterstattung®, wie er in der EU anzuwenden ist, und
des Konzernzwischenlageberichts nach den fur Konzern-
zwischenlageberichte anwendbaren Vorschriften des
WpHG liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Ver-
treter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, eine Be-
scheinigung zu dem verkulrzten Konzernzwischenab-
schluss und dem Konzernzwischenlagebericht auf der
Grundlage unserer pruferischen Durchsicht abzugeben.

Wir haben die pruferische Durchsicht des verkurzten
Konzernzwischenabschlusses und des Konzernzwischen-
lageberichts unter Beachtung der vom Institut der Wirt-
schaftsprufer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze
fur die pruferische Durchsicht von Abschllssen vorge-
nommen. Danach ist die pruferische Durchsicht so zu
planen und durchzuflhren, dass wir bei kritischer Wur-
digung mit einer gewissen Sicherheit ausschlieBen kdn-
nen, dass der verkurzte Konzernzwischenabschluss in
wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit
IAS 34 ,Zwischenberichterstattung®, wie er in der EU an-
zuwenden ist, und der Konzernzwischenlagebericht in
wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit
den flr Konzernzwischenlageberichte anwendbaren Vor-
schriften des WpHG aufgestellt worden sind. Eine pru-
ferische Durchsicht beschrankt sich in erster Linie auf
Befragungen von Mitarbeitern der Gesellschaft und auf
analytische Beurteilungen und bietet deshalb nicht die
durch eine Abschlussprifung erreichbare Sicherheit. Da
wir auftragsgeman keine Abschlussprifung vorgenom-
men haben, kdbnnen wir einen Bestatigungsvermerk
nicht erteilen.

ABOUT
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Auf der Grundlage unserer pruferischen Durchsicht sind
uns keine Sachverhalte bekannt geworden, die uns zu
der Annahme veranlassen, dass der verkurzte Konzern-
zwischenabschluss in wesentlichen Belangen nicht in
Ubereinstimmung mit IAS 34 ,Zwischenberichterstat-
tung"“, wie er in der EU anzuwenden ist, oder dass der
Konzernzwischenlagebericht in wesentlichen Belangen
nicht in Ubereinstimmung mit den fir Konzernzwischen-
lageberichte anwendbaren Vorschriften des WpHG auf-
gestellt worden ist.

Hamburg, den 5. Oktober 2022

KPMG AG
Wirtschaftsprufungsgesellschaft

Schmidt Rienecker
Wirtschaftsprufer Wirtschaftspruferin
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4.1 Glossar

P

Im Rahmen des hybriden Geschaftsmodells: eigene
Produkte inkl. Partner-Produkte, Eigenmarken und
COOPs

3P

Teil des hybriden Geschaftsmodells: Fremdbe-
stand von Drittanbietern, der im Rahmen von
ABOUT YOUs Direktversand- und FbAY-Modell ver-
wendet wird

ABOUT YOU COMMERCE

Handelsgeschafte im ABOUT YOU Online-Shop
mit Endkund*innen Uber die Website und App,
Zusammensetzung aus den Segmenten ABOUT
YOU DACH und ABOUT YOU RoE

ABOUT YOU DACH

ABOUT YOU DACH; berichtspflichtiges Segment
der Heimatregion von ABOUT YOU in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz

ABOUT YOU ROE

ABOUT YOU Rest of Europe; berichtspflichtiges
Segment der Markte von ABOUT YOU auBerhalb
von DACH in Europa, umfasst 23 Lander

AKTIVE KUND*INNEN

Kund*innen, die innerhalb der letzten zwolf Mo-
nate mindestens einen Kauf Uber ABOUT YOUs
Apps und Websites getatigt haben

APM
Alternative performance measures; alternative
Leistungsindikatoren ohne Anerkennung laut
IFRS

BEREINIGTES EBITDA

EBITDA bereinigt um (i) Aufwendungen fur an-
teilsbasierte VergUtungen mit Ausgleich durch
Eigenkapitalinstrumente, (ii) Restrukturierungs-
kosten und (iii) Einmaleffekte

CAGR

Compound annual growth rate; durchschnittliche
jahrliche Wachstumsrate fur jedes Jahr des rele-
vanten Zeitraums

ABOUT

CAPEX

Capital expenditures; Auszahlungen fur In-
vestitionen in immaterielle Vermogenswerte, in
das Sachanlagevermaogen, Auszahlungen fur den
Erwerb von Unternehmensanteilen, Auszahlun-
gen und Tilgungen fur Ausleihungen sowie
Zinsertrage

CEE
Central and Eastern Europe; Mittel- und Osteuropa

COOPs

Exklusive Marken und (limitierte) exklusive Kollek-
tionen in enger Zusammenarbeit mit Influencer*-
innen, Prominenten und Marken

D2C

Direct-to-consumer; direkter Vertrieb an End-
kund*innen und nicht Uber andere Einzel- oder
GroBhandler

DC
Distribution centre; Vertriebszentrum

DURCHSCHNITTLICHE BESTELLHAUFIGKEIT
Summe aller Bestellungen geteilt durch die An-
zahl aktiver Kund*innen
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DURCHSCHNITTLICHER BESTELLWERT

Wert aller an Kund*innen im Handelsgeschaft
verkauften Waren inkl. Mehrwertsteuer nach Stor-
nierungen und Rucksendungen geteilt durch die
Anzahl der Bestellungen innerhalb der letzten
zwolf Monate

EBIT
Ergebnis vor Zinsen und Steuern

EBITDA
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen

EBITDA-MARGE
Verhaltnis von EBITDA zu den Umsatzerldésen

ENABLING

360°-Services fur Markenpartner, die E-Com-
merce-Operations und Marketing-Services-
Dienstleistungen umfassen, Teil des Segments
TME

EPS
Earnings per share; Ergebnis je Aktie

FbAY
Fulfillment by ABOUT YOU

FREE CASH-FLOW

Cash-Flow aus laufender Geschaftstatigkeit zu-
zUglich Cash-Flow aus Investitionstatigkeit (auBBer
Investitionen in Termingelder und Zahlungsmittel,
die einer VerfUgungsbeschrankung unterliegen)

GENERATION Y&Z

Generation Y bezieht sich auf die Geburtsjahr-
gange zwischen 1981 und 1996 und Generation Z
bezieht sich auf die Geburtsjahrgange ab 1997

GESAMTREICHWEITE

Die gesamte Medienreichweite bezieht sich auf
die Gesamtaufrufe von Posts, Reels und Stories fur
Instagram, Videoaufrufe fur TikTok und Aufrufe
von Facebook-Posts.

GMV

Gross merchandise volume; Bruttowarenvolumen,
Wert aller an Kund*innen durch ABOUT YOU ver-
kauften Waren inkl. Mehrwertsteuer nach Stor-
nierungen und Rucksendungen

LT™M
Last twelve months; letzte zwolf Monate

MEDIA

Brand and Advertising Solutions von ABOUT YOU,
die verschiedene Online- und Offline-Werbe-
formate fUr Partner umfassen, Teil des Segments
TME

MINIMUM VIABLE PRODUCT

Minimal funktionsfahige erste Version eines neuen
Produkts zur Markteinfuhrung (nur mit Kern-
funktionen ausgestattet, um mit minimalem Auf-
wand Kund*innen zu gewinnen und dann mehr
Uber ihre BedUrfnisse herauszufinden)

ABOUT

1

Pew Research Center (2019) —
Defining generations: Where
Millennials end and Generation
Z begins
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Mio.
Million(en)

MITARBEITER*INNEN (ZUM BILANZSTICHTAG)
Festangestellte Mitarbeiter*innen auf Vollzeit-
krafte umgerechnet (zum Bilanzstichtag)

MOBILE SESSIONS

Sessions (in %), die Uber ein mobiles Endgerat, z. B.
ein Smartphone, erfolgen (innerhalb der letzten
zwolIf Monate, geteilt durch die Gesamtzahl der
Sessions in dem betreffenden Zeitraum)

NETTOUMLAUFVERMOGEN

(NET WORKING CAPITAL)

Vorrate zuzuglich Forderungen (inkl. Forde-
rungen aus Lieferungen und Leistungen und sons-
tige kurzfristige Vermogenswerte) abzuglich der
kurzfristigen Verbindlichkeiten (inkl. Verbind-
lichkeiten aus Lieferungen und Leistungen, sons-
tige Verbindlichkeiten und Ruckstellungen durch
Retouren)

POTENZIELLE REICHWEITE
Maximales Potenzial der erreichbaren Kontakt-
punkte

QoQ
Quarter-over-quarter; dieses Quartal im Vergleich
zum letzten Quartal

SaasS
Software as a service

SEU
Southern Europe; Sudeuropa, d. h. Spanien, Frank-
reich, Italien, Griechenland und Portugal

SUMME ALLER BESTELLUNGEN
Anzahl der Bestellungen innerhalb der letzten
zwolf Monate

TECH

E-Commerce-Technologielésungen von ABOUT
YOU, die Dritten angeboten werden, Teil des Seg-
ments TME

THG-EMISSIONEN
Treibhausgas-Emissionen

TME

Tech, Media und Enabling; B2B-Segment von
ABOUT YOU mit Tech, Media und Enabling als
Umsatzstrome

USER SESSIONS
Alle Sessions in allen Landern, exkl. Sessions ohne
Interaktion

uspP

Unique selling proposition; Alleinstellungsmerk-
mal, eine Funktion oder ein wahrnehmbarer be-
sonderer Vorteil eines Produkts oder einer Dienst-
leistung, durch das sich das Produkt bzw. die
Dienstleistung von konkurrierenden Marken auf
dem Markt abhebt

ABOUT

\"A)
Vorjahr

YoY
Year-on-year; aktuelles Berichtsquartal im Ver-
gleich zum entsprechenden Vorjahresquartal
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4.2 Finanzkalender

10. Januar 2023 Q3 2022/2023 Quartalsmitteilung

1. Mai 2023 GJ 2022/2023 Geschéftsbericht

4.3 Impressum, Kontakt und Haftungsausschluss

Impressum Kontakt

ABOUT YOU Holding SE Investor Relations

DomstraBe 10 Frank Bohme

20095 Hamburg Head of Investor Relations & Communications
Deutschland Telefon: +49 40 638 569 — 359

E-Mail: ir@aboutyou.com
Amtsgericht Hamburg

Handelsregisternr.: HRB 170972 Design und Satz
IR-ONE AG &Co., Hamburg
Umsatzsteuer-ID: DE341641169 www.ir-one.de

Steuernr.: 27/240/02458

Telefon: +49 40 638 569 - 0
E-Mail: info@aboutyou.de
https://corporate.aboutyou.de/de/

Der Vorstand

Sebastian Betz, Tarek Mlller, Hannes Wiese
Vorsitzender des Aufsichtsrats: Sebastian Klauke

ABOUT
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Haftungsausschluss

Dieser Bericht enthalt auch zukunftsgerichtete
Aussagen. Diese Aussagen basieren auf der ge-
genwartigen Sicht, auf Erwartungen und An-
nahmen des Managements der ABOUT YOU
Holding SE (,ABOUT YOU"). Solche Aussagen un-
terliegen bekannten und unbekannten Risiken
und Unsicherheiten, die auBerhalb der Mog-
lichkeiten von ABOUT YOU bezuglich einer Kon-
trolle oder prazisen Einschatzungen liegen, wie
beispielsweise dem zukunftigen Marktumfeld und
den wirtschaftlichen, gesetzlichen und regulato-
rischen Rahmenbedingungen, dem Verhalten der
Ubrigen Marktteilnehmer, der erfolgreichen Inte-
gration von neu erworbenen Unternehmen und
der Realisierung von erwarteten Synergieeffekten
sowie von MafBnahmen staatlicher Stellen.

Sofern eine dieser oder andere Unsicherheits-
faktoren und Unwagbarkeiten eintreten oder soll-
ten sich die Annahmen, auf denen diese Aussagen
basieren, als unrichtig erweisen, kdnnten die tat-
sachlichen Ergebnisse wesentlich von den in die-
sen Aussagen explizit genannten oder implizit ent-
haltenen Ergebnissen abweichen.

KONZERN-
OO0 O Sk
LAGEBERICHT

KONZERN-
ZWISCHEN-
ABSCHLUSS

ABOUT YOU Ubernimmt keine Gewahrleistung
und keine Haftung daflr, dass die kunftige Ent-
wicklung und die kunftig erzielten tatsachlichen
Ergebnisse mit den in diesem Bericht geauBBerten
Annahmen und Schatzungen Ubereinstimmen
werden. Es ist von ABOUT YOU weder beabsich-
tigt, noch Ubernimmt ABOUT YOU eine geson-
derte Verpflichtung, zukunftsbezogene Aussagen
zu aktualisieren, um sie an Ereignisse oder Ent-
wicklungen nach dem Datum dieses Berichts an-
zupassen, soweit keine gesetzliche Veroffentli-
chungspflicht dazu besteht.

Aufgrund von Rundungen ist es mdglich, dass sich
einzelne Zahlen in diesem und anderen Berichten
oder Mitteilungen nicht genau zur angegebenen
Summe addieren und dass dargestellte Prozent-
angaben nicht genau die absoluten Werte wider-
spiegeln, auf die sie sich beziehen.

Dieser Bericht wird auch in englischer Sprache
veroffentlicht. Bei Abweichungen geht die deut-
sche Fassung des Berichts der englischen Uber-
setzung vor.

ABOUT
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