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User Sessions pro Monat (LTM in Mio.) 36,1 13 3] 136,1 139,8
Anteil der User Sessions Uber mobile Endgerate (LTM in %) 88,2 86;2 88,2 86,2
8- el B e En Al - Aktive Kund*innen (LTM in Mio.) 12,6 12,3 12,6 12,3
Leistungskennzahlen finden sich im
Glossar. Fur den Halbjahresbericht gilt: ; :
e Dragante R b dZ ahlen Konnan Anzahl Bestellungen (LTM in Mio.) 40 1 Kichel 391 %6,9
Rundungsdifferenzen auftreten. Durchschnittliche Bestellungen pro aktiven Kund*innen
(LTM in Mio.) i3] 3,0 34 30
Durchschnittliche WarenkorbgréfRe (LTM in EUR inkl. MwSt.) 5.0 -5 55,6 554
Durchschnittlicher GMV pro Kund*in (in EUR inkl. MwSt.) 172,4 1065 15254 166,5

Ertragslage Konzern

Umsatzerldse (in Mio. EUR) 4396 430,6 946,7 934,8
Bruttomarge (in % der Umsatzerldse) 354 B 374 41,0
EBITDA (in Mio. EUR) (20,4) (47]) (23,2) (78,5)
EBITDA (in % der Umsatzerldse) (4.6) (10,9) (2,4) (8,4)
Bereinigtes EBITDA (in Mio. EUR) (12,9) (42,8) (8,8) (71,6)
Bereinigtes EBITDA (in % der Umsatzerldse) {259 9,9) (0,9) (7,7)
Unverwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,27) (0,37) (0,40) (0,63)
Verwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,27) (0,37) (0,40) (0,63)

Vermogens- und Finanzlage Konzern

Eigenkapitalquote (in % der Bilanzsumme) 25,8 B2 26 Wi,
Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit (in Mio. EUR) (31,3) (100,4) =3 (1M,7)
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (in Mio. EUR) Ehips! (10,0) (27,4) Zs2)
Free Cash-Flow (in Mio. EUR) (43,5) (110,4) (32,6) (134,8)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (in Mio. EUR) (12,0) (6,7) (24,0) (13,3)
Finanzmittelbestand (in Mio. EUR) 148,2 3481 148,2 3481
Nettoumlaufvermaogen (Net Working Capital) (in Mio. EUR) 40,6 26,8 40,6 26,8
Capex (Capital Expenditure) (in Mio. EUR) 1232; 10,0 27,4 2842,

Sonstige Kennzahlen

Mitarbeiter*innen (zum Bilanzstichtag) 1240 g 1.240 1.319

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024 3
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1 Marken mit Umsatzerlésen Uber O EUR
basierend auf Daten aus Deutschland
flr das Geschéftsjahr 2022/2023, exkl.
Second Love

Seit der Grundung im Mai 2014 hat sich
ABOUT YOU - bestehend aus der ABOUT YOU
Holding SE (,ABOUT YOU" oder ,Gesellschaft")
und ihren vollkonsolidierten Tochtergesell-
schaften (gemeinsam mit ABOUT YOU als
LABOUT YOU Konzern® oder ,ABOUT YOU
Group" bezeichnet) - zu einem der am
schnellsten wachsenden Online-Fashion-
Stores Europas entwickelt. Die ABOUT YOU
Group hat das Ziel, den klassischen Einkaufs-
bummel fur die jungen und modebewussten
Generationen Y und Z zu digitalisieren, und
schafft durch die Verbindung aus Mode und
Technologie ein besonders inspirierendes und
personalisiertes Einkaufserlebnis auf dem
Smartphone. Mit dem Konzept des Discovery
Shoppings mdchte ABOUT YOU die Kund*in-
nen unterstUtzen, sich individuell durch Mode
auszudrlcken. Hierfur bietet ABOUT YOU
kreative Inhalte und exklusive Kollektionen,
die aufseinem Netzwerk aus Influencer*innen
und eigenen Produkten aufsetzen. Mehr als
45 Mio. aktive Nutzer*innen pro Monat kon-
nen Uber die Website aboutyou.com und die
mehrfach ausgezeichnete App mehr als
600.000 Artikel von rund 3.800 Marken’
entdecken. Das Hybridmodell aus eigenem
Warenbestand (,1P") und Warenbestand von
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Markenpartnern (,3P") erhoht nicht nur die
Kundenzufriedenheit, sondern auch das Pro-
duktangebot durch den Zugriff auf ein erwei-
tertes Sortiment im 3P-Modell.

Seine eigene Tech-Infrastruktur bietet
ABOUT YOU als Teil seines B2B-Geschafts Ce-
schaftskunden aus dem Lifestylesektor und
anderen Branchen als cloud-basierte Softwa-
re-as-a-Service-Losung (,5aaS") durch die
Tochtergesellschaft SCAYLE GmbH an.

SEGMENTE

ABOUT YOU DACH

Die Heimatregion der ABOUT YOU Group ist
Deutschland. Gemeinsam mit den Landern
Osterreich und der Schweiz (,DACH") bilden
diese das berichtspflichtige Kernmarkt-
segment ABOUT YOU DACH innerhalb des
Commerce-Geschafts. Mit Sitz in Hamburg
startete der Online-Fashion-Store im Mai 2014
in der Region DACH und verzeichnet dort seit-
dem ein starkes Umsatzwachstum. Zudem ist
das Segment ABOUT YOU DACH seit dem
Geschéftsjahr 2019/2020 auf bereinigtem
EBITDA-Niveau rentabel.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

ABOUT YOU REST OF EUROPE

Das Commerce-Geschaft auRerhalb der Hei-
matregion berichtet die ABOUT YOU Group
im separaten Segment ABOUT YOU Rest of
Europe (,RoE"). Im Hinblick auf die Internatio-
nalisierung des Geschafts hat ABOUT YOU
bereits gro3e Erfolge erzielt. Die ABOUT YOU
Group ist mit ihrem skalierbaren Online-
Fashion-Store bereits in allen wesentlichen
Markten in Kontinentaleuropa aktiv.

TECH, MEDIA UND ENABLING

Um die eigenen Kompetenzen in den Berei-
chen E-Commerce-Technologie und -Marke-
ting optimal zu nutzen, hat ABOUT YOU ein
B2B-GCeschaft aufgebaut, das im berichts-
pflichtigen Segment Tech, Media und Ena-
bling (,TME") dargestellt wird. Als ein Element
des Segments unterstUtzt die unternehmens-
eigene SaaS-Losung Marken und Einzelhand-
ler dabei, effizient und schnell zu wachsen,
indem sie von den vielfaltigen Innovationen
der ABOUT YOU Group profitieren (,Tech®).
Zusatzlich bietet ABOUT YOU Marken- oder
Werbeformate (,Media“) und 360°-Services
entlang der E-Commerce-Wertschopfungs-
kette (,Enabling") an.
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1 100 %-ige Tochtergesellschaft der
ABOUT YOU Holding SE

TME gliedert sich somit in zwei Teile: Zum ei-
nen umfasst es den auf das Commerce-Ge-
schaft bezogenen Teil, bei dem die erbrachten
Dienstleistungen integraler Bestandteil des
Okosystems von ABOUT YOU und seinem
Online-Fashion-Store sind. Zum anderen gibt
es SCAYLE, bei dem die Services fur externe
Geschaftskunden unabhangig vom unter-
nehmenseigenen Okosystem erbracht
werden.

Anfang November 2021 fuhrte ABOUT YOU
die eigenstandige Marke SCAYLE ein, die im
Segment TME Commerce-Technologie fur
externe Geschaftskunden anbietet und auch
damit verbundene Unternehmensdienstleis-
tungen im Bereich Digital Marketing und
Commerce Operations umfasst. Die SCAYLE
Commerce Engine liefert Marken und Hand-
lern die Komponenten, um ihr digitales Di-
rect-to-Consumer-Geschaft (,D2C") aufzu-
bauen und zu skalieren. Mittlerweile werden
Uber 140 Online-Shops fuhrender Marken und
Einzelhandler in allen wesentlichen Markten
in Kontinentaleuropa mit SCAYLE betrieben.
Seitdem 18. August 2023 werden die SCAYLE
Dienstleistungen von der SCAYLE CmbH aus-
gefuhrt, die eine 100%-ige Tochtergesell-
schaft der ABOUT YOU Verwaltungs SE ist!

Das Segment TME

Umsatzerldse nach Kanal und Marke (LTM, Illustrativ)

—
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ABOUT

Commerce-bezogene Umsatzerldse

SCAYLEFE’

YOUR COMMERCE ENGINE

Unabhangige B2B-Umsatzerldse

Tech
Media ‘
Enabling . ‘
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TfUSEND‘E, STYLES IN SZENE

80

MITARBEITER*INNEN

Gelegen in einer ehemaligen Fabrik ~
im Stadtteil Bahrenfeld in Hamburg
erstreckt sich das moderne Foto-
studio von ABOUT YOU Uiber zwei
Etagen. Auf 3.200 Quadratmetern
widmen sich 80 Mitarbeiter*innen, und
nicht zu vergessen ihre funf Blro-
hunde, der Damenmode fur den
Online-Fashion-Store.

21

SETS

Hinter den Kulissen generiert das Stu-
dio in 21 Sets taglich bis zu zwei Tera-
byte an Bilddaten und koordiniert den
sechstagigen Ablauf von der Anliefe-
rung bis zur Veréffentlichung im
Online-Fashion-Store von ABOUT YOU.

200.000+

BILDER IM JAHR

Das Ergebnis sind bis zu 3.000 Bilder
am Tag und deutlich Uber 200.000 Bil-
der im Jahr. Damit schafft das Fotostu-
dio die Grundlage fur den Verkauf der
Artikel.

ABOUT
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IN SECHS TAGEN DURCH

DAS FOTOSTUDIO

Erreicht ein Paket mit Kleidungsstucken das Fotostudio, be-
ginnt ihr Zyklus in der_Logistik_abteiIung. Bis zu 1.000 Artikel
am Tag entpacken, sortieren und erfassen die Mitarbeiter*in-
nen. Sie zahlen 55 Artikel pro Kleiderstange ab und versehen
sie zur Identifikation mit einem Barcode aus dem hauseige-
nen Warenwirtschaftssystem. e

Ans Studio in Bahrenfeld wird ausschlieBlich die Damenmode
fur den Online-Fashion-Store von ABOUT YOU verschickt. Das
Bildmaterial fUr Accessoires, Schuhe, Manner- und Kinder-
mode produzﬁieren Iangj_éh_r_i.ggPartnerstudios in Berlin und
Bremen, deren Steuerung das Produktionsmanagement des
Fotostudios Ubernimmt. - '

ABOUT |SHOTS

Der Folgetag widmet sich der Produktionsaufbereitung.
Dazu gehoren vor allem das Bugeln und Steamen von

550 Kileidungsstiicken pro Tag.

Gleichzeitig nehmen das Produktionsmanagement die
Planung der Sets und das Art Buying die Buchungen der
Modelle sowie der ggf. benotigten freiberuflichen Foto-
graffinnen und Hair- und Make-up Artists fUr die nachsten
Tage vor.
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Endlich werden Fotos geschossen! Am dritterfféé wird je
- eine Kleiderstange zu einem der elf Busten-Sets befordert,
in denen Stills fur den Online-Fashion-Store an einem Man-
‘nequin gemacht werden. Dazu wird jeder Artikel auf die
Buste gezogen und sorgsam abgesteckt, um alle Details
in Szene zu setzen. '

S “Hier ist Schnelligkeit gefragt: Pro Artikel bendtigen die Sty-

lists im Durchschnitt nur 6,5 Minuten bis er exakt in der
Kamera ausgerichtet sowie von innen und auf3en fotogra-
fiertist.

&

Der vierte Tag startet fur die Stylists im Fundus mit einer
grofRen, sich vvt'jchentlich énderhd_en Auswahl an Kleidung,
Accessoires und Schuhen, um Outfits zu den Artikeln auf
ihren Kleiderstangen zu kombinieren. Naturlich kennen sie
saisonale Trends und Styling-Tricks, um jeden Artikel best-
moglich zu inszenieren. : 5

Parallel werden die gebuchten Modelle in der Maske von
den Hair- und Makesup Artists geschminkt und gestylt —
nie zu viel, sondern immer mit muhelosen, leichten und
naturlichen Looks. ;
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POST-PRODUKTION
Weiter geht's in einem der Zehn Live-Sets. Dort war- Am nachsten Tag werden die Bilder von den BUsten- und Live-Sets in
ten schon der/die Art Director und Fotograf*in, die der Postproduktion retuschiert und betexte't.fN_ach der Retusche wird
gemeinsam mit dem/der Stylist, Hair- und Make-up- die Qualitat jedes einzelnen Bildes im Fotostudio kontrolliert und die
Artist und dem Model ein funfkopfiges Team bilden. Produktdaten durch die Text-Abteilung von den Labels in den Kleider-
stucken ins Shop-System Ubertragen. Dazu gehoren Pflegehinweise,
Jetzt beginnt die Action! Wahrend die Modelle in den Materialinformationen und weitere Details. :
Outfits posieren, nehmen die Art Directors neben
dem Shooting die Bildauswahl vor. Fur jedes Klei- .= soe o
dungsstuck werden vier Bilder fur den Online-Fa- S VEROFFENTLICHUNG
shion-Store von ABOUT YOU ausgewahlt. Taglich sind : -
das 220 Bilder pro Set, was bedeutet, dass sich ein SchlieBlich erfolgt die Ubertragung und Veroffentlichung
Model 55-mal umzieht. der Kleidungsstucke mit ihren Bildern im Online-Fashion-

Store, der (iber mehr als 600.000 Artikel verflgt.

ABOUT YOU® Halbjahresbericht H12023/2024
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1 IMF (Juli 2023) — World Economic

2 bevh (Juli 2023) - Umsatze im
E-Commerce fallen um 12%

2.1 GRUNDLAGEN DES KONZERNS

Die im Konzernlagebericht fur das Geschafts-
jahr 2022/2023 getroffenen Aussagen zum
Geschaftsmodell, zu den Segmenten, zur
Strategie und zu den Zielen des ABOUT YOU
Konzerns sowie zum Steuerungssystem von
ABOUT YOU sind zum Zeitpunkt der Verof-
fentlichung dieses Halbjahresberichts weiter-
hin gultig. Die Konzernstruktur hat sich dahin-
gehend verandert, dass, seit dem 18. August
2023 die SCAYLE Dienstleistungen von der
SCAYLE GmbH ausgefuhrt werden, die eine
100%-ige Tochtergesellschaft der ABOUT YOU
Verwaltungs SE ist.

2.2 WIRTSCHAFTSBERICHT

GESAMTWIRTSCHAFTLICHE LAGE

Die Wirtschaftsentwicklung in der ersten Half-
te des Geschaftsjahres 2023/2024 war gepragt
von weiter steigenden Leitzinsen zur Bekamp-
fung der Inflation und anhaltenden geopoliti-
schen Spannungen. Die Verlangsamung des
Weltwirtschaftswachstums durfte jedoch ge-
ringer ausfallen als dies noch im April 2023 vom
Internationalen Wahrungsfonds (IWF) prog-
nostiziert wurde. Dieser erwartet nun ein
Wachstum der Weltwirtschaft von 3,0%, was

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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eine leichte Steigerung von 0,2 Prozentpunk-
ten gegenuber der Prognose vom April 2023
bedeutet!

In der Eurozone war die Wirtschaftsentwick-
lung in der ersten Halfte des Geschaftsjahres
2023/2024 uneinheitlich. Wahrend Italien und
Spanien aufgrund ihres starkeren Dienstleis-
tungssektors und Tourismus hdher als erwar-
tet wuchsen, ist die Wirtschaft in Deutschland
aufgrund der Schwache des verarbeitenden
Gewerbes und einer negativen Verbraucher-
stimmung starker als erwartet geschrumpft.

BRANCHENENTWICKLUNG

Die globale Bekleidungsbranche war in der
ersten Halfte des Geschaftsjahres 2023/2024
gekennzeichnet von einer anhaltend negati-
ven Verbraucherstimmung, sich langsam nor-
malisierenden Lagerbestanden und einem
rabattintensiven Marktumfeld.

In Deutschland hat die negative Verbraucher-
stimmung auch den Onlinehandel belastet.
So sanken die Umsatze im Onlinehandel laut
Bundesverband E-Commerce und Versand-
handel (bevh) im ersten Halbjahr 2023 um
13,7 %.2 Dabei entwickelte sich das Cluster Be-
kleidung mit einem RuUckgang um 14,1%
schwacher als der Branchendurchschnitt.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

2.3 KONZERNERTRAGSLAGE

Die wesentlichen Leistungsindikatoren des
Konzerns sind die Kennzahlen Umsatzerlose
und das bereinigte EBITDA. Das bereinigte
EBITDA ist keine anerkannte Finanzkennzahl
nach IFRS. ABOUT YOU ist der Ansicht, dass
die Bereinigung des EBITDA einen Vergleich
der Leistungen auf einer konsistenten Basis
ohne Sondereffekte ermdglicht. Das bereinig-
te EBITDA ist definiert als das EBITDA exklu-
sive der Aufwendungen fur anteilsbasierte
Vergutungen mit Ausgleich durch Eigenkapital-
instrumente, Restrukturierungskosten und
nicht operative Einmaleffekte. Die Marge des
bereinigten EBITDA berechnet sich als Ver-
haltniszah!l des bereinigten EBITDA an den
Umsatzerldsen.

Diese APMs schlusseln die Kosten des Kon-
zerns entlang der Frage auf, ob und wo diese
Kosten fur die Umsatzgenerierung angefallen
sind. So lassen sich Kosten mit stark variablen
Anteilen besser von Kosten mit hohen Fixkos-
tenanteilen unterscheiden. Die Ertragslage
des Konzerns lasst sich somit in der starken
Wachstumsphase konkreter steuern.

13
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2.3.1 UMSATZENTWICKLUNG

Die Umsatzerldse stiegen im H1 2023/2024
in% in% um 1,3% auf 9467 Mio. EUR (H1 2022/2023:

in Mio. EUR - vom Umsatz Q2 2022/2023 vomUmsatz 934 8 Mio. EUR). Im Q2 2023/2024 betru-

gen die Umsatzerlose 439,6 Mio. EUR (Q2

Verkirzte Gewinn- und Verlustrechnung gemas APM

Umsatzerlose 439,6 100,0% 430,6 100,0% g . ;

2022/2023: 430,6 Mio. EUR). Dies entspricht
9 o 9 = . . .

WeE Al et 2 chw einer Steigerung von 2,1% gegentber dem

Umsatzkosten 285,5 64,9% 262,2 60,9% Vorjahresquartal.

Bruttoergebnis vom Umsatz 154,1 351% 168,4 39,1%

Fulfillmentkosten 104,5 23,8% 122,6 285%  Die Umsatzdynamik konnte im Verlauf des

T e o o T H12023/2024 leicht gesteigert werden. Dazu
trug insbesondere bei, dass die Vergleichs-

Verwaltungskosten 22,8 52% 20:5 4.7 % : i . .
zahlen aus dem Vorjahr auf einer niedrigeren

Bereinigtes EBITDA (12,9) (2,9)% (42,8) (9,9)%

Basis lagen und einfacher zu Ubertreffen
waren. So verlangsamte sich im Q2 2022/2023
das Umsatzwachstums gegenuber den ers-
ten Monaten des H12022/2023 aufgrund der

in% in % eingetretenen Marktbedingungen. Die Ver-
in Mio. EUR __ vom Umsatz  H12022/2023  vomUmsatz  prayucherstimmung verbesserte sich im Ver-
lauf des H12023/2024 moderat, ist aber wei-

Verkirzte Gewinn- und Verlustrechnung geman APM

Umsatzerlose 946,7 100,0% 934,8 100,0% e % ; . ¢

terhin in einem deutlich negativen Bereich.

e 0, — < . 5% . .

iachslingliety ok i Zusatzlich fuhrten die anhaltend erhoéhten
Umsatzkosten 592,5 62,6% 5515 59,0% Lagerbestande in der Modebranche zu einem
Bruttoergebnis vom Umsatz 354,2 37,4% 383,2 41,0% rabattintensiven Wettbewerbsumfeld und
Fulfillmentkosten 2250 23,8% 232,8 249%  beeintrachtigten das Umsatzwachstum.
Marketingkosten 91,0 9,6% 1784 18,5%

Trotz des herausfordernden Marktumfelds
Verwaltungskosten 46,9 50% 489 52%

stieg die Zahl der aktiven Kund*innen in den
Bereinigtes EBITDA (8.8) (0.9)% (71,6) (77)%  |etzten zwdIf Monaten von 12,3 Mio. um 2,3%.
auf 12,6 Mio. zum 31. August 2023. Dieser An-
stieg wurde vor allem durch den Gewinn neuer
Kund*innen sowie solider Loyalitatskennzah-
len der Bestandskundenkohorten geférdert.

Die durchschnittliche Bestellhaufigkeit pro
aktiven Kund*innen konnte ebenfalls um
3,4% auf 31 in den letzten zwolf Monaten
(H12022/2023 LTM: 3,0) gesteigert werden. Die
Bestellhaufigkeit wurde durch den Ausbau
des Sortiments, die Verbesserung des

ABOUT Halbjahresbericht H12023/2024 14
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Kundenerlebnisses, sowie die Altersstruktur-
effekte der Kundenkohorten verbessert. In-
folgedessen konnten auch die Bestellungen
der letzten zwolf Monate im Vorjahresver-
gleich um 5,8 % auf 39,1 Mio. Bestellungen er-
hoht werden (H12022/2023 LTM: 36,9 Mio.). Die
durchschnittliche WarenkorbgroBe (LTM)
stieg aufgrund héherer Bruttoverkaufspreise
gegenuber dem 31. August 2022 um 0,1% auf
55,6 EUR (H12022/2023 LTM: 55,5 EUR). Ge-
trieben durch die hdhere Bestellhaufigkeit
und die leichte Steigerung der Warenkorb-
grof3e, konnte das durchschnittliche Brutto-
warenvolumen (GMV) pro Kund*in im HI
2023/2024 um 3,6% auf172,4 EUR gesteigert
werden (H12022/2023:166,5 EUR).

Im H12023/2024 ist ein leichter Rickgang der
Bestellungen gegenUber dem H12022/2023
zu beobachten. Dies ist getrieben durch einen
leichten Ruckgang der aktiven Kunden bei
einer stabilen Kauffrequenz innerhalb der
letzten sechs Monate. Diese Faktoren wurden
im H12023/2024 Gberkompensiert durch eine
gestiegene Warenkorbgrofe im Vergleich
zum H12022/2023, welches wiederum u.a. auf
MafBnahmen zur Steigerung der Profitabilitat
auf Einzelbestellebene zuruckzufuhren ist.

2.3.2 ALTERNATIVE LEISTUNGSINDIKATOREN (APM)

Entwicklung des Bruttoergebnisses

vom Umsatz

Die Umsatzkosten sind im H12023/2024 um
74% auf 5925 Mio. EUR gestiegen (HI
2022/2023: 551,5 Mio. EUR). Im Q2 2023/2024
stiegen die Umsatzkosten um 8,9% auf
285,5 Mio. EUR (Q2 2022/2023:262,2 Mio. EUR).
Der Anstieg der Umsatzkosten ist vor allem auf

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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héhere Beschaffungskosten und allgemeine
Kosteninflation zurdckzufUhren. Das Brutto-
ergebnis vom Umsatz ist im H12023/2024 um
76% auf 354,2 Mio. EUR (H1 2022/2023:
383,2 Mio. EUR) gesunken. Die Marge des Brut-
toergebnisses vom Umsatz hat sich um 360
Basispunkte auf 37,4 % (H12022/2023: 41,0%)
verringert. Im Q2 2023/2024 sank das Brutto-
ergebnis vom Umsatz um 8,5% auf 154,1 Mio.
EUR (Q2 2022/2023:168,4 Mio. EUR). Daraus
resultiert ein RUckgang der Marge des Brutto-
ergebnisses vom Umsatz um 410 Basispunkte
auf 351% im Q2 2023/2024 (Q2 2022/2023:
39,1%). So haben die noch erhohten Lagerbe-
stande in der Modebranche zu einem rabatt-
intensiven Marktumfeld gefuhrt und die Brut-
tomarge deutlich belastet. Die Einfuhrung
eines neuen Provisionsmodells fur Marken-
partner, Preisanpassungen fur das FbAY-Ge-
schaftsmodell sowie der gestiegene Anteil der
hochmargigen Tech-B2B-Umsatze im TME-
Segment konnten den RuUckgang der Brutto-
marge nur teilweise kompensieren.

Entwicklung der Fulfillmentkosten

Die Fulfillmentkosten sind im H12023/2024 um
3.3% auf 2250 Mio. EUR (H1 2022/2023:
232,8 Mio. EUR) gesunken. Im Q2 2023/2024
sind Fulfillmentkosten sogar noch deutlicher
um 14,7 % auf 104,5 Mio. EUR zurickgegangen
(Q22022/2023:122,6 Mio. EUR). Die niedrigeren
Fulfillmentkosten haben im H12023/2024 auch
zu einem RUckgang der Kosten-Umsatzquote
gegenuber dem Halbjahr des Vorjahres um 110
Basispunkte auf23,8% gefthrt (H12022/2023:
24,9%). Im Q2 2023/2024 konnte die Kosten-
Umsatzquote gegenuber dem Vorjahresquar-
tal um 470 Basispunkte auf 23,8% gesenkt
werden (Q2 2022/2023: 28,5%). Der Riickgang

5_ WEITERE INFORMATIONEN

resultiert vor allem aus dem Wegfall von Ein-
malkosten im Zusammenhang mit dem Aus-
bau des europaischen Distributionsnetzwerks,
deutlich nachlassender Inflationsdynamik so-
wie MaBBnahmen zur Verbesserung der
StUckkosten.

Entwicklung der Marketingkosten

Die Marketingkosten sanken im H12023/2024
deutlich um 47,4% auf 91,0 Mio. EUR (H1
2022/2023: 1731 Mio. EUR) bzw. im Q2
2023/2024 um 41,8% auf 39,7 Mio. EUR (Q2
2022/2023: 68,2 Mio. EUR). Dadurch ergab sich
eine signifikante Reduzierung der Marketing-
kosten-Umsatzquote im H1 2023/2024 um
890 Basispunkte auf 9,6% (H1 2022/2023:
18,5%) und im Q2 2023/2024 um 680 Basis-
punkte auf 9,0% (Q2 2022/2023: 15,8%). Der
Ruckgang resultiert vor allem aus der Reduzie-
rung der Kampagnenaktivitaten in den nordi-
schen- und sUdeuropaischen Markten sowie
dem Wegfall von Big-Bang Markteintrittskam-
pagnen in neuen Markten und dem Pausieren
von grof3angelegten Marketingevents.

Die Marketingkosten-Umsatzquote profitierte
darUber hinaus von Effizienzmalnahmen. Zu-
satzlich sorgte auch die VerkUrzung der Break-
even Ziele fur Neukund*innen in der Aussteu-
erung der Marketingkanale und damit ein
starkerer Fokus auf kurzfristige Effizienz bei
MarketingmafBnahmen fur einen Ruckgang
der Marketingkosten. Der Fokus der Marke-
tingmaBnahmen lag im H12023/2024 auf Per-
formance Marketing-MaRBnahmen zur Unter-
stutzung der Umsatzentwicklung, sowie
Influencer-Kampagnen und Content-Generie-
rung fur die ABOUT YOU App und Website.
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Entwicklung der Verwaltungskosten

Die Verwaltungskosten sind im H1 2023/2024
um 4,1% auf 46,9 Mio. EUR gesunken (H1
2022/2023: 489 Mio. EUR). Die Kosten-Umsatz-
quote verringerte sich im H12023/2024 um 30
Basispunkte auf 5,0% (H1 2022/2023: 5,2%).
Dies ist auf operative EffizienzrmmaBnahmen
sowie auf eine Verlangsamung von Neuein-
stellungen, insbesondere in nichttechnischen
Funktionen zurlckzufuhren.

Im Q2 2023/2024 sind die Verwaltungskosten
um 11,3% auf 22,8 Mio. EUR gestiegen (Q2
2022/2023: 20,5 Mio. EUR). Die Kosten-Um-
satzquote erhohte sich dadurch um 40 Basis-
punkte auf 52% (Q2 2022/2023: 4,7%). Der
Anstieg ist im Wesentlichen durch negative
Einmaleffekte in der Vergleichsperiode be-
grundet, welche die Verwaltungskosten im Q2
2022/2023 reduzierten.

Entwicklung und Uberleitung des bereinigten
EBITDA

Im Ergebnis resultierte ein bereinigtes EBITDA
fur den Zeitraum vom 1. Marz 2023 bis zum
31. August 2023 in Hohe von -8,8 Mio. EUR (H1
2022/2023: -71,6 Mio. EUR), was einer bereinig-
ten EBITDA-Marge von -0,9% (H12022/2023:
=77%) entspricht. Im zweiten Quartal des ak-
tuellen Geschaftsjahres wurde ein bereinigtes
EBITDA in Hohe von -129 Mio: EUR (Q2
2022/2023: -42,8 Mio. EUR) erzielt. Dies ent-
spricht einer bereinigten EBITDA-Marge von
-29% (Q2 2022/2023: -9,9%).

Die Entwicklung des bereinigten EBITDA im
ersten Halbjahr des Geschaftsjahres
2023/2024 ist zum einen gepragt durch ein
moderates Umsatzwachstum sowie zum
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anderen durch gesunkene Umsatzquoten in
Bereichen Fulfillment-, Marketing- und Ver-
waltungskosten. Dem gegenUber steht eine
Verschlechterung der Bruttomarge, welche
durch erhdhte Bestandsniveaus sowie ein
rabattintensives Marktumfeld begrindet ist.

Im zweiten Quartal 2023/2024 umfasst das
EBITDA Bereinigungen in Hohe von 7,5 Mio.
EUR (Q22022/2023: 4,3 Mio. EUR). Fur das ers-
te Halbjahr des laufenden Geschaftsjahres
sind insgesamt 14,4 Mio. EUR bereinigt wor-
den (H12022/2023: 6,9 Mio. EUR). Diese be-
treffen jeweils Aufwendungen fur anteilsba-
sierte VergUtungen mit Ausgleich durch
Eigenkapitalinstrumente und nicht operative
Einmaleffekte. Unter den nicht operativen
Einmaleffekten werden Aufwande verstan-
den, die im Zusammenhang mit den folgen-
den Ereignissen entstanden sind: Reorgani-
sation der Gruppe (H12023/2024:1,3 Mio. EUR)
sowie nicht operative Einmaleffekte, die im
Zusammenhang mit dem Distributionsnetz-
werk stehen (H12023/2024: 4,0 Mio. EUR).

Bereinigungen

5_ WEITERE INFORMATIONEN

~ < 2

H12022/2023

Bereinigtes EBITDA (12,9) (42,8) (8,8) (71,6)

Aufwendungen fur anteilsbasierte

VergUtungen mit Ausgleich durch

Eigenkapitalinstrumente (3,8) (4,3) 90 (6,9)

Nicht operative Einmaleffekte (3,7) 0,0 (5,3 0,0

EBITDA (20,4) (47,1) (23,2) (78,5)
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1 Unter die anderen aktivierten Eigen-
leistungen fallen neben den internen
Personalkosten auch alle weiteren
aktivierungsfahigen Kostenpositionen.

Uberleitung Gewinn- und Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren zu den APM

GKV/ Umsatz- Fulfillment- Marketing- Verw.- Bereinigtes
in Mio. EUR APM kosten kosten kosten kosten EBITDA
Umsatzerlése 439,6 (285,5) (104,5) (39,7) (22,8) (12,9)
Materialaufwand (284,3) (284,3) - - - -
Personalaufwand (23,0) {3.2) £ (8,5) (CA)] -
Sonstige betriebliche Aufwendungen (154,2) (0,4) (106,2) (33,2) (14,4) -
Sonstige betriebliche Ertrage 0,6 0,0 117 0,0 amn -
Andere aktivierte Eigenleistungen’ 9,0 2.4 2,6 2,0 19 -
Bereinigtes EBITDA (12,9) - - - - -

Q22022/2023

GKV/ Umsatz- Fulfillment- Marketing- Verw.- Bereinigtes
in Mio. EUR APM kosten kosten kosten kosten EBITDA
Umsatzerlose 430,6 (262,2) (122,6) (68,2) (20,5) (42,8)
Materialaufwand (260,3) (260,3) - - - -
Personalaufwand (22,8) (3,0) 20 (9,5 (8,2) =
Sonstige betriebliche Aufwendungen (199,0) (1,3) (121,6) (62,1 (13,9) -
Sonstige betriebliche Ertrage O/ 0,0 ©:3 ©:0 0,4 -
Andere aktivierte Eigenleistungen’ 8,0 25, 0,9 B {2 -
Bereinigtes EBITDA (42,8) - - - - -

H12023/2024 17
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1 Unter die anderen aktivierten Eigen-

leistungen fallen neben den internen
Personalkosten auch alle weiteren _

aktivierungsfahigen Kostenpositionen.

GKV/ Umsatz- Fulfillment- Marketing- Verw.- Bereinigtes
in Mio. EUR APM kosten kosten kosten kosten EBITDA
Umsatzerlése 946,7 (592,5) (225,0) (91,0) (46,9) (8,8)
Materialaufwand (586,5) (586,5) - - - -
Personalaufwand (48,2) (6,3) et t¥A5) (191 -
Sonstige betriebliche Aufwendungen (340,4) 5o 228 3 (78,3) (30,3) -
Sonstige betriebliche Ertrage %5 - 2. - (0,7) -
Andere aktivierte Eigenleistungen’ 18,1 38 6,4 4.8 58] -
Bereinigtes EBITDA (8,8) - - - - -

H12022/2023

GKV/ Umsatz- Fulfillment- Marketing- Verw.- Bereinigtes
in Mio. EUR APM kosten kosten kosten kosten EBITDA
Umsatzerlose 934,8 (551,5) (232,8) (173,0) (48,9) (71,6)
Materialaufwand (547,0) (547,0) - - - -
Personalaufwand (44.7) (6,0) (4 (18,5) (16,1) =
Sonstige betriebliche Aufwendungen (431,9) (2,6) (230,4) (159,4) (39:5) -
Sonstige betriebliche Ertrage 1.4 - 0,6 - 0,8 -
Andere aktivierte Eigenleistungen’ 15,8 4 e 47 59 -
Bereinigtes EBITDA (71,6) - - - - -

ABOUT Halbjahresbericht H12023/2024 18
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2.3.3ERTRAGSLAGE SEGMENTE

In den nachfolgenden Absatzen sind ergan-
zende Erlauterungen zur Segmentberichter-
stattung aufgefuhrt. Dabei handelt es sich um
Angaben aus der internen Berichterstattung,
in der sowohl die intersegmentaren Beziehun-
gen enthalten sind als auch die Umsatzreali-
sierung, nach der die interne Steuerung erfolgt
ist. Weitergehende Informationen der Seg-
mentberichterstattung kdnnen dem Anhang
zum verkUrzten Konzern-Zwischenabschluss
entnommen werden (3.6.4 des Anhangs zum
Konzern-Zwischenabschluss).

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

Die Umsatzerldse der Segmente sowie die
Uberleitung sind der nachfolgenden Tabelle
zZu entnehmen:

5_ WEITERE INFORMATIONEN

— R

H12022/2023

ABOUT YOU DACH 207.3] 206,7 456, 445,8
Wachstumsrate 0,3% 4.7% 2,3% 7.3%
ABOUT YOU RoE 232 200, 440,9 439,0
Wachstumsrate 1,3% 28,6% 0,4% 25,8%
TME 448 462 93] 96,2
Wachstumsrate (3,0)% 17,0% (3,2)% 30,1%
Uberleitung (24.,6) (31,8) (43,4) (46,2)
Umsatzerlose 439,6 430,6 946,7 934,8
Wachstumsrate 21% 89% 1,3% 14,3%

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024

Das bereinigte EBITDA der Segmente sowie
die Uberleitung und Bereinigungen sind der
nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

H12022/2023

ABOUT YOU DACH B0 (P 16,9 10,8
Marge 19% 0,4% 37% 2,4%
ABOUT YOU RoE (22,4) (39,4) (34,5) (85,5)
Marge (10,6) % 18,8)% (7.8) % 19,5)%
TME 10,5 41 18 1,0
Marge 23.4% 8,8% 20,7% 11,5%
Uberleitung (4,9) (8,4) (10,4) (7,9)
Bereinigtes EBITDA (12,9) (42,8) (8,8) (71,6)
Marge (2,9)% {9R) % (0,9)% (7,7) %
Bereinigungen 7.5 4,3 14,4 6,9
EBITDA (20,4) (47,1) (23,2) (78,5)
Marge (4,6) % (10,9) % (2,4)% (8,4)%
19
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ABOUT YOU DACH

Das Segment ABOUT YOU DACH zeigte im H1
2023/2024 ein Umsatzwachstum von 2,3% auf
4561 Mio. EUR (H12022/2023: 445,8 Mio. EUR).
Im Q2 2023/2024 konnten die Umsatzerldse
um 0,3% auf 207,3 Mio. EUR gesteigert wer-
den (Q22022/2023:206,7 Mio. EUR). Wahrend
sich zu Beginn des ersten Quartals die Ver-
braucherstimmung in Deutschland leicht ver-
besserte, trubte sich dies zum Ende des zwei-
ten Quartals wieder ein und belastete die
Umsatzdynamik. Die Umsatzentwicklung von
ABOUT YOU in Osterreich und der Schweiz
zeigte insgesamt im H1eine konstant positive
Entwicklung.

Das Segment erzielte in H12023/2024 ein be-
reinigtes EBITDA in Hohe von 16,9 Mio. EUR
(H12022/2023:10,8 Mio. EUR), was einer Stei-
gerung der bereinigten EBITDA-Marge um
130 Basispunkte auf 3,7 % (H12022/2023: 2,4 %)
entspricht. Im Q2 2023/2024 wurde ein be-
reinigtes EBITDA in Hohe von 3,9 Mio. EUR (Q2
2022/2023: 0,9 Mio. EUR) erzielt. Dies ent-
spricht einem Anstieg der bereinigten
EBITDA-Marge um 150 Basispunkte auf1,9%
im Q2 2023/2024 (Q2 2022/2023: 0,4 %). Der
Anstieg der EBITDA-Marge resultiert vor al-
lem aus einem Ruckgang der Fulfillmentkos-
ten-Umsatzqguote durch eine nachlassende
Inflationsdynamik und operative Effizienz-
mafRlnahmen sowie einer niedrigeren Marke-
tingkosten-Umsatzquote aufgrund ver-
scharfter Marketing-Effizienzziele.

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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ABOUT YOU RoE (Rest of Europe)

Die Umsatzerldse im H12023/2024 stiegen im
Segment Rest of Europe um 0,4% auf
4409 Mio. EUR (H12022/2023: 439,0 Mio. EUR).
Im Q2 2023/2024 stiegen die Umsatzerldse
um 1,3% auf 212,1 Mio. EUR (Q2 2022/2023:
209,5 Mio. EUR).

In den einzelnen Landern/Regionen waren im
H12023/2024 wie auch im Q2 2023/2024 eine
relativ hohe Bandbreite an Umsatzentwick-
lungen zu beobachten. Dies ist begrundet
durch landerspezifische Unterschiede in ma-
krookonomischen Faktoren wie beispiels-
weise Inflation, einem unterschiedlichen Um-
satzeinfluss der KostensenkungsmafBnahmen
auf Landerebene, Effekte aus dem Vorjahres-
zeitraum 2022/2023 sowie weiterhin einem
unterschiedlichen Reifegrad der Markte.

Das Segment weist einen Ruckgang des be-
reinigten EBITDA-Verlustes auf -34,5 Mio. EUR
im H12023/2024 (H12022/2023: -85,5 Mio. EUR)
aus. Dadurch ergibt sich eine deutliche Stei-
gerung der bereinigten EBITDA-Marge auf
-7.8% im H12023/2024 (H12022/2023: -19,5%).
Im Q2 2023/2024 ging der Verlust des berei-
nigten EBITDA auf -22,4 Mio. EUR zuruck (Q2
2022/2023: -39,4 Mio. EUR), was einem An-
stieg der bereinigten EBITDA-Marge um 820
Basispunkte auf-10,6 % (Q2 2022/2023: 18,8 %)
entspricht. Treiber fur die Verbesserung der
EBITDA-Marge sind geringere Aufwendun-
gen fur Medien- und Marketingmaflnahmen
sowie der Wegfall von Einmalkosten im Zu-
sammenhang mit dem Rollout des europai-
schen Distributionsnetzwerkes.
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TME (Tech, Media, Enabling)

Die Umsatzerlose im TME-Segment gingen
im H12023/2024 um 3,2% auf 931 Mio. EUR
zurlck (H1 2022/2023: 96,2 Mio. EUR). Im
Q2 2023/2024 sanken die Umsatzerldse um
3,0% auf 44,8 Mio. EUR (Q2 2022/2023:
46,2 Mio. EUR).

Im Tech-Bereich entwickelten sich die Um-
satze positiv, insbesondere getrieben durch
den Gewinn neuer Geschaftskunden fur
SCAYLE, wahrend der Ruckgang der Umsatz-
erldse von Bestandskunden in ihrem eigenen
Onlinegeschaft die Umsatzentwicklung be-
lastete. Im Media-Bereich sanken die Umsatze
hingegen aufgrund des Marktumfelds, wes-
wegen Markenpartner ihre Budgets fur Mar-
ketingkampagnen reduzierten. Im Enabling-
Bereich konnten die Umsatze hingegen leicht
gesteigert werden.

Im H12023/2024 wurde ein bereinigtes EBITDA
in Hohe von 19,3 Mio. EUR (H1 2022/2023:
11,0 Mio. EUR) erzielt, was einer deutlichen Stei-
gerung der bereinigten EBITDA-Marge um 920
Basispunkte auf 20,7% (H1 2022/2023: 11,5%)
entspricht. Das bereinigte EBITDA im Q2
2023/2024 belief sich auf 10,5 Mio. EUR (Q2
2022/2023: 4.1 Mio. EUR), was einem deutlichen
Anstieg der bereinigten EBITDA-Marge um
1.460 Basispunkte auf 23,4% (Q2 2022/2023:
8,8%) entspricht. Der Margenanstieg ist das
Ergebnis eines positiven Mixeffektes mit
einem hoheren Anteil hochmargiger Tech-
Umsatze im TME-Segment, sowie von Einmal-
effekten und Bereinigungen im Q2 2023/2024.
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2.3.4FINANZLAGE

Die Liguiditatssituation und die finanzielle
Entwicklung des Konzerns werden anhand
der nachfolgenden verkurzten Kapitalfluss-
rechnung aufgezeigt:
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Verkirzte Konzern-Kapitalflussrechnung vom 01.03.2023 bis zum 31.08.2023

5_ WEITERE INFORMATIONEN

in Mio. EUR _ Q2 2022/2023 _ H12022/2023
Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit (31,3) (100,4) (5,3) (1mM,7)
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (12,2) (10,0) (27,4) (23,2)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (12,0) (6,7) (24,0) (13,3)
Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 2037 465,2 2049 496,2
Zahlungswirksame Veranderung des Finanzmittelfonds (55;5) (M7,2) (56,6) (1481
Finanzmittelfonds am Ende der Periode 148,2 348,1 148,2 348,1

ABOUT YOU erzielte im ersten Halbjahr des
GCeschaftsjahres einen Cash-Flow aus der
laufenden Geschaftstatigkeit von -5,3 Mio. EUR
(H1 2022/2023: -111,7 Mio. EUR). Im Q2
2023/2024 betrug der Cash-Flow aus der lau-
fenden Geschaftstatigkeit -31,3 Mio. EUR (Q2
2022/2023: -100,4 Mio. EUR). Die positive Ent-
wicklung resultiert zum einen aus dem ver-
besserten EBITDA, welches im ersten Halb-
jahr 2023/2024 -23,2 Mio. EUR (H12022/2023:
-78,5 Mio. EUR) betrug. Daruber hinaus konn-
ten die weiterhin erhdhten Lagerbestande im
Vergleich zum 28. Februar 2023 leicht redu-
ziert werden, was sich positiv auf die liquiden
Mittel auswirkte. Dieser RUckgang ist das Er-
gebnisvon Abverkaufsmaflnahmen sowie des
aufdie aktuellen Nachfragebedingungen an-
gepassten Warenzuflusses.

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024

Der Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit
wird im Wesentlichen durch die CAPEX be-
stimmt und betrug im ersten Halbjahr des
Geschaftsjahres 27,4 Mio. EUR (H12022/2023:
-23,2 Mio. EUR). Die Steigerung der Investitio-
nen betrifft in erster Linie Auszahlungen fur
Investitionen in immaterielle Vermdgenswer-
te und Sachanlagen in Hohe von 18,3 Mio. EUR
(H1 2022/2023: 171 Mio. EUR), Uberwiegend
getrieben durch aktivierte Eigenleistungen
im Bereich Software und Infrastruktur. Die
Auszahlungen fur Ausleihungen und die da-
zugehodrigen Zinsen beliefen sich im ersten
Halbjahr des Geschéaftsjahres 2023/2024
auf 77 Mio. EUR (H12022/2023: 6,0 Mio. EUR).
Der Anstieg stammt im Wesentlichen aus
Betriebsmittelkrediten fur Beteiligungen an
Influencer*innen-Brands und Inkubatoren.
Der Free Cash-Flow betrug im H12023/2024
folglich -32,6 Mio. EUR (H1 2022/2023:
-134,8 Mio. EUR).

Der Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit
betrug im H12023/2024 -24,0 Mio. EUR (H1
2022/2023: 13,3 Mio. EUR) und beinhaltet
20,6 Mio. EUR fur Leasingzahlungen exklusive
Zinsen (H12022/2023:11,9 Mio. EUR) sowie Zins-
zahlungen im Zusammenhang mit Leasing-
verbindlichkeiten in Hohe von 2,3 Mio. EUR
(H12022/2023:1,0 Mio. EUR).

Zum 31. August 2023 verfugte ABOUT YOU
Uber Zahlungsmittel und Zahlungsmittel-
aquivalente in Hohe von 148,2 Mio. EUR
(28. Februar2023:204,9 Mio. EUR). ABOUT YOU
war jederzeit im laufenden Geschaftsjahr in
der Lage, seine Zahlungsverpflichtungen zu
erfullen. DarUber hinaus hat die ABOUT YOU
Group mitihren Ankeraktionaren eine Kredit-
fazilitat in Hohe von 97,5 Mio. EUR beschlos-
sen. Zum Stichtag 31. August 2023 wurde die
Kreditfazilitat nicht in Anspruch genommen.
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2.3.5VERMOGENSLAGE
Verklrzte Konzern-Bilanz

Die Vermodgenslage des Konzerns wird in fol-
gender verkUrzter Bilanz dargestellt:

Verkirzte Konzern-Bilanz zum 31.08.2023

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

Aktiva

in Mio. EUR - 28022023
Langfristige

Vermogenswerte 29518 3009
Kurzfristige

Vermbgenswerte 888,8 880,5
Bilanzsumme 1.184,6 1181,4
Passiva

in Mio. EUR - 28022023
Eigenkapital < G Ene] 366,6
Langfristige Schulden 178,8 179:9
Kurzfristige Schulden 700,0 6349
Bilanzsumme 1.184,6 1.181,4

Die langfristigen Vermdgenswerte setzen sich
im Wesentlichen aus immateriellen Vermao-
genswerten, Nutzungsrechten nach IFRS 16,
Sachanlagen sowie finanziellen Vermogens-
werten zusammen. Die langfristigen Vermo-
genswerte sind auf Vorjahresniveau und im
Vergleich zum 28. Februar 2023 nur marginal
um 5,1 Mio. EUR zurtckgegangen. Dabei Uber-
wiegt der Ruckgang der Nutzungsrechte um
17,6 Mio. EUR, der im Wesentlichen durch die
planmafigen Abschreibungen begrindet ist,
gegenuUber dem Anstieg der immateriellen

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024

Vermogenswerte in Hohe von 7,8 Mio. EUR.
Der Anstieg der immateriellen Vermogens-
werte ist Uberwiegend auf Investitionen in
selbst entwickelte Software zuruckzufuhren.
Zusatzlich ist in den sonstigen langfristigen
finanziellen Vermogenswerten ein Anstieg
zu verzeichnen, der in erster Linie aus einer
Erhdhung von Darlehen und Betriebsmittel-
krediten fur die nach der Equity-Methode
einbezogenen Unternehmen sowie fur Betei-
ligungen an Influencer*innen-Brands um
8,9 Mio. EUR resultiert. In Summe Uberwiegt
der RUckgang der Nutzungsrechte den
Anstieg der Ubrigen Positionen, sodass
die langfristigen Vermdgenswerte leicht
zurlckgehen.

Die kurzfristigen Vermadgenswerte beinhal-
ten im Wesentlichen Vorrate aus Handels-
waren, Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und gegen nahestehende Per-
sonen und Unternehmen sowie sonstige
Forderungen, sonstige Vermogenswerte so-
wie Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaqui-
valente. Die kurzfristigen Vermdgenswerte
befinden sich im Vergleich zum 28. Februar
2023 auf einem ahnlichen Niveau. Die um
6,7 Mio. EUR auf 548,2 Mio. EUR zurlUckge-
gangenen Vorrate werden durch einen An-
stieg der Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen sowie sonstigen Forderungen
auf 89,4 Mio. EUR (28. Februar 2023:
40,7 Mio. EUR) und der sonstigen finanziellen
Vermogenswerte auf 15,6 Mio. EUR (28. Feb-
ruar 2023: 0,0 Mio. EUR) Uberkompensiert.
Der Ruckgang der Vorrate ist das Ergebnis
von Abverkaufsmaf3nahmen sowie des auf
die aktuellen Nachfragebedingungen ange-
passten Warenzuflusses. Die Erhdhung der

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Forderungen ist stichtagsbedingt. Die sons-
tigen finanziellen Vermogenswerte sind auf-
grund einer Barhinterlegung fur Avalkredite
angestiegen, wahrend die sonstigen kurz-
fristigen nicht finanziellen Vermdégenswerte
in Hohe von 87,4 Mio. EUR im Vergleich zum
28. Februar 2023 um 7,3 Mio. angestiegen
sind. Diese beinhalten unverandert grof3ten-
teils den Herausgabeanspruch aus erwarte-
ten Retouren. Dieser entspricht der Hohe der
Anschaffungskosten der gelieferten Waren,
bei denen eine Rucklieferung erwartet wird,
abzuglich der fur die Retourenabwicklung
anfallenden Kosten und der bei der Verwer-
tung entstehenden Verluste.

Das Eigenkapital nahm zum 31. August 2023
im Vergleich zum 28. Februar 2023 um
60,8 Mio. EUR ab. Die Minderung des Eigen-
kapitals stammt im Wesentlichen aus dem
Periodenergebnis. Die Kapitalrucklage hat
sich im Wesentlichen entsprechend der Auf-
wendungen fur anteilsbasierte Vergutungen
mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
um 9,1 Mio. EUR erhéht.

Die langfristigen Schulden beinhalten zum
31. August 2023 im Wesentlichen die Verbind-
lichkeiten aus Leasingverhaltnissen in Hohe
von 154,4 Mio. EUR, welche gegenuber dem
28. Februar 2023 um 18,5 Mio. EUR gesunken
sind, da es im aktuellen Geschaftsjahr keine
Aktivierung neuer Nutzungsrechte gab. Dar-
Uber hinaus ergeben sich zum 31. August 2023
langfristige Verbindlichkeiten in Hohe von
13,6 Mio. EUR, die im Wesentlichen aus Teil-Vo-
rauszahlungen fur langfristige SaaS-Projekte
resultieren.
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Die kurzfristigen Schulden setzen sich im
Wesentlichen aus den Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen und gegenuber
nahestehenden Personen und Unterneh-
men sowie sonstigen Verbindlichkeiten zu-
sammen. Der Anstieg der kurzfristigen
Schulden im Vergleich zum 28. Februar 2023
stammt vor allem aus einem Anstieg der

in Mio. EUR

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leis-
tungen um 30,8 Mio. EUR und ist durch Wor-
king Capital MaBnahmen begrindet.

Nettoumlaufvermogen

Die Berechnung des Nettoumlaufvermo-
gens ist der nachfolgenden Tabelle zu
entnehmen:

Kurzfristige Vermdégenswerte exkl. Zahlungsmittel und

5_ WEITERE INFORMATIONEN

ﬂ Zahlungsmittelaquivalente 740,6 675,7
Vorrate 548,2 5549
Forderungen aus Lieferung und Leistung
sowie sonstigen Forderungen 89,4 40,7
Sonstige finanzielle Vermogenswerte 15,6 0,0

e Sonstige nicht finanzielle Vermoégenswerte 874 80,1

(-) Kurzfristige Schulden 700,0 634,9
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 4374 406,6
Leasingverbindlichkeiten TO% 45,2
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 16,4 1031
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 95,0 78,2
Sonstige Ruckstellungen iR 142

= Nettoumlaufvermégen 40,6 40,7

Das Nettoumlaufvermogen (Net Working
Capital) zum 31. August 2023 betragt
40,6 Mio. EUR (28. Februar 2023: 40,7 Mio. EUR).
Das Nettoumlaufvermogen konnte im Ver-
gleich zum 28. Februar 2023 auf einem
konstanten Niveau gehalten werden und re-
duzierte sich marginal um 0,1 Mio. EUR.
Die kurzfristigen Schulden in H1 2023/2024
stiegen in gleicher Hohe wie die kurzfris-
tigen Vermodgenswerte. Die kurzfristigen
Schulden belaufen sich zum 31. August 2023
auf 700,0 Mio. EUR (28. Februar 2023:
634,9 Mio. EUR), wahrend die kurzfristigen
Vermogenswerte exklusive der Zahlungsmit-
tel und Zahlungsmitteldaquivalente zum
31. August 2023 740,6 Mio. EUR (28. Februar
2023:675,7 Mio. EUR) betragen.

Die Vorrate konnten durch aktive Warensteu-
erung verringert werden. Dem gegenuber
standen gestiegene Forderungen aus Liefe-
rungen und Leistungen sowie sonstige For-
derungen und ein Anstieg der sonstigen nicht
finanziellen Vermdgenswerte. Diese Anstiege
resultieren aus Working Capital Ma3nahmen
Die sonstigen finanziellen Vermdgenswerte
sind aufgrund einer Barhinterlegung fur Aval-
kredite angestiegen.

Wesentlicher Treiber des Anstiegs der kurz-
fristigen Schulden ist der Anstieg der Verbind-
lichkeiten aus Lieferungen und Leistungenim
Vergleich zum 28. Februar 2023. Dieser An-
stieg resultiert aus Working Capital Maf3nah-
men. Die Leasingverbindlichkeiten blieben
auf einem konstanten Niveau, wahrend die
sonstigen finanziellen und sonstigen nicht
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1 IMF (Juli 2023) — World Economic
Outlook Update

2_ KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT 3__KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

finanziellen Verbindlichkeiten angestiegen
sind. Der Anstieg resultiert im Wesentlichen
aus Stichtagseffekten. Die sonstigen RUck-
stellungen blieben auf einem konstanten
Niveau im Vergleich zum 28. Februar 2023.

2.3.6 MITARBEITER*INNEN

Zum 31. August 2023 waren, auf Vollzeitkrafte
umgerechnet, 1.240 festangestellte Mitarbei-
ter*innen bei der ABOUT YOU Group beschaf-
tigt, was einem leichten Ruckgang von 42
festangestellten Mitarbeiter*innen im Ver-
gleich zum 28. Februar 2023 (1.282 festan-
gestellte Mitarbeiter*innen) entspricht.

2.4 RISIKO- UND CHANCENBERICHT

CHANCEN UND RISIKEN DER KUNFTIGEN
ENTWICKLUNG

ABOUT YOUs Risikomanagementsystem
(RMS) ermoglicht das strukturierte und kon-
sistente Management und Adressieren von
Chancen und Risiken. Auf Grundlage der Er-
gebnisse des aktuellen Risikobewertungspro-
zesses wurden keine bestehenden Risiken
neu bewertet oder neue Risiken identifiziert,
die den Fortbestand des Konzerns gefahrden
kénnten.

ABOUT YOU sieht sich fortlaufend Risiken aus-
gesetzt, die die finanzielle Situation oder seine
Reputation beeinflussen konnten. Auswirkun-
gen aus den anhaltenden makrodkono-
mischen Entwicklungen wie dem Ukraine
Krieg, der Inflationsdynamik, konservativer
Verbraucherstimmung sowie den anhalten-
den Herausforderungen in den globalen

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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Lieferketten erschweren weiterhin die Genau-
igkeit langfristiger Prognosen oder Vorher-
sagen. Zudem sind branchenweite hohe
Lagerbestande eine Herausforderung. Ent-
sprechend Uberwacht ABOUT YOU die mak-
rookonomischen Veranderungen kontinuier-
lich. ABOUT YOU ergreift u.a. durch enge
Kontrolle der Ausgabenverpflichtungen, dy-
namisches Pricing unter der Berucksichti-
gung der Inflationsentwicklung, sowie durch
die Anpassungen in der Beschaffung und
Planung neuer Waren entsprechende Maf3-
nahmen zur Risikoverminderung.

Die im Risiko- und Chancenkapitel des
Geschaftsberichts 2022/2023 identifizierten
Risikokategorien haben weiterhin Bestand.
Innerhalb der Risiko- und Chancenkategorien
haben sich keine signifikanten Anderungen
der Risiken bzw. von deren Hohe und Eintritts-
wahrscheinlichkeit ergeben, die zu neuen Top
Risiken gefuhrt hatten. Hingegen konnte ein
zuvor bestehendes operatives Top Risiko un-
zureichender Lager- und Prozesskapazitaten
in seiner Eintrittswahrscheinlichkeit gesenkt
werden. Durch diese geringere Risikoeinstu-
fung wird dieses Risiko nicht mehr als Top
Risiko gefuhrt.

Einige der im zusammengefassten Lagebe-
richt 2022/2023 identifizierten Chancen fur
das Unternehmenswachstum haben sich teil-
weise bereits konkretisiert: so z.B. die erfolg-
reiche Erweiterung des ABOUT YOU Second
Love Angebots durch die neu gewonnene
Partnerschaft mit dem Secondhand Anbieter
Momox.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

2.5 PROGNOSEBERICHT

Prognosen und Erwartungen sind mit einem
erheblichen MafR an Unsicherheiten behaftet.
Die Entwicklung makrodkonomischer Ereig-
nisse einschlieBlich des Kriegs in der Ukraine
und der Umsetzung geldpolitischer Maf3nah-
men sowie das weitere Inflationsniveau und
die Auswirkungen auf das Verbraucherver-
trauen lassen sich nur schwer vorhersehen.
Im weiteren Verlauf des Geschaftsjahres
2023/2024 wird ABOUT YOU deshalb die Ent-
wicklungen der wirtschaftlichen und bran-
chenbezogenen Rahmenbedingungen kon-
tinuierlich Uberwachen, um schnell und
umfassend auf mogliche Veranderungen re-
agieren zu kdnnen.

2.5.1 KUNFTIGE GESAMTWIRTSCHAFTLICHE UND
BRANCHENBEZOGENE SITUATION

Der IWF erwartet im Jahr 2023 eine Verlang-
samung des Weltwirtschaftswachstums auf
3,0% (2022: 3,5%).! GegenUber der letzten
Schatzung im April 2023 wurde die Wachs-
tumserwartung fur das Jahr 2023 um 0,2 Pro-
zentpunkte erhoht. Dies basiert vor allem auf
der Annahme einer starker als ursprunglich
prognostizierten Entwicklung in den fortge
schrittenen Volkswirtschaften. Damit liegt
jedoch auch die angepasste Prognose mit
einer Wachstumsrate von 3,8% unter dem
historischen Durchschnitt der Jahre 2000
bis 2019.
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1 bevh (Juli 2023) — Umsatze im
E-Commerce fallen um 12%
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Trotz der leicht erhohten Prognose liegen die
Risiken zum Erreichen dieser Vorhersage wei-
terhin auf der Abwartsseite. Die Inflation kénn-
te auf hohem Niveau bleiben oder wieder an-
steigen, falls Ereignisse wie eine Verscharfung
des Kriegs in der Ukraine oder extreme Wet-
terereignisse eintreten, die zu steigenden Roh-
stoffpreisen fUhren kénnten. Die Turbulenzen
im Finanzsektor kdnnten wieder zunehmen,
wenn sich die Markte auf eine weitere Straf-
fung der Geldpolitik durch die Zentralbanken
einstellen. Andererseits kdnnte die Inflation
schneller als erwartet zurickgehen, was die
Notwendigkeit einer straffen Geldpolitik ver-
ringern wurde, und auch die Stimmung der
Verbraucher*innen konnte sich als wider-
standsfahiger als prognostiziert erweisen.

FUr die Eurozone erwartet der IWF eine Ver-
langsamung des Wirtschaftswachstums auf
0,9% im Jahr 2023 (2022: 3,5%). Die Prognose
wurde gegenUber der letzten Schatzung im
April nur unwesentlich um 0,1 Prozentpunkte
erhoht, aber die Zusammensetzung der Pro-
gnose hat sich geandert. So werden starkere
Wachstumsraten in Spanien und ltalien pro-
gnostiziert, wahrend Deutschland deutlicher
als erwartet in eine Rezession fallen sollte.

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

Branchenentwicklung

Der bevh geht auch in der zweiten Jahreshalf-
te fur den Modesektor von keiner Verbesse-
rung der Entwicklung in Deutschland aus. Er
erwartet im Jahr 2023 nun einen Ruckgang
der Umsatze im Onlinehandel um mehr als
5% gegenuber 2022, nachdem die Schatzung
zu Jahresbeginn noch ein Wachstum von
4,8% vorhersah.! So lassen die Wirtschafts-
daten kaum positive Anzeichen fur eine
Trendverbesserung erkennen und der Druck,
Uberhohte Lagerbestande mit Preisnachlas-
sen abzubauen, durfte anhalten.

2.5.2PROGNOSE

Zum Zeitpunkt der Veroffentlichung der Pro-
gnose fur das Geschéaftsjahr 2023/2024 war
der Konzern noch von einem Umsatzwachs-
tum in einer Spanne von 1% bis 11% ausgegan-
gen. Auf Basis der im H12023/2024 erreichten
Geschaftsergebnisse sowie des anhaltend
schwierigen Marktumfelds konkretisiert
ABOUT YOU seine Erwartungen fur die Um-
satzentwicklung im Geschéaftsjahr 2023/2024.
Auf Konzernebene erwartet ABOUT YOU nun
ein Umsatzwachstum in der unteren Halfte
einer Spanne von +1% bis +11% gegenuber
dem Vorjahr.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Auf Segmentebene erwartet ABOUT YOU nun
ein leichtes Umsatzwachstum fur ROE (bis-
lang moderates Umsatzwachstum) und ein
leichtes Umsatzwachstum fur TME (bislang
moderates Umsatzwachstum). In DACH er-
wartet ABOUT YOU weiterhin ein leichtes
Umsatzwachstum.

Die Prognose fur die Entwicklung des berei-
nigten EBITDA sowie der bereinigten EBITDA-
Marge wird sowohl fur den Konzern wie auch
fur die einzelnen Segmente bestatigt. So wird
fUr das Geschaftsjahr 2023/2024 weiterhin er-
wartet, dass der Konzern die Gewinnschwelle
auf Ebene des bereinigten EBITDA erreicht. In
Anbetracht der erwarteten positiven Umsatz-
entwicklung sowie der Verbesserung des be-
reinigten EBITDA wird entsprechend auch fur
die bereinigte EBITDA-Marge des Konzerns
weiterhin erwartet, dass diese sich im GCe-
schéaftsjahr 2023/2024 deutlich verbessert.

2.6 GESAMTAUSSAGE DES VORSTANDS

Zusammengefasst zeigt die Vermbdgens-, Fi-
nanz- und Ertragslage, dass sich der Konzern
zum Zeitpunkt der Erstellung des Berichts fur
die erste Halfte des Geschaftsjahres 2023/2024
in einer stabilen wirtschaftlichen Lage befand
und die Profitabilitat signifikant steigern
konnte. Es existieren jedoch weiterhin eine
Vielzahl makro6konomischer Risiken und Un-
sicherheiten, die zu einer hohen Volatilitat des
Geschaftsverlaufes fuhren kdnnen.
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vom 1. Marz 2023 bis zum 31. August 2023

in Mio. EUR _ Q2 2022/2023 _ H12022/2023

Umsatzerlose 439,6 430,6 946,7 934,8
Materialaufwand (284,3) (260,3) {586,5) (547,0)
Personalaufwand (2048 271 (57,3) (51,5)
Sonstige betriebliche Aufwendungen (157,9) (199,0) (345,7) (431,9)
Sonstige betriebliche Ertrage 0,6 0,7 1e5 1.4
Andere aktivierte Eigenleistungen 9,0 8,0 18,1 15,8
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) (20,4) (477) (23,2) (78,5)
Abschreibungen (17,5) (14,0) (34,9) (26,3)
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) (37,8) (61,8) (58,1) (104,7)
Ergebnis aus at-equity-Beteiligungen (s 0,0 (5,0) 0,0
Zinsergebnis 1,2) (0,6) (2,4) (1,0)
Sonstiges Finanzergebnis (0,2) (0,5) (0,6) (1,3)
Ergebnis vor Steuern (EBT) (43,0) (62,9) (66,1) (107,0)
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag (3,0 (0,5) (3,8) (0,8)
Periodenergebnis (46,0) (63,4) (69,8) (107,8)
Ergebnis je Aktie (EPS) — unverwassert [in EUR] (0,27) (0,37) (0,40) (0,63)

Ergebnis je Aktie (EPS) — verwassert [in EUR] (0,27) (0,37) (0,40) (0,63)
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vom 1. Marz 2023 bis zum 31. August 2023

in Mio. EUR __ Q22022/2023  [i2023/2024 H12022/2023

Periodenergebnis (46,0) (63,4) B (107,8)
Cash-Flow Hedges 0,0 0,0) 0,0 0
davon effektiver Teil der Veranderungen

des beizulegenden Zeitwertes (X} o 0,0 [(oR)}
Periodenergebnis/Gesamtergebnis (46,0) (63,6) (69,8) (108,0)
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Aktiva Passiva
in Mio. EUR - 28022023  in Mio. EUR - 28022023
Langfristige Vermdégenswerte 295,8 300,9 Eigenkapital 305,9 366,6
Immaterielle Vermogenswerte e 654 Gezeichnetes Kapital 186,2 186,2
Nutzungsrechte 182,0 1286 Kapitalrucklage 1oL o 946,1
Sachanlagen 6,3 6,9 Bilanzverlust (8351 (765,3)
Sonstige langfristige finanzielle Hedging Rucklage (0,4) (0,4)
Vermogenswerte 34,2 29,0 U
Langfristige Schulden 178,8 179,9
Kurzfristige Vermogenswerte 888,8 880,5 Leasingverbindlichkeiten 154,4 1228
Vorrate et SRk 5549 Langfristige Verbindlichkeiten 13,6 0,0
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen Latente Steuerschulden 10,8 7,0
sowie sonstige Forderungen 89,4 40
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 15,6 0,0 Kurzfristige Schulden 700,0 634.,9
Sonstige nicht finanzielle Vermogenswerte 874 80,1 Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen 4394 406,6
Zahlungsmittel und ; i ;
Zahlungsmittelédquivalente 1482 2049 Leasingverbindlichkeiten 49,4 452
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 16,4 103,1
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 95,0 78,2
Sonstige Ruckstellungen 1,8 N
Bilanzsumme 1.184,6 1.181,4 Bilanzsumme 1.184,6 1.181,4
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vom 1. Marz 2023 bis zum 31. August 2023
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Summe
in Mio. EUR Gez. Kapital Kapitalrtcklage Bilanzverlust  Hedging-Rucklage Eigenkapital
Stand 01.03.2023 186,2 946,1 (765,3) (0,4) 366,6
Periodenergebnis 0,0 0,0 (69,8) 0,0 (69,8)
Cash-Flow Hedges 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Gesamtergebnis 0,0 0,0 (69,8) 0,0 (69,8)
Anteilsbasierte Vergutung 0,0 91 0,0 0,0 91
Stand 31.08.2023 186,2 955,2 (835,1) (0,4) 305,9
Entwicklung des Konzerneigenkapitals vom 01.03.2022 bis zum 31.08.2022

Summe
in Mio. EUR Gez. Kapital KapitalrUcklage Bilanzverlust  Hedging-Rucklage Eigenkapital
Stand 01.03.2022 186,2 933,6 (536,2) 0,0 583,5
Periodenergebnis 0,0 0,0 (107,8) ©:0) (107,8)
Cash-Flow Hedges 0,0 0,0 0,0 [(eR))] (0,1)
Gesamtergebnis 0,0 0,0 (107,8) o) (107,9)
Anteilsbasierte Vergutung 0,0 6,9 0,0 0,0 6,9
Stand 31.08.2022 186,2 940,5 (644,0) (o,1) 482,6
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vom 1. Marz 2023 bis zum 31. August 2023

in Mio. EUR __ Q2 2022/2023 _- H12022/2023

Periodenergebnis (46,0) (63,4) (69,8) (107,8)
+ Abschreibungen 17:5 14,6 349 263
+  Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 30 @5 ) 0,8
+ Zinsergebnis .2 0,6 2.4 1:@
- Gezahlte Steuern 0,0 0,0 0,0 (0,0)
-/+ Zunahme/Abnahme der Vorrate (10,0) (917) 67 (158,2)
-/+ Zunahme/Abnahme der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie sonstigen Forderungen SRt 237 (48,7) 14,9
+/- Zunahme/Abnahme der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 6,3 79 30,8 109,5
+/- Zunahme/Abnahme der sonstigen Aktiva/Passiva 249 3,0 20,6 (5,0)
+  Nicht zahlungswirksame Aufwendungen 74 4,3 141 69
= Cash-Flow aus der laufenden Geschéaftstatigkeit (31,3) (100,4) (5,3) (1M,7)
- Auszahlungen fur Investitionen in immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen 90 8,7) (18,3) a7,
- Auszahlungen fur den Erwerb von Unternehmensanteilen (1,3) (0,1) (1,3) 0
+/- Auszahlungen/Tilgungen fur Ausleihungen und Zinsertrage (1,8) Q&) (77) (6,0)
= Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (12,2) (10,0) (27,4) (23,2)
= Free Cash-Flow (43,5) (10,4) (32,6) (134,8)
+ Einzahlungen aus Eigenkapitalzufuhrungen 0.6 01 0,0 0]
+/- Zahlungen aus Leasingvertragen (10,3) (59) (20,6) (11,9)
- Gezahlte Zinsen (1,7) (0,9) (3,4) 15)
= Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (12,0) (6,7) (24,0) (13,3)
+  Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 203,7 4652 2049 496,2
+/- Zahlungswirksame Verédnderung des Finanzmittelfonds IS M7,2) (56,6) (148,1)
= Finanzmittelfonds am Ende der Periode 148,2 348,1 148,2 348,1
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3.6.1 ALLGEMEINE ANGABEN

ABOUT YOU ist eine bdrsennotierte europai-
sche Aktiengesellschaft mit Sitz in Hamburg,
Deutschland. ABOUT YOU ist die Mutter-
gesellschaft der ABOUT YOU Group mit Ge-
schaftsadresse Domstraf3e 10, 20095 Ham-
burg, Deutschland (HRB 170972, Amtsgericht
Hamburg), und ihre Tochterunternehmen
(zusammen im Folgenden: ,ABOUT YOU
Group* oder ,ABOUT YOU") bilden einen
Fashion E-Commerce- und Technologie-
Konzern, der gré3tenteils in Europa tatig ist.

ABOUT YOU ist oberstes Mutterunternehmen
der ABOUT YOU Group. Die ABOUT YOU
Group umfasst neben dem Mutterunterneh-
men sechs weitere Tochterunternehmen, die
in den Konzern-Zwischenabschluss mit ein-
bezogen werden.

Der verkurzte Konzern-Zwischenabschluss
umfasst den Zeitraum vom 1. Marz 2023 bis
zum 31. August 2023.

3.6.2 AUFSTELLUNGSGRUNDSATZE

Der verkurzte und einer pruferischen Durch-
sicht unterzogene Konzern-Zwischenab-
schluss von ABOUT YOU zum 31. August
2023 stimmt mit dem International Accoun-
ting Standard (IAS) 34, wie er in der EU
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anzuwenden ist, Uberein. Dieser verkUrzte
Konzern-Zwischenabschluss wurde unter Be-
rucksichtigung vom International Accounting
Standard (IAS) 34 ,Zwischenberichterstat-
tung”“in Verbindung mit IAS1 ,Darstellung des
Abschlusses” erstellt. AuBerdem wurden die
Regelungen des Wertpapierhandelsgesetzes
(WpHG) beachtet. Der verkUrzte Konzern-Zwi-
schenabschluss enthalt nicht alle fur einen
Konzernabschluss zum Geschaftsjahresende
erforderlichen Informationen und Angaben
und ist daher in Verbindung mit dem Kon-
zernabschluss zum 28. Februar 2023 zu
lesen.

Die im Konzernabschluss zum 28. Februar
2023 angewandten Rechnungslegungs-
grund-satze sowie Bilanzierungs- und Be-
wertungsmethoden werden grundsatzlich
unverandert Ubernommen, sofern nicht an-
derweitig in den nachfolgenden Abschnitten
dargestellt.

Aus der erstmaligen Anwendung geanderter
IFRS-Rechnungslegungsstandards oder
-Interpretationen im laufenden Ceschafts-
jahr ergaben sich, wie auch im Geschaftsbe-
richt 2022/2023 erlautert, keine wesentlichen
Einflusse auf den verkurzten Konzern-
Zwischenabschluss.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Der verkUrzte Konzern-Zwischenabschluss
wird in Mio. Euro aufgestellt.

Aufgrund von Rundungen ist es moglich, dass
eine Addition von einzelnen Zahlen zur ange-
gebenen Summe nicht genau maoglich ist
und dargestellte Prozentangaben nicht ge-
nau die Zahlen widerspiegeln, auf die sie sich
beziehen.

Negative Werte werden im FlieBtext mit ei-
nem negativen Vorzeichen und in den Tabel-
len in Klammern dargestellt.

3.6.3 SAISONEINFLUSSE AUF DIE GESCHAFTS-
TATIGKEIT INNERHALB DER
ZWISCHENBERICHTSPERIODE

Die Umsatzerlose der ABOUT YOU Group un-
terliegen saisonalen Effekten und kbnnen da-
her innerhalb des Geschaftsjahres schwanken.
Im Vergleich zu den Herbst- und Wintermona-
ten sind fur die in die Zwischenberichtsperiode
fallenden Frihjahrs- und Sommermonate ein
geringeres Umsatzniveau pragend, da die Pro-
dukte der Fruhjahrs- und Sommmermode Ubli-
cherweise niedrigpreisiger sind.

Im Gegensatz dazu sind die Herbst- und Win-

termonate aufgrund héherpreisiger Herbst-
und Wintermode sowie des Black-Friday-Sale
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und Weihnachtsaktionen durch ein hdheres
Umsatzniveau gepragt. Das hdhere Preis-
niveau der Herbst- und Wintermonate resul-
tiert zudem im zweiten Halbjahr in einer
strukturell hoheren Profitabilitat, da verschie-
dene Stuck-Kostenarten wie z.B. im Fulfill-
ment gegen die hdheren Preise skalieren.

3.6.4 SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Grundlagen

Die Segmentberichterstattung erfolgt ent-
sprechend der Vorschriften des IFRS 8 nach
dem Management Approach. Hiernach orien-
tiert sich die Segmentberichterstattung an
der internen Berichterstattung an die jeweili-
gen Hauptentscheidungstrager. Zudem
beinhaltet sie die Informationen, die diesen
Entscheidungstragern im Rahmen einer re-
gelmafigen Berichterstattung vorgelegt und
von diesen zur Ressourcenallokation fur die
einzelnen Bereiche des Konzerns verwendet
werden.

In Ubereinstimmung mit der internen Steue-
rung des Konzerns ist die Segmentbericht-
erstattung nach den Geschaftsfeldern des
Konzerns gegliedert.

Geschaftsfelder
In der ABOUT YOU Group bestehen die fol-
genden Geschaftsfelder:

- ABOUT YOU DACH: Das Segment DACH
beinhaltet die ABOUT YOU Online-Storesin
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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- ABOUT YOU RoE (Rest of Europe):. Das
Segment RoE beinhaltet die ABOUT YOU
Online-Stores in Belgien, den Niederlanden,
Polen, Tschechien, der Slowakei, Ungarn,
Rumanien, Estland, Lettland, Litauen, Slo-
wenien, Kroatien, Bulgarien, Frankreich,
Spanien, ltalien, Danemark, Schweden,
Finnland, Irland, Griechenland, Portugal
und Norwegen.

- ABOUT YOU TME (Tech, Media, Enabling):
Das Segment TME umfasst im Kern drei
Dienstleistungsgeschafte: Commerce En-
gine (Tech), Brand and Advertising Soluti-
ons (Media) und 360°-Services entlang der
E-Commerce-Wertschopfungskette des
Konzerns sowie sonstige umsatzgenerie-
rende Dienstleistungen und Geschafts-
felder (Enabling).

Segmentinformationen

Grundsatzlich werden die Segmentdaten auf
der Grundlage der im Konzernabschluss an-
gewandten Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden ermittelt. Die Umsatzerldse der
ABOUT YOU Online-Shops werden in den
Segmentdaten jedoch nicht bei Leistungs-
erfullung, sondern nach Zeitpunkt der Bestel-
lung abgegrenzt. Dies ist in der internen
Berichterstattung und Steuerung von
ABOUT YOU DACH und ABOUT YOU RoE von
Bedeutung, um die Wirksamkeit der verschie-
denen Marketing- und Sortimentsmaf3nah-
men auf das Kundenbestellverhalten in den
Shops eindeutig zu erfassen. Ebenso werden
die Retouren auf den zugehorigen Bestellzeit-
punkt zurUckgerechnet. Dies ist fur die inter-
ne Steuerung ebenfalls von Bedeutung, um
die Wirksamkeit von MafBnahmen auf einer

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Netto-Ebene (nach Retouren) zeitgenau zu
erfassen.

Der Vorstand misst den Erfolg der Segmente
durch die zum Zeitpunkt der Bestellung ab-
gegrenzten Umsatzerldse und das zum Zeit-
punkt der Bestellung abgeleitete bereinigte
EBITDA.

Die dargestellten Ergebnisgréfen stellen den
jeweiligen Ergebnisbeitrag der Segmente dar.

Die ermittelten Umsatzerldse umfassen im
Wesentlichen die Umsatze der Online-Shops
sowie der Dienstleistungsgeschafte. Von den
Umsatzerldsen aus den Online-Shops und
den Dienstleistungsgeschaften entfallen im
ersten Halbjahr des aktuellen Geschaftsjahrs
453%, und damit der grofRte Anteil, auf
Deutschland.

Das bereinigte EBITDA entspricht dabei dem
EBITDA abzuglich der Aufwendungen fur an-
teilsbasierte Vergutungen mit Ausgleich durch
Eigenkapitalinstrumente, Restrukturierungs-
kosten und nicht operativen Einmaleffekten.

Die Bereinigungen in Hohe von insgesamt
14,4 Mio. EUR im ersten Halbjahr 2023/2024
(H1 2022/2023: 6,9 Mio. EUR) betreffen Auf-
wendungen fur anteilsbasierte VergUtungen
mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
sowie nicht operative Einmaleffekte. Diese
Kosten wurden bei der Berechnung des be-
reinigten EBITDA herausgerechnet.

33

| P



1_croup

2 KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT 3__KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

Die Umsatzerldse der Segmente sowie die
Uberleitung sind der nachfolgenden Tabelle

zu entnehmen:

in Mio. EUR

H12022/2023

5_ WEITERE INFORMATIONEN

ABOUT YOU DACH 2073 206,7 4561 445,8
Wachstumsrate 0,3% 4.7% 2,3% 7.3%
ABOUT YOU RoE %21 206 440,9 439,0
Wachstumsrate 1,3% 28,6% 0,4% 25,8%
TME 448 46,2 93] 96,2
Wachstumsrate (3,0)% 170% (3,2)% 30,1%
Uberleitung (24,6) (31,8) (43,4) (46,2)
Umsatzerlose 439,6 430,6 946,7 934,8
Wachstumsrate 21% 89% 1,3% 14,3%

Das bereinigte EBITDA der Segmente sowie
die Uberleitung und Bereinigungen sind der

nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

in Mio. EUR __ Q2 2022/2023 __ H12022/2023
ABOUT YOU DACH 3,9 19he 16,9 10,8
Marge 1,9% 0,4% 37% 2,4%
ABOUT YOU RoE (22,4) (39,4) (34.,5) (85,5)
Marge (10,6)% (18,8)% (7.8)% (19,5) %
TME 1075 4.1 194! 1,0
Marge 23.4% 8,8% 20,7% 11,5%
Uberleitung (4,9) (8,4) (10,4) (7,9)
Bereinigtes EBITDA (12,9) (42,8) (8,8) (71,6)
Marge (2,.94% (S (0,9)% (7,7) %
Bereinigungen 75 4,3 14,4 6,9
EBITDA (20,4) (47,0) (23,2) (78,5)
Marge (4,6) % (10,9)% (2,4)% (8,4) %
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Aus den Zahlen auf Segmentebene wird
ersichtlich, dass ABOUT YOU DACH und
ABOUT YOU RoE weiterhin ein Wachstum
aufweisen, wahrenddessen das Segment TME
leichte Umsatzrickgange verzeichnet. Die
Segmente unterscheiden sich jedoch auch
hinsichtlich ihres Reifegrads und ihrer Profi-
tabilitatsstruktur. Die beiden bereits profitab-
len Segmente (ABOUT YOU DACH und TME)
finanzieren das Wachstum in den internatio-
nalen Markten (RoE) aus einer Gruppensicht
quer. Insgesamt wurden in Deutschland im
H1 2023/2024 427,6 Mio. EUR Umsatzerldse
generiert (372,4 Mio. EUR AY Shops und
55,2 Mio. EUR TME). Die langfristigen Vermo-
genswerte befinden sich im Wesentlichen in
Deutschland, der Slowakei, Polen sowie
Frankreich.

Uberleitung

Da in den Segmentwerten fur ABOUT YOU
DACH und ABOUT YOU RoE die Abgrenzung
der Umsatzerldse im Zeitpunkt der Bestel-
lung und nicht bei Leistungserfullung vor-
genommen wird, wird eine Uberleitung der
Segmentwerte auf die IFRS-Konzernwerte
vorgenommen. Gemaf IFRS 8 werden ferner
sowohl die mit externen Geschaftspartnern
erzielten Umsatzerlése und Ergebnisse als
auch die intersegmentaren Transaktionen der
ABOUT YOU Group je Segment an die verant-
wortliche Unternehmensinstanz berichtet.
Die intersegmentaren Transaktionen betref-
fen den Austausch von Waren und Dienstleis-
tungen zwischen den Segmenten.

H12023/2024
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Die Uberleitung der Segmentwerte auf die
IFRS-Konzernwerte erklart sich darin, dass
Umsatzerldse zum Zeitpunkt der Bestellung
und nicht erst bei Leistungserfullung darge-
stellt werden. FUr das erste Halbjahr 2023/2024
ergab sich aus diesem Sachverhalt eine
Abweichung in Hohe von +3,1 Mio. EUR (H1
2022/2023: 2,7 Mio. EUR). Im Q2 2023/2024
betrug die Abweichung -1,7 Mio. EUR (Q2
2022/2023: -11,3 Mio. EUR).

Ferner sind die intersegmentaren Umsatz-
erlése enthalten, die den Austausch von
Waren und Dienstleistungen zwischen den
Segmenten von ABOUT YOU betreffen. Sie
beliefen sich im ersten Halbjahr des aktuellen
Geschaftsjahres auf 46,4 Mio. EUR (H1
2022/2023: 43,5 Mio. EUR) sowie 23,0 Mio. EUR
im zweiten Quartal 2023/2024 (Q2 2022/2023:
20,4 Mio. EUR). Die externen Umsatzerldse
der einzelnen Segmente betrugen im HI
2023/2024 im Segment ABOUT YOU DACH
4496 Mio. EUR (H12022/2023: 4401 Mio. EUR),
im Segment ABOUT YOU RoE 437,9 Mio. EUR
(H12022/2023: 436,4 Mio. EUR) und im Seg-
ment TME 56,2 Mio. EUR (H1 2022/2023:
61,0 Mio. EUR). FUr das zweite Quartal
2023/2024 betrugen die externen Umsatzer-
|6se fUr das Segment ABOUT YOU DACH
204,0 Mio. EUR (Q22022/2023: 2041 Mio. EUR),
das Segment ABOUT YOU RoE 210,4 Mio. EUR
(Q22022/2023:208,2 Mio. EUR) und das Seg-
ment TME 26,9 Mio. EUR (Q2 2022/2023:
29,7 Mio. EUR).

In den Umsatzen der Segmente ABOUT YOU
DACH und ABOUT YOU RoE sind im HI
2023/2024 intersegmentéare Transaktionen in
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Hohe von 9,6 Mio. EUR (H1 2022/2023:
8,3 Mio. EUR) enthalten. Fur das zweite Quar-
tal 2023/2024 stammen aus diesem Sachver-
halt 5,1 Mio. EUR (Q22022/2023: 3,9 Mio. EUR).
Die Transaktionen resultieren im Wesent-
lichen aus der Bereitstellung von Werbe-
vermarktungsflachen in den ABOUT YOU
Online-Shops fur das Segment TME.

Die Umsatze des Segments TME beinhalten
im H12023/2024 intersegmentare Transaktio-
nen in Hoéhe von 36,9 Mio. EUR (H12022/2023:
35,2 Mio. EUR). Fur das zweite Quartal
2023/2024 ergaben sich aus diesem Zusam-
menhang Transaktionen von 17,9 Mio. EUR (Q2
2022/2023: 16,5 Mio. EUR). Der Anstieg der
intersegmentaren Transaktionen ist auf das
Wachstum von Fulfillment by ABOUT YOU
Umsatzen zuruckzufuhren. Die Einnahmen
aus den Logistikdienstleistungen hierzu wer-
den im Sub-Segment Enabling als Umsatze
ausgewiesen. Auf Gruppenebene werden die-
se Einnahmen jedoch nicht als Umsatz, son-
dern als Minderung der Anschaffungskosten
der erworbenen Waren ausgewiesen. Ent-
sprechend sind die Einnahmen in der Seg-
mentberichterstattung als intersegmentare
Transaktionen auszuweisen. Im H12023/2024
entfielen mehr als die Halfte der interseg-
mentaren Transaktionen des TME-Segments
aufdiese Fulfillment by ABOUT YOU Logistik-
einnahmen. Die sonstigen intersegmentaren
Transaktionen aus vor allem Content-Produk-
tionen des Media-Bereichs fur ABOUT YOU
DACH und ABOUT YOU RoE sowie der inter-
nen Nutzung von SCAYLE sind hingegen nur
moderat gestiegen.
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rungsweise von einem Zeitwert in Hohe
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3.6.5 FINANZINSTRUMENTE

Die finanziellen Verbindlichkeiten und finan-
ziellen Vermdgenswerte lassen sich gemal3
den Vorschriften des IFRS 9 wie folgt kate-
gorisieren, wobei die Buchwerte naherungs-
weise den Zeitwerten entsprechen:
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~ < 2

Fortgeflhrte Zeitwert,
Anschaffungskosten erfolgswirksam Keiner Bewertungs-

in Mio. EUR (AC) (FVTPL) kategorie zugeordnet Buchwert

Aktiva

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 148,2 0,0 0,0 148,2

Forderungen alLulL und gg. nahestehende Personen/Unterneh-

men sowie sonstige Forderungen 89,4 0,0 0,0 89,4

Sonstige langfristige finanzielle Vermogenswerte! 2] 7 0,0 el

Stand zum 31.08.2023 264,7 7,2 0,0 271,8

Passiva

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 4374 0,0 0,0 4374

Langfristige Leasingverbindlichkeiten 0,0 (@l 1544 153,8

Leasingverbindlichkeiten 0,0 0,0 49,4 B0

Derivate in Sicherungsbeziehungen 0,0 0,0 0,4 0,4

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 16,0 0,0 0,0 16,0

Stand zum 31.08.2023 553,4 0,0 204,1 757,7
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Fortgeflhrte Zeitwert,

Anschaffungskosten erfolgswirksam Keiner Bewertungs-
in Mio. EUR (AC) (FVTPL) kategorie zugeordnet Buchwert
Aktiva
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 204,9 0,0 0,0 kS
Forderungen alLulL und gg. nahestehende Personen/
Unternehmen sowie sonstige Forderungen 40,7 0,0 0,0 40,7
Sonstige langfristige finanzielle Vermogenswerte! $2,0 H8 0,0 378
Stand zum 28.02.2023 277,5 58 0,0 283,4
Passiva
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 406,6 0,0 0,0 406,6
Langfristige Leasingverbindlichkeiten 0,0 0,0 1729 1729
Leasingverbindlichkeiten 0,0 0,0 45,2 4572
Derivate in Sicherungsbeziehungen 0,0 0,0 0,4 0,4
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 102+, 0,0 0,0 0274
Stand zum 28.02.2023 509,4 0,0 218,5 727,8

Bei einem an die Guido Maria Kretschmer
Ajour GmbH, Hamburg, Deutschland, und an
die LeGer GmbH, Hamburg, Deutschland aus-
gegebenen Darlehen, die unter den sonstigen
langfristigen finanziellen Vermogenswerten
ausgewiesen werden, handelt es sich um ei-
genkapitalsubstituierende Finanzierungen
nach IAS 28.38, auf die Bewertungsverluste
im Rahmen der at-equity-Bilanzierung erfasst

werden mussen. Die vom Buchwert des
Darlehens abgesetzten Verluste aus der at-
equity-Bilanzierung belaufen sich kumuliert
auf 13,8 Mio. EUR (Geschaftsjahr 2022/2023:
8,8 Mio. EUR).

Die beizulegenden Zeitwerte der Finanzinst-
rumente wurden grundsatzlich basierend auf
den am Bilanzstichtag verfugbaren Marktin-
formationen ermittelt und sind einer der drei
Hierarchiestufen von beizulegenden Zeitwer-
ten gemaf IFRS 13 zuzuordnen.
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Stufe 1: an aktiven, fUr den Konzern zugang-
lichen Markten notierte (nicht angepasste)
Preise fur gleiche Vermdgenswerte oder
Verbindlichkeiten:

Stufe 2: Inputfaktoren, bei denen es sich nicht
um die auf Stufe 1 berUcksichtigten notierten
Preise handelt, die sich aber fur den Vermo-
genswert oder die Verbindlichkeit entweder
direkt (das heif3t als Preis) oder indirekt (d.h.
in Ableitung von Preisen) beobachten
lassen;

Stufe 3: nicht auf beobachtbaren Marktdaten
basierende Faktoren fur die Bewertung des
Vermadgenswerts oder der Verbindlichkeit
(nicht beobachtbare Inputfaktoren).

Reklassifizierungen zwischen den verschie-
denen Hierarchiestufen werden zum Ende
der Berichtsperiode, in der die Anderung ein-
getreten ist, erfasst. Im aktuellen Berichtszeit-
raum erfolgte kein Transfer zwischen den
Stufen.

Derivative Finanzinstrumente (bspw. Devisen-
forwards oder -swaps) werden zum beizule-
genden Zeitwert bilanziert. Dabei werden fur
die Bewertung der Finanzinstrumente aner-
kannte mathematische Verfahren zur Ermitt-
lung der Zeitwerte angesetzt. Die Derivate,
die nicht als Sicherungsinstrumente desig-
niert sind und fur die kein Hedge Accounting
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unter IFRS 9 angewendet wird, stuft der Kon-
zern als zu Handelszwecken gehalten ein. An-
derungen der beizulegenden Zeitwerte von
derivativen Finanzinstrumenten werden ent-
weder erfolgswirksam im Gewinn oder Ver-
lust der Periode oder, bei Sicherungsbezie-
hungen, im sonstigen kumulierten Ergebnis
erfasst.

Seit dem Geschéaftsjahr 2022/2023 wendet
ABOUT YOU die Anforderungen des IFRS9im
Rahmen des Cash-Flow Hedge Accounting
an. Die Sicherungsstrategie zielt darauf ab, die
Variabilitat aus Wahrungskursschwankungen
fur erwartete Umsatzerldse in Fremdwahrung
zu neutralisieren. Durch die Bilanzierung im
Rahmen des Cash-Flow Hedge Accounting
zielt ABOUT YOU auf eine Verringerung der
GuV-Volatilitat in den einzelnen Berichtsperio-
den ab.

Sofern derivative Finanzinstrumente der Ab-
sicherung des Cashflow-Risikos aus Wechsel-
kursrisiken dienen und eine effektive Siche-
rungsbeziehung nach den Kriterien des
IFRS 9 vorliegt, werden die Wertveranderun-
gen des effektiven Teils im sonstigen kumu-
lierten Ergebnis erfasst (OCl). Designiert wird
regelmafig lediglich die Kassakomponente
der zur Absicherung der Schwankungen der
Zahlungsstrome verwendeten Devisenter-
mingeschéfte. Die Anderungen des beizule-
genden Zeitwerts der Terminkomponente

5_ WEITERE INFORMATIONEN

werden als Absicherungskosten in einer se-
paraten Komponente des sonstigen kumu-
lierten Ergebnisses bilanziert (OCI Il). Der
mogliche ineffektive Teil des Gewinns oder
Verlusts aus dem Sicherungsinstrument wird
erfolgswirksam erfasst.

Die langfristigen Verbindlichkeiten gegen-
Uber nahestehenden Personen und Unter-
nehmen wurden im laufenden Geschaftsjahr
vollstandig getilgt. Der Fair Value des Vorjah-
res der Position entspricht dem Buchwert.
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3.7.1 BEZIEHUNGEN ZU NAHESTEHENDEN
PERSONEN UND UNTERNEHMEN UND
GESELLSCHAFTERN

Als nahestehende Personen und Unterneh-

men gemaf IAS 24 gelten fur die ABOUT YOU

Group die Personen und Unternehmen, die

die ABOUT YOU Group beherrschen bzw. ei-

nen mafgeblichen Einfluss aufdiese ausuben
oder durch die ABOUT YOU Group beherrscht
bzw. maBgeblich beeinflusst werden.

Innerhalb des Berichtszeitraumes war
ABOUT YOU ein von der Otto (GmbH & Co KG)
und ihren unmittelbar und mittelbar beherr-
schenden Gesellschaftern (namentlich ge-
mafR Stimmrechtsmitteilung vom 27. Februar
2023: Verwaltungsgesellschaft Otto mbH,
OTTO Aktiengesellschaft fur Beteiligungen,
Kommanditgesellschaft Delta Beteiligungs-
gesellschaft m.b.H.&Co., Delta Beteiligung
(Handel) G.m.b.H., Kommmanditgesellschaft
ATLAS Vermogensverwaltungsgesellschaft &
Co., Michael Otto Stiftung, Prof. Dr. Michael
Otto - insgesamt ,Otto") abhangiges Unter-
nehmen im Sinne des §17 Abs. 1 AktC.

Dementsprechend werden die Mitglieder der
Familie Otto, die Michael Otto Stiftung, die
durch diese Familie und die Stiftung beherrsch-
ten bzw. mafRgeblich beeinflussten Unterneh-
men, die Mitglieder der Geschaftsfuhrung der

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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Otto (CmbH&Co KG) sowie die Tochter- und
assoziierten sowie Gemeinschaftsunterneh-
men der Otto Group als nahestehende Perso-
nen und Unternehmen definiert, da die Otto
(CmbH&Co KG) ABOUT YOU nach IFRS 10 als
zu konsolidierendes Tochterunternehmen
einstuft.

Daruber hinaus sind die an ABOUT YOU be-
teiligten Management-Unternehmen des
Vorstands Tarek Muller, Sebastian Betz und
Hannes Wiese als nahestehende Unterneh-
men einzustufen.

Ferner sind die Aktieselskabet af 12.6.18 sowie
die Tochter- und Gemeinschaftsunternehmen
der Bestseller A/S als nahestehende Personen
und Unternehmen definiert.

Die ABOUT YOU Group hat im Berichtszeit-
raum Transaktionen im Rahmen des gewdhn-
lichen Geschaftsverkehrs mit nahestehenden
Unternehmen getatigt. Die Geschafte wurden
unter Einhaltung des Drittvergleichsgrund-
satzes abgeschlossen.

ABOUT YOU hat wahrend des Berichtszeit-
raumes mit ihren Ankeraktionaren Otto
(GmbH & Co. KG), Benjamin Otto sowie Aktie-
selskabet af 12.6.2018 eine Kreditfazilitat in
Hohe von bis zu 97,5 Mio. EUR beschlossen.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Die Laufzeiten dieser Darlehen sind auf 2 Jah-
re begrenzt und werden bei Ziehung mit ei-
nem Zinssatz von 12% verzinst. Des Weiteren
ist eine Bereitstellungsprovision von 2% zu
entrichten. Diese war in der Berichtsperiode
noch nicht fallig. Die Tilgung der Darlehen ist
grundsatzlich endfallig, kann aber ebenso
vorzeitig teilweise oder vollstandig vorgenom-
men werden. Innerhalb des Berichtszeitrau-
mes wurde keine dieser Darlehen von
ABOUT YOU in Anspruch genommen.

Die Gesamtbezlge der Vorstande der
ABOUT YOU Group betrugen im Berichtszeit-
raum 0,4 Mio. EUR (H12022/2023: 0,4 Mio. EUR).
Von der Gesamtvergltung waren 0,4 Mio. EUR
kurzfristig fallig (H12022/2023: 0,4 Mio. EUR).

Den Mitgliedern des Aufsichtsrates stehen im
ersten Halbjahr 2023/2024 Bezlge in Hohe
von 0,3 Mio. EUR (H12022/2023: 0,3 Mio. EUR)
gemaf der derzeit gultigen Vergutungsrege-
lung fur den Aufsichtsrat in §15 der Satzung
der ABOUT YOU Holding SE zu. Davon sind
zum Bilanzstichtag 0,3 Mio. EUR ausstehend.

ABOUT YOU hat GUter in Hohe von 22,9 Mio. EUR
(H1 2022/2023: 27,7 Mio. EUR) vom beherr-
schenden Aktionar eingekauft, wobei es sich
im Wesentlichen um Ware fur den Weiterver-
kauf handelt. Daruber hinaus wurden Dienst-
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1 Die Vergleichsperiode war im leistungen im Wert von 3,0 Mio. EUR (H12022/  AuBerdem wurden Umséatze in Hohe von Gegen diese Unternehmen, die einem Min-
publizierten Halbjahresabschluss

far das H12022/2023 nicht enthalten,
da die Gemeinschaftsunternehmen

LeGer GmbH und Guido M. Kretschmer
Ajour GmbH erst im H2 2022/2023 als
solche klassifiziert wurden.

2023:13,5 Mio. EUR) vom beherrschenden Ak-
tionar bezogen. Bei den bezogenen Dienst-
leistungen geht es im Wesentlichen um
Logistikdienstleistungen.

Eswurden Umsatze in Hohe von 6,8 Mio. EUR
(H12022/2023: 7,8 Mio. EUR) mit dem beherr-
schenden Aktionar generiert, diese resultie-
renvor allemausder Nutzung von ABOUT YOU
Commerce Engine (Tech), damit zusammen-
hangenden Implementierungsdienstleistun-
gen sowie weiteren Enabling-Dienstleistun-
gen des Unternehmens.

Gegen den beherrschenden Aktionar beste-
hen zum Stichtag kurzfristige Forderungen in
Hohe von 7,8 Mio. EUR (28. Februar 2023:
5,2 Mio. EUR). Gleichzeitig bestehen kurzfristi-
ge Verbindlichkeiten in Hohe von 21,8 Mio. EUR
(28. Februar 2023: 42,9 Mio. EUR).

Des Weiteren hat ABOUT YOU Guter in Hohe
von 9,4 Mio. EUR (H12022/2023:11,8 Mio. EUR)
von Unternehmen, die dem beherrschenden
Aktionar nahestehen, eingekauft. Bei den Gu-
tern handelt es sich im Wesentlichen um Wa-
ren, die fur den Weiterverkauferstanden wur-
den. Daruber hinauswurden Dienstleistungen
im Wert von 1131 Mio. EUR (H1 2022/2023:
76,4 Mio. EUR) von diesen bezogen. Die be-
zogenen Dienstleistungen umfassen vor al-
lem Logistik- und Servicedienstleistungen.

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024

4,4 Mio. EUR (H12022/2023: 4,9 Mio. EUR) mit
Unternehmen, die dem beherrschenden Ak-
tionar nahestehen, generiert. Die Umsatze
resultieren aus der Nutzung der Media-
Services von ABOUT YOU, aus SCAYLE sowie
aus einzelnen Enabling-Dienstleistungen im
Bereich Fulfillment und Shop-Management.

GCegen die Unternehmen, die dem beherr-
schenden Aktionar nahestehen, bestehen
kurzfristige Forderungen in Hohe von
1,8 Mio. EUR (28. Februar 2023: 1,0 Mio. EUR).
Gleichzeitig bestehen kurzfristige Verbind-
lichkeiten in Hohe von 49,5 Mio. EUR (28. Fe-
bruar 2023:13,6 Mio. EUR).

Ferner hat ABOUT YOU Guter in Hohe von
183,1 Mio. EUR (H12022/2023: 111,29 Mio. EUR)
von Unternehmen, die einem Minderheits-
aktionar nahestehen, eingekauft. Bei den
Gutern handelt es sich im Wesentlichen auch
in diesem Fall um Waren, die fur den Weiter-
verkauf erstanden wurden. DarUber hinaus
wurden Dienstleistungen im Wert von
14,2 Mio. EUR (H12022/2023: 26,8 Mio. EUR)
von diesen bezogen. Die bezogenen Dienst-
leistungen umfassen vor allem Logistik- und
Servicedienstleistungen.

Mit diesen Unternehmen wurden auBerdem
Umsatze in Hoéhe von 1,5 Mio. EUR (H1
2022/2023: 2,3 Mio. EUR) generiert. Die Um-
satze resultieren auch in diesem Fall aus der
Nutzung der Media-Services von ABOUT YOU,
aus SCAYLE sowie aus einzelnen Enabling-
Dienstleistungen im Bereich Fulfillment und
Shop-Management.

derheitsaktionar nahestehen, bestehen kurz-
fristige Forderungen in Hohe von 0,0 Mio. EUR
(28. Februar 2023: 2,2 Mio. EUR). Gleichzeitig
bestehen kurzfristige Verbindlichkeiten in
Hohe von 59,1 Mio. EUR (28. Februar 2023:
48,6 Mio. EUR).

Ferner hat ABOUT YOU Guter in Hohe von
8,2 Mio. EUR (H12022/2023:10,9 Mio. EUR) von
Gemeinschaftsunternehmen' eingekauft. Bei
den Gutern handelt es sich im Wesentlichen
um Waren, die fur den Weiterverkauf erstan-
den wurden.

Mit diesen Gemeinschaftsunternehmen
wurden auBerdem Umsatze in Hohe von
5,4 Mio. EUR (H12022/2023: 2,1 Mio. EUR) ge-
neriert. Die Umsatze resultieren aus einzel-
nen Enabling-Dienstleistungen im Bereich
Fulfillment.

Gegen die Gemeinschaftsunternehmen be-
stehen kurzfristige Forderungen in Hohe von
15,6 Mio. EUR (28. Februar 2023: 7,8 Mio. EUR).
Gleichzeitig bestehen kurzfristige Verbindlich-
keiten in H6he von 2,9 Mio. EUR (28. Februar
2023:9,0 Mio. EUR). Daruber hinaus bestehen
zum Stichtag Darlehensforderungen gegen
die Gemeinschaftsunternehmen in Hohe von
32,0 Mio. EUR (28. Februar 2023: 23,3 Mio. EUR).
Diese setzen sich aus Betriebsmittelkrediten
sowie langfristigen Darlehen zusammen. Die
Laufzeiten der Darlehen und Betriebsmittel-
kredite betragen zwischen 4 und 6 Jahren und
sind mit einem Zinssatz von 5% verzinst. Die
Tilgung der Darlehen ist grundsatzlich end-
fallig, hat jedoch bei Erzielung positiver
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Bilanzergebnisse vorzeitig zu erfolgen. Die Be-
triebsmittelkredite sind vollstandig endfallig.

Bei Ubrigen nahestehenden Unternehmen
hat ABOUT YOU GUterin Hohe von 1,6 Mio. EUR
(H1 2022/2023: 1,2 Mio. EUR) eingekauft. Bei
den Gutern handelt es sich im Wesentlichen
um Waren, die fur den Weiterverkauf erstan-
den wurden. Daruber hinaus wurden Dienst-
leistungen im Wert von 1,0 Mio. EUR (H1
2022/2023:1,0 Mio. EUR) von diesen bezogen.

Des Weiteren wurden Umsatze in Hohe von
3,2 Mio. EUR (H12022/2023: 0,3 Mio. EUR) mit
Ubrigen nahestehenden Unternehmen gene-
riert. Die Umsatze resultieren aus der Nut-
zung der Media-Services von ABOUT YOU, aus
SCAYLE sowie aus einzelnen Enabling-Dienst-
leistungen im Bereich Fulfillment und Shop-
Management.

Gegen Ubrige nahestehende Unternehmen
bestehen kurzfristige Forderungen in Hohe
von 4,4 Mio. EUR (28. Februar 2023: 0,4 Mio.
EUR). Gleichzeitig bestehen kurzfristige Ver-
bindlichkeiten gegenuber Ubrigen naheste-
henden Unternehmen in Hohe von 8,1 Mio.
EUR (28. Februar 2023: 0,5 Mio. EUR). DarUber
hinaus bestehen zum Stichtag Darlehensfor-
derungen gegen Ubrige nahestehende Unter-
nehmen in Hohe von 8,8 Mio. EUR (28. Febru-
ar 2023: 8,6 Mio. EUR). Diese setzen sich aus
Betriebsmittelkrediten sowie langfristigen
Darlehen zusammen. Die Laufzeiten der Dar-
lehen und Betriebsmittelkredite betragen

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

zwischen 4 und 5 Jahren und sind mit einem
Zinssatz von 5% verzinst. Die Tilgung der Dar-
lehen ist grundsatzlich endfallig, hat jedoch
bei Erzielung positiver Bilanzergebnisse vor-
zeitig zu erfolgen. Die Betriebsmittelkredite
sind vollstandig endfallig.

3.7.2 EREIGNISSE NACH DER BERICHTSPERIODE
Vorgange von besonderer Bedeutung, die
wesentliche finanzielle Auswirkungen auf den
vorliegenden Konzern-Zwischenabschluss
haben kdnnten, haben sich nach dem Bilanz-
stichtag nicht ergeben.

3.7.3 ANGABEN GEMASS §160 AKTG

Eigene Aktien

ABOUT YOU hielt zum Stichtag des Konzern-
Zwischenabschlusses 13.105.489 eigene Ak-
tien, aus denen ihr gemaf §71b AktG keine
Rechte zustehen. Die Anzahl der eigenen Ak-
tien hat sich im Vergleich zum 28. Februar 2023
um die Anzahl der ausgeubten Aktienoptionen
i.H.v. 614.369 Stuckaktien im Rahmen der an-
teilsbasierten Vergutung reduziert.

Diese entsprechen einem Nominalwert von
1 EUR je Aktie, was einem Anteil am Grund-
kapital von 614.369 EUR entspricht. Die Akti-
enoptionen wurden im Zeitpunkt des Borsen-
gangsan anspruchsberechtigte Mitarbeitende
kostenlos ausgegeben. Durch die Austbung
der Aktienoptionen sind ABOUT YOU keine
weiteren Erldse zugeflossen oder Aufwendun-
gen angefallen.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Aktienanzahl

ABOUT YOU hat zum Stichtag des Konzern-
Zwischenabschlusses 186.153.487 auf die In-
haber*innen lautende Stammaktien ohne
Nennbetrag (Stuckaktien) ausgegeben. Jede
Aktie reprasentiert einen anteiligen Betrag
des gezeichneten Kapitals von 1,00 EUR und
berechtigt zu einer Stimme in der Hauptver-
sammlung der Gesellschaft.

3.7.4 ERGEBNIS JE AKTIE

Das unverwasserte Ergebnis je Aktie errech-
net sich, indem das auf die Aktionare von
ABOUT YOU entfallende Periodenergebnis
durch die unverwasserte gewichtete durch-
schnittliche Anzahl der Aktien dividiert wird.

Entsprechend der Einteilung des Grundkapi-
talsin Hohe von186,2 Mio. EUR in 186,2 Mio. Ak-
tien sowie von 13,7 Mio. vom Konzern durch-
schnittlich gehaltenen Aktien errechnete sich
eine Anzahl von 172,5 Mio. durchschnittlich
ausstehenden Aktien fur H12023/2024. Fur Q2
2023/2024 hielt der Konzern durchschnittlich
13,3 Mio. eigene Aktien, sodass sich eine An-
zahl durchschnittlich ausstehender Aktien
von 172,9 Mio. ergibt.
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Ergebnis per Aktie (EPS) unverwassert

in Mio. EUR __ Q2 2022/2023 - H12022/2023

Anteilseigner*innen zuzurechnendes

Periodenergebnis (in Mio. EUR) (46,0) (63,4) (69,8) (107,8)
Unverwasserte gewichtete durch-

schnittliche Aktienanzahl (in Mio. Stuck) 1729 170,6 17.245 170,5
Summe (in EUR) (0,27) (0,37) (0,40) (0,63)

Das verwasserte Ergebnis je Aktie errechnet
sich, indem das auf die Aktionare von
ABOUT YOU entfallende Periodenergebnis
durch die verwasserte durchschnittliche ge-
wichtete Anzahl der Aktien dividiert wird. Ak-
tienoptionen fur den Vorstand werden bei der
Berechnung des verwasserten Ergebnisses je
Aktie nicht berlcksichtigt, da die Leistungs-
komponente bisher nicht erfullt wurde. Die
Optionen enthalten bis zu 78.791.000 poten-
zielle neue auf die Inhaber*innen lautende
Stuckaktien. Der Einbezug der potenziellen
Stammaktien wurde, bei gleichbleibendem
Ergebnis, einen Verwasserungsschutz bieten.
Es gibt keine weiteren beschlossenen Kapital-
erhéhungen fur die Zukunft.

Ergebnis per Aktie (EPS) verwassert

Anteilseigner*innen zuzurechnendes

H12022/2023

Periodenergebnis (in Mio. EUR) (46,0) (63,4) (69,8) (107,8)
Unverwasserte gewichtete durch-

schnittliche Aktienanzahl (in Mio. Stuck) 1729 170,6 15725 1705
Summe (in EUR) (0,27) (0,37) (0,40) (0,63)
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Wir versichern nach bestem Wissen, dass
gemafl den anzuwendenden Rechnungsle-
gungsgrundsatzen fur die Halbjahresfinanz-
berichterstattung der Konzernhalbjahresab-
schluss ein den tatsachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz-
und Ertragslage des Konzerns vermittelt und
im Konzern-Zwischenlagebericht der Ge-
schaftsverlauf einschlieRlich des Geschafts-
ergebnisses und die Lage der ABOUT YOU
Group so dargestellt sind, dass ein den tat-
sachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild
vermittelt wird sowie die wesentlichen Chan-
cen und Risiken der voraussichtlichen Ent-
wicklung des Konzerns im verbleibenden Ge-
schaftsjahr beschrieben sind.

Hamburg, 5. Oktober 2023

Der Vorstand

T /b, # Trese STt

TAREK MULLER HANNES WIESE SEBASTIAN BETZ

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024
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An die ABOUT YOU Holding SE, Hamburg

Wir haben den verkUrzten Konzernzwischen-
abschluss - bestehend aus Konzern-
Gewinn- und -Verlustrechnung, Konzern-
GCesamtergebnisrechnung, Konzern-Bilanz,
Konzern-EigenkapitalUberleitung, Konzern-
Kapitalflussrechnung sowie Anhang zum
verkUrzten Konzernzwischenabschluss —
und den Konzernzwischenlagebericht der
ABOUT YOU Holding SE, Hamburg, fur den
Zeitraum vom 1. Marz bis 31. August 2023, die
Bestandteile des Halbjahresfinanzberichts
nach §115 WpHG sind, einer pruferischen
Durchsicht unterzogen. Die Aufstellung des
verkurzten Konzernzwischenabschlusses
nach dem International Accounting Standard
IAS 34, Zwischenberichterstattung®, wie erin
der EU anzuwenden ist, und des Konzern-
zwischenlageberichts nach den fur Konzern-
zwischenlageberichte anwendbaren Vor-
schriftendes WpHG liegtin der Verantwortung
der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft.
Unsere Aufgabe ist es, eine Bescheinigung zu
dem verkUrzten Konzernzwischenabschluss
und dem Konzernzwischenlagebericht auf
der Grundlage unserer pruferischen Durch-
sicht abzugeben.

Halbjahresbericht H12023/2024

Wir haben die pruferische Durchsicht des ver-
kUrzten Konzernzwischenabschlusses und
des Konzernzwischenlageberichts unter Be-
achtung der vom Institut der Wirtschafts-
prufer (IDW) festgestellten deutschen Grund-
satze fur die pruferische Durchsicht von
Abschlissen vorgenommen. Danach ist die
pruferische Durchsicht so zu planen und
durchzufuhren, dass wir bei kritischer Wardi-
gung mit einer gewissen Sicherheit ausschlie-
Ben kdnnen, dass der verkurzte Konzern-
zwischenabschluss in wesentlichen Belangen
nicht in Ubereinstimmung mit IAS 34 ,Zwi-
schenberichterstattung®, wie er in der EU
anzuwenden ist, und der Konzernzwischen-
lagebericht in wesentlichen Belangen nicht
in Ubereinstimmung mit den fur Konzern-
zwischenlageberichte anwendbaren Vor-
schriften des WpHG aufgestellt worden sind.
Eine pruferische Durchsicht beschrankt sich
in erster Linie auf Befragungen von Mitar-
beitern der Gesellschaft und auf analytische
Beurteilungen und bietet deshalb nicht
die durch eine Abschlussprufung erreichbare
Sicherheit. Da wir auftragsgemal3 keine
Abschlussprufung vorgenommen haben,
kdédnnen wir einen Bestatigungsvermerk nicht
erteilen.

5_ WEITERE INFORMATIONEN

Auf der Grundlage unserer pruferischen
Durchsicht sind uns keine Sachverhalte be-
kannt geworden, die uns zu der Annahme
veranlassen, dass der verkuUrzte Konzern-
zwischenabschluss in wesentlichen Belangen
nicht in Ubereinstimmung mit IAS 34
,Zwischenberichterstattung®, wie er in der EU
anzuwenden ist, oder dass der Konzern-
zwischenlagebericht in wesentlichen Belan-
gen nicht in Ubereinstimmung mit den fur
Konzernzwischenlageberichte anwendbaren
Vorschriften des WpHG aufgestellt worden ist.

Hamburg, den 6. Oktober 2023

KPMG AG
Wirtschaftsprufungsgesellschaft

Haiko Schmidt
Wirtschaftsprufer

Kathrin Rienecker
Wirtschaftspruferin
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1P

Im Rahmen des hybriden Geschaftsmodells;
eigener Warenbestand inkl. Partner-Produk-
te, Eigenmarken und COOPs

3P

Teil des hybriden Geschaftsmodells; Fremd-
bestand von Markenpartnern, derim Rahmen
von ABOUT YOUs Direktversand- und FbAY-
Modell verwendet wird

ABOUT YOU COMMERGE

Handelsgeschafte im ABOUT YOU Online-
Fashion-Store mit Endkund*innen Uber die
Website und App, Zusammensetzung aus
den Segmenten ABOUT YOU DACH und
ABOUT YOU RoE

ABOUT YOU DACH

ABOUT YOU DACH,; berichtspflichtiges Seg-
ment der Heimatregion von ABOUT YOU in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz

ABOUT YOU ROE

ABOUT YOU Rest of Europe; berichtspflichti-
ges Segment der Markte von ABOUT YOU
auBerhalb von DACH in Europa, umfasst alle
wesentlichen Markte in Kontinentaleuropa

AKTIVE KUND*INNEN

Kund*innen, die innerhalb der letzten zwolf
Monate mindestens einen Kauf Uber
ABOUT YOUs Apps und Websites getatigt
haben

Halbjahresbericht H12023/2024

APM

Alternative performance measures; alternati-
ve Leistungsindikatoren ohne Anerkennung
laut IFRS

BEREINIGTES EBITDA

EBITDA bereinigt um (i) Aufwendungen fur
anteilsbasierte VergUtungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente, (ii) Restruk-
turierungskosten und (iii) Einmaleffekte

CAGR

Compound annual growth rate; durchschnitt-
liche jahrliche Wachstumsrate fur jedes Jahr
des relevanten Zeitraums

CAPEX

Capital expenditures; Auszahlungen fur Inves-
titionen in immaterielle Vermdgenswerte, in
das Sachanlagevermaogen, Auszahlungen fur
den Erwerb von Unternehmensanteilen, Aus-
zahlungen und Tilgungen fur Ausleihungen
sowie Zinsertrage

GEE
Central and Eastern Europe; Mittel- und
Osteuropa

COO0PS

Exklusive Marken und (limitierte) exklusive
Kollektionen in enger Zusammenarbeit mit
Influencer*innen, Prominenten und Marken

D2C

Direct-to-consumer; direkter Vertrieb an End-
kund*innen und nicht Uber andere Einzel-
oder Grof3handler

DC
Distribution center; Vertriebszentrum

5_ WEITERE INFORMATIONEN E

DURCHSCHNITTLICHE BESTELLHAUFIGKEIT
Summe aller Bestellungen geteilt durch die
Anzahl aktiver Kund*innen

DURCHSCHNITTLICHER BESTELLWERT

Wert aller an Kund*innen im Handelsgeschaft
verkauften Waren inkl. Mehrwertsteuer nach
Stornierungen und Rucksendungen geteilt
durch die Anzahl der Bestellungen innerhalb
der letzten zwolf Monate

EBIT
Ergebnis vor Zinsen und Steuern

EBITDA
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschrei-
bungen

EBITDA-MARGE
Verhaltnis von EBITDA zu den Umsatzerldsen

ENABLING

360°-Services fur Markenpartner, die E-Com-
merce-Operations und Marketing-Services-
Dienstleistungen umfassen, Teil des Seg-
ments TME

EPS
Earnings per share; Ergebnis je Aktie

FBAY
Fulfillment by ABOUT YOU

FREE CASH-FLOW

Cash-Flow aus laufender Geschaftstatigkeit
zuzUglich Cash-Flow aus Investitionstatigkeit
(auBer Investitionen in Termingelder und Zah-
lungsmittel, die einer VerfUgungsbeschran-
kung unterliegen)
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1 Pew Research Center (2019) — Defining
generations: Where Millennials end and
Generation Z begins
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GENERATIONEN Y UND Z

Generation Y bezieht sich auf die Geburtsjahr-
gange zwischen 1981 und 1996 und Genera-
tion Z bezieht sich auf die Geburtsjahrgange
ab 1997

GESAMTREICHWEITE

Gesamtaufrufe von Posts, Reels und Stories
fur Instagram, Videoaufrufe fur TikTok und
Aufrufe von Facebook-Posts

GMV

Gross merchandise volume; Bruttowaren-
volumen, Wert aller an Kund*innen durch
ABOUT YOU verkauften Waren inkl. Mehr-
wertsteuer nach Stornierungen und
Rucksendungen

LTM
Last twelve months; letzte zwolf Monate

MEDIA

Brand and Advertising Solutions von
ABOUT YOU, die verschiedene Online- und
Offline-Werbeformate fur Partner umfassen,
Teil des Segments TME

MINIMUM VIABLE PRODUCT

Minimal funktionsfahige erste Version eines
neuen Produkts zur MarkteinfUhrung (nur
mit Kernfunktionen ausgestattet, um mit mi-
nimalem Aufwand Kund*innen zu gewinnen
und dann mehr Uber ihre Bedurfnisse
herauszufinden)

Mio.
Million(en)

ht H12023/2024

4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

MITARBEITER*INNEN (ZUM BILANZSTICHTAG)
Festangestellte Mitarbeiter*innen auf Vollzeit-
krafte umgerechnet (zum Bilanzstichtag)

MOBILE SESSIONS

Sessions (in %), die Uber ein mobiles Endgerat,
z.B. ein Smartphone, erfolgen (innerhalb der
letzten zwolf Monate, geteilt durch die Ge-
samtzahl der Sessions in dem betreffenden
Zeitraum)

NETTOUMLAUFVERMOGEN (NET WORKING
CAPITAL)

Vorrate zuzuglich Forderungen (inkl. Forde-
rungen aus Lieferungen und Leistungen und
sonstige kurzfristige Vermdgenswerte) ab-
zUglich der kurzfristigen Verbindlichkeiten
(inkl. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen, sonstige Verbindlichkeiten und
Ruckstellungen durch Retouren)

Qoaq
Quarter-over-quarter; dieses Quartal im Ver-
gleich zum letzten Quartal

SAAS
Software as a Service

SEU

Southern Europe; SUdeuropa, d.h. Spanien,
Frankreich, ltalien, Griechenland und
Portugal

SUMME ALLER BESTELLUNGEN
Anzahl der Bestellungen innerhalb der letzten
zwolf Monate

5_ WEITERE INFORMATIONEN E

TECH

E-Commerce-Technologieldsungen von
SCAYLE, die Dritten angeboten werden, Teil
des Segments TME der ABOUT YOU Group

THG-EMISSIONEN
Treibhausgas-Emissionen

TME

Tech, Media und Enabling; B2B-Segment von
ABOUT YOU mit Tech, Media und Enabling als
Umsatzstrome

USER SESSIONS
Alle Sessions in allen Landern, exkl. Sessions
ohne Interaktion

UuspP

Unique selling proposition; Alleinstellungs-
merkmal, eine Funktion oder ein wahrnehm-
barer besonderer Vorteil eines Produkts oder
einer Dienstleistung, durch das sich das Pro-
dukt bzw. die Dienstleistung von konkurrie-
renden Marken auf dem Markt abhebt

vJ
Vorjahr

YOY

Year-on-year; aktuelles Berichtsquartal im
Vergleich zum entsprechenden Vorjahres-
quartal

48

| P



1_GRrRoOuP

2 KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT 3_ KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS 4 _ BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER DURCHSICHT

5.2 FINANZKALENDER

11. Januar 2024 Q3 2023/2024 Quartalsmitteilung

7. Mai 2024 Geschéftsbericht 2023/2024

5.3 IMPRESSUM, KONTAKT UND HAFTUNGSAUSSCHLUSS

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Dieser Bericht enthalt auch zukunftsgerich-
tete Aussagen. Diese Aussagen basieren auf
der gegenwartigen Sicht, auf Erwartungen
und Annahmen des Vorstands von
ABOUT YOU. Solche Aussagen unterliegen
bekannten und unbekannten Risiken und Un-
sicherheiten, die auBBerhalb der Moglichkeiten
von ABOUT YOU bezuglich einer Kontrolle
oder prazisen Einschatzungen liegen, wie bei-
spielsweise dem zukunftigen Marktumfeld
und den wirtschaftlichen, gesetzlichen und
regulatorischen Rahmenbedingungen, dem
Verhalten der Ubrigen Marktteilnehmer, der
erfolgreichen Integration von neu erworbe-
nen Unternehmen und der Realisierung von
erwarteten Synergieeffekten sowie von Maf3-
nahmen staatlicher Stellen.

Sofern eine dieser oder andere Unsicherheits-
faktoren und Unwagbarkeiten eintreten oder
sollten sich die Annahmen, auf denen diese
Aussagen basieren, als unrichtig erweisen,
kédnnten die tatsachlichen Ergebnisse we-
sentlich von den in diesen Aussagen explizit
genannten oder implizit enthaltenen Ergeb-
nissen abweichen. ABOUT YOU Ubernimmt

ABOUT Halbjahresbericht H1 2023/2024

keine Gewahrleistung und keine Haftung da-
fur, dass die kunftige Entwicklung und die
kunftig erzielten tatsachlichen Ergebnisse mit
den in diesem Bericht geauBerten Annahmen
und Schatzungen Ubereinstimmen werden.
Es ist von ABOUT YOU weder beabsichtigt,
noch Ubernimmt ABOUT YOU eine gesonder-
te Verpflichtung, zukunftsbezogene Aussa-
gen zu aktualisieren, um sie an Ereignisse
oder Entwicklungen nach dem Datum dieses
Berichts anzupassen, soweit keine gesetzliche
Veroffentlichungspflicht dazu besteht.

Aufgrund von Rundungen ist es moglich, dass
sich einzelne Zahlen in diesem und anderen
Berichten oder Mitteilungen nicht genau zur
angegebenen Summe addieren und dass
dargestellte Prozentangaben nicht genau die
absoluten Werte widerspiegeln, auf die sie
sich beziehen.

Dieser Bericht wird auch in englischer Spra-
che veroffentlicht. Bei Abweichungen geht
die deutsche Fassung des Berichts der engli-
schen Ubersetzung vor.

. 5_ WEITERE INFORMATIONEN i

IMPRESSUM

ABOUT YOU Holding SE
DomstraRe 10
20095 Hamburg

Deutschland

Amtsgericht Hamburg
Handelsregisternr.. HRB 170972

Umsatzsteuer-1D: DE341641169
Steuernr.: 27/240/02458

Telefon: +49 40 638 569 - O
E-Mail: info@aboutyou.de

https://corporate.aboutyou.de/de

Der Vorstand
Sebastian Betz, Tarek Mduller,

Hannes Wiese

Vorsitzender des Aufsichtsrats

Sebastian Klauke

KONTAKT

Investor Relations

Frank Béhme

Head of Investor Relations &
Communications

Telefon: +49 40 638 569 — 359

E-Mail: ir@aboutyou.com

Design und Satz
IR-ONE AG &Co., Hamburg

www.ir-one.de
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