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ABOUT YOU AUF
EINEN BLICK! T

User Sessions pro Monat (LTM in Mio.) 138,6 143,3
Anteil der User Sessions Uber mobile Endgerate (LTM in %) 88,0 86,1
b eisAETa Uterl g ez UideeR Aktive Kund*innen (LTM in Mio.) 12,8 8
Leistungskennzahlen finden sich im
Glossar. Fur die Quartalsmitteilung gilt: : f
S R P Anzahl Bestellungen (LTM in Mio.) (550 349
Rundungsdifferenzen auftreten. Durchschnittliche Bestellungen pro aktiven Kund*innen
(LT™M) 3] 3,0
Durchschnittliche WarenkorbgréBe (LTM in EUR inkl. MwSt.) 54,8 56,8
Durchschnittlicher GMV pro Kund*in (in EUR inkl. MwSt.) TBeLS 167,6

Ertragslage Konzern

Umsatzerlose (in Mio. EUR) 507, 504,
Bruttomarge (in % der Umsatzerlose) 255 42,6
EBITDA (in Mio. EUR) (2,8) (31,3)
EBITDA (in % der Umsatzerldse) (0,5) (6,2)
Bereinigtes EBITDA (in Mio. EUR) 4,2 (28,8)
Bereinigtes EBITDA (in % der Umsatzerldse) 0,8 (5,7)
Unverwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,14) (0,26)
Verwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,14) (0,26)

Vermogens- und Finanzlage Konzern

Eigenkapitalquote (in % der Bilanzsumme) 42 i 40,9
Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit (in Mio. EUR) 26,0 (1,3)
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (in Mio. EUR) (15:2) ({=)
Free Cash-Flow (in Mio. EUR) 10,8 (24,4)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (in Mio. EUR) (12,0) (6,6)
Finanzmittelbestand (in Mio. EUR) 208V, 465,2
Nettoumlaufvermogen (Net Working Capital) (in Mio. EUR) 30,8 (19,4)
Capex (Capital Expenditure) (in Mio. EUR) 15%2 1851

Sonstige Kennzahlen

Mitarbeiter*innen (zum Bilanzstichtag) 2:5¥/; 1.466

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024 3
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1_KONZERNZWISCHENLAGEBERICHT

1. KONZERN-ZWISCHEN-
LAGEBERICHT

1.1 KONZERNERTRAGSLAGE

Die wichtigsten Leistungsindikatoren der
ABOUT YOU Holding SE (,ABOUT YOU" oder
,Gesellschaft®) und ihren vollkonsolidierten
Tochtergesellschaften (gemeinsam mit
ABOUT YOU als ,Konzern" oder ,Gruppe" be-
zeichnet) sind die Kennzahlen Umsatzerlose
und das bereinigte EBITDA. Das bereinigte
EBITDA ist keine anerkannte Finanzkennzahl
nach IFRS. ABOUT YOU ist der Ansicht, dass
die Bereinigung des EBITDA einen Vergleich
der Leistungen auf einer konsistenten Basis
ohne Sondereffekte ermaoglicht. Das bereinig-
te EBITDA ist definiert als das EBITDA exklu-
sive der Aufwendungen fur anteilsbasierte
VerguUtungen mit Ausgleich durch Eigenkapi-
talinstrumente, Restrukturierungskosten und
nicht operative Einmaleffekte. Die Marge des

Kosten-APMs: Umsatzkosten (in Verbindung
mit dem Bruttoergebnis vom Umsatz), Fulfill-
mentkosten, Marketingkosten und Verwal-
tungskosten und ihrer jeweiligen Verhaltnis-
zahl zu den Umsatzerlosen.

Diese APMs schlUsseln die Kosten des Kon-
zerns entlang der Frage auf, ob und wo diese
Kosten fur die Umsatzgenerierung angefallen
sind. So lassen sich Kosten mit stark variablen
Anteilen besser von Kosten mit hohen Fixkos-
tenanteilen unterscheiden. Die Ertragslage
des Konzerns lasst sich somit in der Wachs-
tumsphase konkreter steuern.

1.1.1 UMSATZENTWICKLUNG

Im Q1 2023/2024 stiegen die Umsatzerldse
um 0,6% auf 5071 Mio. EUR (Q1 2022/2023:
5041 Mio. EUR).

Das Q1 2023/2024 startete in einem schwieri-
gen Marktumfeld mit ungunstig kuhlen
Wetterbedingungen in Europa und weiterhin
erhéhten Lagerbestanden, die zu einem ra-
battintensiven Wettbewerbsumfeld in der
Modebranche fuhrten. Das Konsumklima in
der Eurozone verbesserte sich leicht, war aber
immer noch auf niedrigem Niveau.

Verkirzte Gewinn- und Verlustrechnung gemai APM

in% in %

bereinigten EBITDA berechnet sich als Ver- in Mio. EUR Q12023/2024 vom Umsatz Q12022/2023 vom Umsatz
haltniszahl des bereinigten EBITDA an den
5 9 Umsatzerlose 507, 100,0% 5041 100,0%
Umsatzerldsen.
Wachstumsrate 0,6% - 19,4 % -
I Sinne einer besseren Steuerbarkeit einzel- ~ Ymsatzkosten 3070 60,5% 2893 S7.4%
ner Kostenpositionen sowie zur Steigerung  Bruttoergebnis vom Umsatz 200,1 39,5% 214,8 42,6%
der Vergleichbarkeit mit Wettbewerbern ver- Fulfillmentkosten 120,5 238% 10,2 219%
wendet ABOUT YOU alternative Lelstungs— At B ST 53 101% 1049 20.8%
kennzahlen, die als sogenannte Alternative 5 = 4 L Tons S 3
by erwaltungskosten 5 b , '
Performance Measures (APM) bezeichnet J = =
werden. ABOUT YOU arbeitet hier mit denvier ~ Bereinigtes EBITDA 42 0.8% (28.8) (5:7%
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Trotz des herausfordernden Marktumfelds
stieg die Zahl der aktiven Kund*innen in den
letzten zwolf Monaten um 8,6% von 11,8 Mil-
lionen zum 31. Mai 2022 auf 12,8 Millionen zum
31. Mai 2023. Dieser Anstieg wurde vor allem
durch die Gewinnung neuer Kund*innen so-
wie solide Loyalitatskennzahlen der Bestands-
kundenkohorten geférdert.

Die durchschnittliche Bestellhaufigkeit pro
aktiven Kund*in konnte ebenfalls um 4,6 % auf
31in den letzten zwolf Monaten (Q12022/2023
LTM: 3,0) gesteigert werden. Die Bestellhaufig-
keit wurde durch den Ausbau des Sortiments,
die Verbesserung der Customer Experience
und Customer Journey, sowie die Altersstruk-
tureffekte der Kundenkohorten verbessert.
Infolgedessen konnten auch die Bestellungen
der letzten zwolf Monate im ersten Quartal
des aktuellen Geschaftsjahres im Vorjahres-
vergleich um 13,6 % auf 39,6 Mio. Bestellungen
erhoht werden (Q12022/2023 LTM: 34,9 Mio.).
Die durchschnittliche Warenkorbgrof3e (LTM)
verringerte sich aufgrund eines erhoéhten
Rabattniveaus, gegenuber dem 31. Mai 2022
um 3,5% auf 54,8 EUR (Q1 2022/2023 LTM:
56,8 EUR). Getrieben durch die hohere Be-
stellhaufigkeit, konnte das durchschnittliche
Bruttowarenvolumen (GMV) pro Kund*in im
Q12023/2024 um 1,0% auf 169,2 EUR gestei-
gert werden (Q12022/2023:167,6 EUR).

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024
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1.1.2 LEISTUNGSINDIKATOREN (APM)

Entwicklung des Bruttoergebnisses vom
Umsatz

Die Umsatzkosten sind im Q1 2023/2024
um 6,1% auf 307,0 Mio. EUR gestiegen (Ql
2022/2023: 289,3 Mio. EUR). Das Bruttoer-
gebnis vom Umsatz sank um 6,8% auf
200,1 Mio. EUR (Q12022/2023: 214,8 Mio. EUR).
Der Uberproportionale Anstieg der Umsatz-
kosten aufgrund von Preissteigerungen fur
Waren und einem rabattintensiven Marktum-
feld haben zu einem RUckgang der Marge des
Bruttoergebnisses vom Umsatz gefuhrt. Die-
se ist im Q1 2023/2024 gegenlber dem Vor-
jahresquartal um 310 Basispunkte auf 39,5%
(Q12022/2023: 42,6 %) gesunken. So haben die
noch erhohten Lagerbestande in der Mode-
branche zu einem rabattintensiven Marktum-
feld gefuhrt und die Bruttomarge deutlich
belastet. Die EinfUhrung eines neuen Provi-
sionsmodells fur Marktplatzpartner, Preisan-
passungen fur das FbAY-Ceschaftsmodell
sowie der gestiegene Anteil der hochmargi-
gen Tech-B2B-Umsatze im TME-Segment
konnten den RUckgang der Bruttomarge nur
teilweise kompensieren.

Entwicklung der Fulfillmentkosten

Die Fulfillmentkosten sind im Q1 2023/2024
Uberproportional zu den Umsatzerlosen
um 9,3% auf 120,5 Mio. EUR gestiegen (Ql
2022/2023:110,2 Mio. EUR). Dadurch hat sich
die Kosten-Umsatzquote der Fulfillmentkos-
ten gegenuber dem Vorjahresquartal um 190
Basispunkte auf 23,8 % erhoht (Q12022/2023:

3_ WEITERE INFORMATIONEN

219%). Der Anstieg gegenUber dem Vor-
jahresquartal ist auf verschiedene Faktoren
zurlUckzufuhren. Erstens profitierte das QI
2022/2023 noch leicht von einer pandemie-
bedingt niedrigeren Retourenquote, welche
sich seither wie erwartet wieder hin zu einem
Vor-Covid-Niveau entwickelt hat. Zweitens
sind die Logistikkosten durch die Inflations-
dynamik (z.B. hohere Treibstoffkosten, hohe-
re Verpackungskosten und Lohnerhéhungen)
unter Druck geraten. Drittens verursacht der
Ausbau des europaischen Distributionsnetz-
werks Einmalkosten und operative Komplexi-
tat. SchlieBlich fuhrt das verhaltnismafig ge-
ringe Umsatzwachstum im Q1 2023/2024 zur
Unterauslastung in den Lagern und somit
hoéheren Fixkostenanteilen. Die positiven Ef-
fekte aus der EinfUhrung des Mindestbestell-
wertes auf die Fulfillmentkosten konnten die
Kostentreiber nur teilweise kompensieren.

Die Fulfillmentkostenquote sollte sich in den
nachsten Quartalen im Vorjahresvergleich
stabilisieren, da sich die Retourenquote auf
einem Vor-Covid-Niveau einpendelt, die Infla-
tionsdynamik nachlasst und der Ausbau des
Distributionsnetzwerks fur das aktuelle
Geschaftsjahr nahezu abgeschlossen ist. Zu-
satzliche sollten weitere MalB3nahmen zur Ver-
besserung der Stuckkosten sowie positive
Skaleneffekte durch die erwartete Beschleu-
nigung des Umsatzwachstums in den nachs-
ten Quartalen sichtbar werden.

=N e n G
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Entwicklung der Marketingkosten

Die Marketingkosten sanken im Q12023/2024
deutlich um 511% auf 51,3 Mio. EUR (Ql
2022/2023:104,9 Mio. EUR). Dadurch ergab
sich eine signifikante Reduzierung der Mar-
ketingkosten-Umsatzquote um 1.070 Basis-
punkte auf10,1% (Q1 2022/2023: 20,8%). Der
Ruckgang resultiert vor allem aus der Redu-
zierung grofBangelegter Markenbekannt-
heits-Kampagnen in den nordischen- und
sUdeuropaischen Markten sowie dem Wegfall
von Big Bang Markteintrittskampagnen in
neuen Markten und dem Pausieren von
GroRBveranstaltungen. Die Marketingkosten-
Umsatzqguote profitierte daruber hinaus von
EffizienzmalBnahmen.

Zusatzlich sorgte auch die VerkUrzung der
Break-even Ziele fur Neukund*innen in der
Aussteuerung der Marketingkanale und damit
ein starkerer Fokus auf kurzfristige Effizienz
bei MarketingmafRnahmen fur einen Ruck-
gang der Marketingkosten. Der Fokus der
MarketingmafRnahmen lag im Q1 2023/2024
auf Performance Marketing MaBnahmen zur
unmittelbaren UnterstUtzung der Umsatzent-
wicklung, sowie Influencer-Kampagnen und
Content-Generierung fur die ABOUT YOU App
und Website.

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024
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Entwicklung der allgemeinen
Verwaltungskosten

Die Verwaltungskosten sind im Q12023/2024
um 151% auf 24,2 Mio. EUR gesunken (Ql
2022/2023: 28,5 Mio. EUR). Die Kosten-Um-
satzquote verringerte sich im Q1 2023/2024
um 90 Basispunkte auf 4,8% (Q12022/2023:
57%). Dies ist auf operative Effizienzmal3-
nahmen sowie auf eine Verlangsamung von
Neueinstellungen, insbesondere in nicht-
technischen Funktionen zurtckzufUhren.

Entwicklung und Uberleitung des bereinigten
EBITDA

Das bereinigte EBITDA ist keine anerkannte
Finanzkennzahl nach IFRS. Die Hauptent-
scheidungstrager der Gruppe sind der An-
sicht, dass die Bereinigung des EBITDA einen
Vergleich der Leistungen auf einer konsisten-
ten Basis ohne Sondereffekte ermdglicht. Das
bereinigte EBITDA ist definiert als das EBITDA
exklusive der Aufwendungen fur anteilsba-
sierte Vergutungen, Restrukturierungskosten
und nicht operative Einmaleffekte. Die Marge
des bereinigten EBITDA berechnet sich als
Verhaltniszahl des bereinigten EBITDA an den
Umsatzerldsen.

Im Q1 2023/2024 konnte ein bereinigtes
EBITDA in Hbéhe von 4,2 Mio. EUR (Ql
2022/2023: -28,8 Mio. EUR) erzielt werden. Dies
entspricht einer bereinigten EBITDA-Marge
von 0,8% (Q12022/2023: -5,7%). Damit macht
ABOUT YOU bereits im ersten Quartal deutli-
che Fortschritte zum Ziel die Gewinnschwelle
auf Ebene des bereinigten EBITDA im Ge-
schaftsjahr 2023/2024 zu erreichen. Die ein-
geleiteten MalBnahmen zur Steigerung der
Profitabilitat zeigen bereits in den operativen

3_ WEITERE INFORMATIONEN

Kosten Wirkung und fUhrten bei einer leichten
Steigerung des Umsatzes zu einem deutlichen
Anstieg des bereinigten EBITDA.

Im ersten Quartal 2023/2024 umfasst das
EBITDA Bereinigungen in Hohe von 6,9 Mio.
EUR (Q12022/2023:2,5Mio. EUR). 5,3 Mio. EUR
betreffen Aufwendungen fur anteilsbasierte
VergUtungen mit Ausgleich durch Eigenka-
pitalinstrumente. DarUber hinaus werden
1,6 Mio. EUR aufgrund von nicht operativen
Einmaleffekten bereinigt, die im Zusammen-
hang mit der Anderung der gesellschafts-
rechtlichen Struktur von SCAYLE und der
Payments Einheit entstanden sind sowie
nicht operative Einmalaufwendungen, die im
Zusammenhang mit der temporaren Reorga-
nisation des Logistikstandorts in Frankreich
stehen.

Bereinigungen

=N e n G

in Mio. EUR Q12023/2024  Q12022/2023

Bereinigtes

EBITDA 4,2 (28,8)

Aufwendungen

fUr anteilsbasierte

Vergutungen (5,3) (2:5)

Nicht operative

Einmaleffekte (1,6) 0,0

EBITDA (2,8) (31,3)
8
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Uberleitung Gewinn- und Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren zu den APM

Q1 2023/2024

GKV/ Umsatz- Fulfillment- Marketing- Verw.- Bereinigtes
in Mio. EUR APM kosten kosten kosten kosten EBITDA
Umsatzerlése 507, (307,0) (120,5) (51,3) (24,2) 4,2
Materialaufwand (302,2) (302,2) - - - -
Personalaufwand (24,6) (37) (2,7) (8,9) (9.9) <
Sonstige betriebliche Aufwendungen (186,1) (310 (122,1) 457) (15,9) -
Sonstige betriebliche Ertrage 0,9 0,0 ©:5 0,0 0,4 -
Andere aktivierte Eigenleistungen 91 1,4 38 Zesli 162 -
Bereinigtes EBITDA 4,2 - - - - -

Q12022/2023

GKV/ Umsatz- Fulfillment- Marketing- Verw.- Bereinigtes
in Mio. EUR APM kosten kosten kosten kosten EBITDA
Umsatzerlose 504,1 (289,3) (10,2) (104,9) (28,5) (28,8)
Materialaufwand (286,6) (286,6) - - - -
Personalaufwand (21,9} (3,0) (2,0) {204 (7.9) -
Sonstige betriebliche Aufwendungen (232,9) (1,3) (108,8) (97,3) (25,6) -
Sonstige betriebliche Ertrage ©: - @53 0,0 0,4 -
Andere aktivierte Eigenleistungen 7.8 1,6 02 1,4 4.6 -
Bereinigtes EBITDA (28,8) - - - - -

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024 9
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1.2 ERTRAGSLAGE SEGMENTE

Die Umsatzerldse der Segmente sowie die
Uberleitung sind der nachfolgenden Tabelle
zZu entnehmen:

in Mio. EUR Q12023/2024  Q12022/2023
ABOUT YOU DACH 248,8 239,0
Wachstumsrate 41% 9,6%
ABOUT YOU RoE 228,8 22955
Wachstumsrate (0,3)% 25 5%
TME 48,3 50,0
Wachstumsrate (4§59 452%
Uberleitung 18,7) (14,5)
Umsatzerlése 507, 504,1
Wachstumsrate 0,6% 19,4%

Das bereinigte EBITDA der Segmente sowie
die Uberleitung und Bereinigungen sind der
nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

in Mio. EUR Q12023/2024  Q12022/2023
ABOUT YOU DACH 13,0 99
Marge 52% 41%
ABOUT YOU RoE (120 (46,0)
Marge (5:50% (20,1) %
TME 8,8 7,0
Marge 18,2% 14,0%
Uberleitung (5,5) 0,4
Bereinigtes

EBITDA 4,2 (28,8)
Marge 0,8% 187126
Bereinigungen 6,9 e
EBITDA (2,8) (31,3)
Marge (0,5)% (6,2)%

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

Grundsatzlich werden die Segmentdaten auf
GCrundlage der im Konzernabschluss an-
gewandten Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden ermittelt. Die Umsatzerldse der
ABOUT YOU Online-Shops werden in den Seg-
mentdaten jedoch nicht bei Leistungserful-
lung, sondern nach Zeitpunkt der Bestellung
abgegrenzt. Dies ist in der internen Bericht-
erstattung und Steuerung von ABOUT YOU
DACH und RoE von Bedeutung, um die Wirk-
samkeit der verschiedenen Marketing- und
SortimentsmaRBnahmen auf das Kundenbe-
stellverhalten in den Shops eindeutig zu erfas-
sen. Ebenso werden die Retouren auf den zu-
gehorigen Bestellzeitpunkt zurdckgerechnet.
Diesist fUr die interne Steuerung ebenfalls von
Bedeutung, um die Wirksamkeit von Mal3nah-
men auf einer Netto-Ebene (nach Retouren)
zeitgenau zu erfassen.

Die Uberleitung vom bereinigten EBITDA und
den IFRS-Konzernerldsen erklart sich zum
einen durch die Darstellung der Endkunden-
transaktionen zum Zeitpunkt der Bestellung,
die je nach Stichtag positiv oder negativ sein
kdbnnen, und zum anderen aus der Eliminie-
rung der konzerninternen Transaktionen.

ABOUT YOU DACH

Das Segment ABOUT YOU DACH zeigte im QI
2023/2024 ein Umsatzwachstum von 4,1% auf
248,8 Mio. EUR (Q12022/2023:239,0 Mio. EUR).
Die Verbraucherstimmung hat sich zwar ver-
bessert, ist aber weiterhin im negativen Be-
reich und belastete damit die Umsatzdyna-
mik. In Osterreich und der Schweiz konnte
ABOUT YOU insgesamt zweistellig wachsen,
wahrend der deutsche Markt im einstelligen
Prozentbereich zulegen konnte.

3_ WEITERE INFORMATIONEN

Das DACH-Segment erzielte in Q1 2023/
2024 ein bereinigtes EBITDA in Hohe von
13,0 Mio. EUR (Q12022/2023: 9,9 Mio. EUR),
was einer Steigerung der bereinigten EBIT-
DA-Marge um 110 Basispunkte auf 5,2% ent-
spricht (Q12022/2023: 41%). Der Anstieg re-
sultiert vor allem aus einer Reduzierung der
Marketingkosten sowie positiven Skalen-
effekten und EffizienzmalRnahmen in den
Verwaltungskosten.

ABOUT YOU RoE (Rest of Europe)

Die Umsatzerldse im Q1 2023/2024 sanken
im Segment Rest of Europe um 0,3% auf
228,8 Mio. EUR (Q12022/2023:229,5 Mio. EUR).
In den einzelnen Landern/Regionen war im
Q12023/2024 eine relativ hohe Bandbreite an
Wachstumsraten zu beobachten. Dies ist be-
grundet durch landerspezifische Unterschie-
de in makrodkonomischen Faktoren wie z.B.
Inflation, einem unterschiedlichen Umsatz-
einfluss der KostensenkungsmafBnahmen auf
Landerebene, Effekte aus dem Vorjahresquar-
tal Q12022/2023 sowie weiterhin einem unter-
schiedlichen Reifegrad der Markte.

Das Segment weist ein bereinigtes EBITDA
von -121 Mio. EUR im Q1 2023/2024 (Q1
2022/2023: -46,0 Mio. EUR) aus. Dies ent-
spricht einer deutlichen Steigerung der be-
reinigten EBITDA-Marge um 1.480 Basispunk-
te auf -5,3% (Q12022/2023: -20,1%). Treiber fur
den Ruckgang der Verluste waren geringere
Aufwendungen fur Medien- und Marketing-
maflnahmen sowie der Wegfall von Einmal-
kosten in CEE, die im Zusammenhang mit
dem Krieg in der Ukraine standen.

10
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TME (Tech, Media, Enabling)

Im Q12023/2024 sanken die Umsatzerldse im
Segment TME gegenUber dem Vorjahres-
quartal um 3,5% auf 48,3 Mio. EUR (Q1 2022/
2023:50,0 Mio. EUR).

Im Tech-Bereich entwickelten sich die Um-
satze positiv, insbesondere getrieben durch
das Onboarding neuer Kunden fur SCAYLE.
Im Media- und Enabling-Bereich sanken die
Umsatze hingegen, da Markenpartner in An-
betracht des Marktumfelds ihre Budgets fur
Marketingkampagnen reduziert und operati-
ve Projekte teilweise ausgesetzt haben.

Das bereinigte EBITDA im Q12023/2024 be-
lief sich auf 8,8 Mio. EUR (Q1 2022/2023:
7,0 Mio. EUR). Dies entspricht einer bereinig-
ten EBITDA-Marge von 18,2 % im ersten Quar-
tal des aktuellen Geschéaftsjahres (Q1 2022/
2023:14,0%). Der Margenanstieg ist das Er-
gebnis eines positiven Mixeffektes mit einem
hoheren Anteil hochmargiger Tech-Umsatze
im TME-Segment.

1.3 FINANZLAGE

Die Liquiditatssituation und die finanzielle
Entwicklung des Konzerns werden anhand
der nachfolgenden verkurzten Kapitalfluss-
rechnung aufgezeigt:

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024
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Verkurzte Konzern-Kapitalflussrechnung
vom 1. Marz 2023 bis zum 31. Mai 2023

3_ WEITERE INFORMATIONEN

in Mio. EUR Q1 2023/2024 Q12022/2023
Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit 26,0 (1,3)
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (15,2) (13,7)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (12,0) (6,6)
Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 2049 496,2
Zahlungswirksame Veranderung des Finanzmittelfonds (1,2) (31,0)
Finanzmittelfonds am Ende der Periode 203,7 465,2

ABOUT YOU erzielte im ersten Quartal des
Geschaftsjahres einen Cash-Flow aus der lau-
fenden Geschaftstatigkeit von 26,0 Mio. EUR
(Q12022/2023: -11,3 Mio. EUR). Diese positive
Entwicklung resultiert im Wesentlichen aus
dem verbesserten EBITDA in Hohe von
-2,8 Mio. EUR (Q12022/2023: -31,3 Mio. EUR).
Daruber hinaus konnten die weiterhin erhdh-
ten Lagerbestande im Vergleich zum 28. Fe-
bruar 2023 leicht reduziert werden. Dieser
RUckgang ist vor allem saisonal bedingt, aber
auch Ergebnis des auf die aktuellen Nach-
fragebedingungen angepassten Warenzu-
flusses. Diese positiven Effekte Uberstiegen
die Effekte der Ubrigen Bestandteile des
Nettoumlaufvermédgens.

Der Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit
wird im Wesentlichen durch das CAPEX be-
stimmt und betrug im ersten Quartal des Ge-
schéftsjahres -15,2 Mio. EUR (Q1 2022/2023:
-13,1 Mio. EUR). Die Steigerung der Investitio-
nen betrifft den Erwerb und die Aktivierung
von immateriellen Vermogenswerten und
Sachanlagen in Hohe von 9,2 Mio. EUR (Ql
2022/2023: 8,4 Mio. EUR), Uberwiegend ge-
trieben durch aktivierte Eigenleistungen im

Bereich Software und Infrastruktur. Die Aus-
zahlungen fur Ausleihungen und die dazuge-
horigen Zinsertrage beliefen sich im ersten
Quartal des Geschéaftsjahres 2023/2024 auf
5,9 Mio. EUR (Q1 2022/2023: 47 Mio. EUR).
Der Anstieg stammt im Wesentlichen aus
Betriebsmittelkrediten fur Beteiligungen an
Influencer*innen-Brands und Inkubatoren.
Der Free Cash-Flow betrug im Q1 2023/
2024 folglich 10,8 Mio. EUR (Q1 2022/2023:
-24.4 Mio. EUR).

Der Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit
betrug im Q1 2023/2024 -12,0 Mio. EUR (Q1
2022/2023: -6,6 Mio. EUR) und beinhaltet
10,3 Mio. EUR fur die Leasingzahlungen exklu-
sive Zinsen (Q12023/2024: 6,0 Mio. EUR) sowie
Zinszahlungen im Zusammenhang mit Lea-
singverbindlichkeiten in Hohe von 1,2 Mio. EUR
(Q12022/2023: 0,4 Mio. EUR).

Zum 31. Mai 2023 verfugte ABOUT YOU Uber
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquiva-
lente in Hohe von 203,7 Mio. EUR (31. Mai 2022:
465,2 Mio. EUR). ABOUT YOU war jederzeitim
laufenden Geschaftsjahr in der Lage, seine
Zahlungsverpflichtungen zu erfullen.
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1.4 VERMOGENSLAGE
1.4.1 VERKURZTE KONZERN-BILANZ

Die Vermodgenslage des Konzerns wird in fol-
gender verkurzter Bilanz dargestellt:

Verkurzte Konzern-Bilanz zum 31. Mai 2023

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

Aktiva

in Mio. EUR 31.05.2023 28.02.2023
Langfristige

Vermbgenswerte 303,8 300,9
Kurzfristige

Vermogenswerte 886,7 880,5
Bilanzsumme 1.190,5 1.181,4
Passiva

in Mio. EUR 31.05.2023 28.02.2023
Eigenkapital 3482 366,6
Langfristige Schulden 4 olek) 1799
Kurzfristige Schulden 652:2 6349
Bilanzsumme 1.190,5 1.181,4

Die langfristigen Vermdgenswerte setzen sich
vor allem aus immateriellen Vermaodgenswer-
ten, Nutzungsrechten nach IFRS 16, Sachan-
lagen sowie sonstigen finanziellen Vermo-
genswerten zusammen. Die langfristigen
Vermogenswerte sind auf Vorjahresniveau

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

und im Vergleich zum 28. Februar 2023 nur
marginal um 2,9 Mio. EUR gestiegen. Die Nut-
zungsrechte sind um 5,7 Mio. EUR zuruck-
gegangen wahrend die immateriellen Ver-
mogenswerte im gleichen Zeitraum um
39 Mio. EUR gestiegen sind, was Uberwie-
gend auf Investitionen in selbst entwickelte
Software zurlUckzufuhren ist. Zusatzlich istin
den sonstigen langfristigen finanziellen Ver-
maogenswerten ein Anstieg zu verzeichnen,
der in erster Linie aus einer Erhéhung von
Darlehen und Betriebsmittelkrediten fur die
nach der Equity-Methode einbezogenen
Unternehmen sowie fur Beteiligungen an
Influencer*innen-Brands um 6,2 Mio. EUR
resultiert.

Die kurzfristigen Vermogenswerte beinhalten
im Wesentlichen Vorrate aus Handelswaren,
Forderungen aus Lieferungen und Leistun-
gen und gegen nahestehende Personen und
Unternehmen sowie sonstige Forderungen,
sonstige Vermogenswerte sowie Zahlungs-
mittel und Zahlungsmittelaquivalente. Die
kurzfristigen Vermogenswerte befinden sich
im Vergleich zum 28. Februar 2023 auf einem
ahnlichen Niveau. Die auf 538,2 Mio. EUR zu-
rickgegangenen Vorrate werden durch einen
Anstieg der Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen sowie sonstigen Forderun-
gen und der sonstigen nicht finanziellen
Vermogenswerte Uberkompensiert. Der
Ruckgang der Vorrate ist vor allem saisonal
bedingt, aber auch Ergebnis des auf die aktu-
ellen Nachfragebedingungen angepassten
Warenzuflusses. Die Erhéhung der Forderun-
gen ist stichtagsbedingt.

3_ WEITERE INFORMATIONEN

Das Eigenkapital reduzierte sich zum 31. Mai
2023 im Vergleich zum 28. Februar 2023 um
18,4 Mio. EUR. Die Reduzierung des Eigenka-
pitals stammt im Wesentlichen aus dem Pe-
riodenergebnis.

Die langfristigen Schulden beinhalten zum
31.Mai 2023 im Wesentlichen die Verbindlich-
keiten aus Leasingverhaltnissen in Hoéhe
von 166,8 Mio. EUR, welche gegenuber dem
Vorjahr um 6,1 Mio. EUR gesunken sind. Dar-
Uber hinaus ergeben sich zum 31. Mai 2023
langfristige Verbindlichkeiten in Hohe von
15,6 Mio. EUR, die im Wesentlichen aus Teil-Vo-
rauszahlungen fur langfristige SaaS-Projekte
resultieren.

Die kurzfristigen Schulden setzen sich im
Wesentlichen aus den Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen und gegenUber
nahestehenden Personen und Unternehmen
sowie sonstigen Verbindlichkeiten zusam-
men. Der Anstieg der kurzfristigen Schulden
im Vergleich zum 28. Februar 2023 stammt
vor allem aus einem Anstieg der Verbindlich-
keiten aus Lieferungen und Leistungen um
24,5 Mio. EUR und ist durch Stichtagseffekte
pbegrundet.
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1.4.2 NETTOUMLAUFVERMOGEN

Die Berechnung des Nettoumlaufvermagens
ist der nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

in Mio. EUR 31.05.2023 28.02.2023 31.05.2022
Kurzfristige Vermogenswerte exkl. Zahlungsmittel und

(+) Zahlungsmittelaquivalente 683,0 675,7 628,2
Vorrate 538,2 5549 454.8
Forderungen aus Lieferung und Leistung
sowie sonstigen Forderungen 54,0 40,7 84,7
Sonstige finanzielle Vermogenswerte 0,0 0,0 0,0
Sonstige nicht finanzielle Vermoégenswerte 90,8 80,1 88,6
Kurzfristige Schulden 652,2 634,9 647,5
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 4311 406,6 4493
Leasingverbindlichkeiten 473 452 227
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 103,9 103,1 120,5
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 68,6 782 54,7
Sonstige Ruckstellungen 1,4 17 0,4
Nettoumlaufvermégen 30,8 40,7 (19,4)

Das Nettoumlaufvermogen (Net Working Ca-
pital) zum 31. Mai 2023 betragt 30,8 Mio. EUR
(28. Februar 2023: 40,7 Mio. EUR; 31. Mai 2022:
-19,4 Mio. EUR). Die Entwicklung des Netto-
umlaufvermaégens im Vergleich zum 28. Feb-
ruar 2023 in Hohe von -9,9 Mio. EUR ist ge-
triebenvom gréReren Aufbau der kurzfristigen
Schulden in Q12023/2024 auf 652,2 Mio. EUR
(28. Februar 2023:634,9 Mio. EUR) gegenuber
dem Anstieg der kurzfristigen Vermogens-
werte exklusive der Zahlungsmittel und
Zahlungsmittelaquivalente zum 31. Mai 2023
auf 683,0 Mio. EUR (28. Februar 2023:
675,7 Mio. EUR).

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

Die Vorrate konnten durch saisonale Effekte
und aktive Warensteuerung verringert wer-
den. Dem gegenUber standen gestiegene
Forderungen aus Lieferungen und Leistun-
gen sowie sonstige Forderungen und ein An-
stieg der sonstigen nicht finanziellen Vermo-
genswerte. Diese Anstiege resultieren aus
Stichtagseffekten. In Summe bleiben die
kurzfristigen Vermdgenswerte exkl. Zah-
lungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente
auf einem ahnlichen Niveau wie zum 28. Fe-
bruar 2023. Der leichte Anstieg steht im Ein-
klang mit der Umsatzentwicklung.

3_ WEITERE INFORMATIONEN

Wesentlicher Treiber des Anstiegs der kurz-
fristigen Schulden ist der Anstieg der Verbind-
lichkeiten aus Lieferungen und Leistungen im
Vergleich zum 28. Februar 2023. Dieser An-
stieg resultiert aus stichtagsbedingten Effek-
ten. Die Leasingverbindlichkeiten und sonsti-
gen finanziellen Verbindlichkeiten blieben auf
einem konstanten Niveau, wahrend die sons-
tigen nicht finanziellen Verbindlichkeiten zu-
rick gegangen sind. Der RUckgang resultiert
im Wesentlichen aus der Reduzierung stich-
tagsbedingter Umsatzsteuer-Verbindlichkei-
ten. Die sonstigen Ruckstellungen blieben auf
einem konstanten Niveau im Vergleich zum
28. Februar 2023.

1.5 PROGNOSE

Vor dem Hintergrund der Entwicklung im QI
2023/2024 und der deutlichen Steigerung der
Profitabilitat bekraftigt der Konzern seine Pro-
gnose auf Ebene des bereinigten EBITDA im
aktuellen Geschaftsjahr die Gewinnschwelle
zu erreichen. Das Wachstum des Konzernum-
satzes wird weiterhin in einer Spanne zwi-
schen +1 bis +11% erwartet.

Hamburg, 12. Juli 2023

Der Vorstand

F Mu@ # 'Zfbx-c Q. Rete

TAREK MULLER HANNES WIESE SEBASTIAN BETZ
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2.1 KONZERN-GEWINN-
UND VERLUSTRECHNUNG

vom 1. Marz 2023 bis zum 31. Mai 2023

in Mio. EUR Q1 2023/2024 Q12022/2023
Umsatzerldse 507 504,
Materialaufwand (302,2) (286,6)
Personalaufwand (29,9) (24,4)
Sonstige betriebliche Aufwendungen (187,8) {2 5748
Sonstige betriebliche Ertrage 0,9 0,7
Andere aktivierte Eigenleistungen S 7.8
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) (2,8) (31,3)
Abschreibungen [115) (11,6)
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) (20,2) (43,0)
Ergebnis aus at-equity-Beteiligungen (1,4) 0,0
Zinsergebnis (1,2) (0,3)
Sonstiges Finanzergebnis (0,3) (0,8)
Ergebnis vor Steuern (EBT) (23)) (44,1)
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag (0,7) (0,3)
Periodenergebnis (23,8) (44,4)
Ergebnis je Aktie (EPS) — unverwassert [in EUR] (0,4) (0,20)
Ergebnis je Aktie (EPS) — verwassert [in EUR] (0,14) (0,26)

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024 15
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2.2 KONZERN-BILANZ

zum 31. Mai 2023

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS —_— a < >

Aktiva Passiva
in Mio. EUR 31.05.2023 28.02.2023 in Mio. EUR 31.05.2023 28.02.2023
Langfristige Vermoégenswerte 303,8 300,9 Eigenkapital 348,2 366,6
Immaterielle Vermdgenswerte 69,4 65,4 Gezeichnetes Kapital 186,2 186,2
Nutzungsrechte 1939 199,6 Kapitalrtcklage 951N 946,1
Sachanlagen 6,6 6,9 Bilanzverlust (7891 (765,3)
Sonstige langfristige finanzielle Hedging Rucklage 0,0 (0,4)
Vermogenswerte 339 29,0 e
Langfristige Schulden 190,1 179,9
Kurzfristige Vermdgenswerte 886,7 880,5 Leasingverbindlichkeiten 166,8 1228
Vorrate 538,2 5549 Langfristige Verbindlichkeiten 1536 0,0
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen Latente Steuerschulden ¢ 7,0
sowie sonstige Forderungen 54,0 40
Sonstige finanzielle Vermaégenswerte 0,0 0,0 Kurzfristige Schulden 652,2 6349
Sonstige nicht finanzielle Vermogenswerte 90,8 80,1 Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen 4311 406,06
Zahlungsmittel und t L) i
Zahlungsmittelaquivalente 2037 2049 Leasingverbindlichkeiten 47,3 452
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 1039 1031
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 68,6 78,2
Sonstige Ruckstellungen 1,4 17
Bilanzsumme 1.190,5 1.181,4 Bilanzsumme 1.190,5 1.181,4
ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024 16
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FLUSSRECHNUNG

vom 1. Marz 2023 bis zum 31. Mai 2023

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS 3_ WEITERE INFORMATIONEN

2.3 KONZERN-KAPITAL-

in Mio. EUR

Q1 2023/2024

=N e n G

Q12022/2023

+ Einzahlungen aus

in Mio. EUR Q1 2023/2024 Q12022/2023
Periodenergebnis (23,8) (44,4)
+  Abschreibungen 75 ne
+  Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 07 013
+ Zinsergebnis 82 @3
- Gezahlte Steuern 0,0 (0,0)
-/+ Zunahme/Abnahme der Vorrate 16,7 (66,5)
-/+ Zunahme/Abnahme der Forderungen

aus Lieferungen und Leistungen sowie

sonstigen Forderungen (13,3) (8,8)
+/- Zunahme/Abnahme der Verbindlich-

keiten aus Lieferungen und Leistungen 24,5 101,6
+/~ Zunahme/Abnahme der sonstigen

Aktiva/Passiva (4,4) (8,0)
+  Nicht zahlungswirksame Aufwendungen 4] 26
= Cash-Flow aus der laufenden

Geschaftstatigkeit 26,0 (1,3)
- Auszahlungen fur Investitionen in

immaterielle Vermodgenswerte und

Sachanlagen {9,2) (8,4)
- Auszahlungen fur den Erwerb von

Unternehmensanteilen (0,0) 0,0
+/- Auszahlungen/Tilgungen fur

Ausleihungen und Zinsertrage (59) (4.7)
= Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (15,2) (13,1)
= Free Cash-Flow 10,8 (24,4)

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

Eigenkapitalzufuhrungen 0,0 0,0
+/- Zahlungen aus Leasingvertragen (10,3) (6,0)
- Gezahlte Zinsen (1,7) (0,6)
= Cash-Flow aus der

Finanzierungstatigkeit (12,0) (6,6)
+  Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 2049 496,2
+/- Zahlungswirksame Veranderung des

Finanzmittelfonds (12) (31,0)
= Finanzmittelfonds am Ende der Periode 203,7 465,2
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3.1 GLOSSAR

1P

Im Rahmen des hybriden Geschaftsmodells;
eigener Warenbestand inkl. Partner-Produkte,
Eigenmarken und COOPs

3P

Teil des hybriden Geschaftsmodells; Fremd-
bestand von Markenpartnern, derim Rahmen
von ABOUT YOUs Direktversand- und FbAY-
Modell verwendet wird

ABOUT YOU COMMERCE

Handelsgeschafte im ABOUT YOU Online-
Store mit Endkund*innen Uber die Website
und App, Zusammensetzung aus den Seg-
menten ABOUT YOU DACH und ABOUT YOU
RoE

ABOUT YOU DACH

ABOUT YOU DACH; berichtspflichtiges
Segment der Heimatregion von ABOUT YOU
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz

ABOUT YOU ROE

ABOUT YOU Rest of Europe; berichtspflichti-
ges Segment der Markte von ABOUT YOU
auf3erhalb von DACH in Europa, umfasst alle
wesentlichen Markte in Kontinentaleuropa

AKTIVE KUND*INNEN

Kund*innen, die innerhalb der letzten zwolf
Monate mindestens einen Kauf Uber
ABOUT YOUs Apps und Websites getatigt ha-
ben

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

APM

Alternative performance measures; alterna-
tive Leistungsindikatoren ohne Anerkennung
laut IFRS

BEREINIGTES EBITDA

EBITDA bereinigt um (i) Aufwendungen fur
anteilsbasierte VerglUtungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente, (ii) Restruk-
turierungskosten und (iii) Einmaleffekte

CAGR

Compound annual growth rate; durchschnitt-
liche jahrliche Wachstumsrate fur jedes Jahr
des relevanten Zeitraums

CAPEX

Capital expenditures; Auszahlungen fur Inves-
titionen in immaterielle Vermogenswerte, in
das Sachanlagevermaogen, Auszahlungen fur
den Erwerb von Unternehmensanteilen, Aus-
zahlungen und Tilgungen fur Ausleihungen
sowie Zinsertrage

CEE
Central and Eastern Europe; Mittel- und Ost-
europa

COOPS

Exklusive Marken und (limitierte) exklusive
Kollektionen in enger Zusammenarbeit mit
Influencer*innen, Prominenten und Marken

D2C

Direct-to-consumer; direkter Vertrieb an End-
kund*innen und nicht Uber andere Einzel-
oder GroBhandler

DC

Distribution center; Vertriebszentrum

2 3_ WEITERE INFORMATIONEN

DURCHSCHNITTLICHE BESTELLHAUFIGKEIT
Summe aller Bestellungen geteilt durch die
Anzahl aktiver Kund*innen

DURCHSCHNITTLICHER BESTELLWERT

Wert aller an Kund*innen im Handelsgeschaft
verkauften Waren inkl. Mehrwertsteuer nach
Stornierungen und Rucksendungen geteilt
durch die Anzahl der Bestellungen innerhalb
der letzten zwolf Monate

EBIT

Ergebnis vor Zinsen und Steuern

EBITDA
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschrei-
bungen

EBITDA-MARGE
Verhaltnis von EBITDA zu den Umsatzerldsen

ENABLING

360°-Services fur Markenpartner, die E-Com-
merce-Operations und Marketing-Services-
Dienstleistungen umfassen, Teil des Seg-
ments TME

EPS
Earnings per share; Ergebnis je Aktie

FBAY
Fulfillment by ABOUT YOU

FREE CASH-FLOW

Cash-Flow aus laufender Geschaftstatigkeit
zuzuglich Cash-Flow aus Investitionstatigkeit
(auBer Investitionen in Termingelder und
Zahlungsmittel, die einer Verflgungsbe-
schrankung unterliegen)
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1 Pew Research Center (2019) — Defi-
ning generations: Where Millennials
end and Generation Z begins

1_KONZERNZWISCHENLAGEBERICHT

GENERATIONEN Y UND Z

Generation Y bezieht sich auf die Geburtsjahr-
gange zwischen 1981 und 1996 und Genera-
tion Z bezieht sich auf die Geburtsjahrgange
ab 19977

GESAMTREICHWEITE

Die gesamte Medienreichweite bezieht sich
auf die Gesamtaufrufe von Posts, Reels und
Stories fur Instagram, Videoaufrufe fur TikTok
und Aufrufe von Facebook-Posts

GMV

GCross merchandise volume; Bruttowaren-
volumen, Wert aller an Kund*innen durch
ABOUT YOU verkauften Waren inkl. Mehr-
wertsteuer nach Stornierungen und RuUck-
sendungen

LTM

Last twelve months; letzte zwolf Monate

MEDIA

Brand and Advertising Solutions von
ABOUT YOU, die verschiedene Online- und
Offline-Werbeformate fur Partner umfassen,
Teil des Segments TME

MINIMUM VIABLE PRODUCT

Minimal funktionsfahige erste Version eines
neuen Produkts zur Markteinfuhrung (nur mit
Kernfunktionen ausgestattet, um mit mini-
malem Aufwand Kund*innen zu gewinnen
und dann mehr Uber ihre BedUrfnisse heraus-
zufinden)

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

Mio.

Million(en)

MITARBEITER*INNEN (ZUM BILANZSTICHTAG)
Festangestellte Mitarbeiter*innen auf Vollzeit-
krafte umgerechnet (zum Bilanzstichtag)

MOBILE SESSIONS

Sessions (in %), die Uber ein mobiles Endgerat,
z.B. ein Smartphone, erfolgen (innerhalb der
letzten zwoIf Monate, geteilt durch die Ge-
samtzahl der Sessions in dem betreffenden
Zeitraum)

NETTOUMLAUFVERMOGEN

(NET WORKING CAPITAL)

Vorrate zuzuglich Forderungen (inkl. Forde-
rungen aus Lieferungen und Leistungen und
sonstige kurzfristige Vermdgenswerte) ab-
zUglich der kurzfristigen Verbindlichkeiten
(inkl. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen, sonstige Verbindlichkeiten und
Ruckstellungen durch Retouren)

Qoa
Quarter-over-quarter; dieses Quartal im Ver-
gleich zum letzten Quartal

SAAS

Software as a Service

SEU
Southern Europe; Sudeuropa, d.h. Spanien,
Frankreich, Italien, Griechenland und Portugal

SUMME ALLER BESTELLUNGEN
Anzahl der Bestellungen innerhalb der letzten
zwolf Monate

2 3_ WEITERE INFORMATIONEN

TECH

E-Commerce-Technologieldsungen von
ABOUT YOU, die Dritten angeboten werden,
Teil des Segments TME

THG-EMISSIONEN

Treibhausgas-Emissionen

TME

Tech, Media und Enabling; B2B-Segment von
ABOUT YOU mit Tech, Media und Enabling als
Umsatzstrome

USER SESSIONS
Alle Sessions in allen Landern, exkl. Sessions
ohne Interaktion

USsP

Unique selling proposition; Alleinstellungs-
merkmal, eine Funktion oder ein wahrnehm-
barer besonderer Vorteil eines Produkts oder
einer Dienstleistung, durch das sich das Pro-
dukt bzw. die Dienstleistung von konkurrie-
renden Marken auf dem Markt abhebt

vJ
Vorjahr

YOY
Year-on-year; aktuelles Berichtsquartal im Ver-
gleich zum entsprechenden Vorjahresquartal

20

=N e n G



1_KONZERNZWISCHENLAGEBERICHT

3.2 FINANZKALENDER

2_ KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

10. Oktober 2023
1. Januar 2024

7. Mai 2024 Geschéftsbericht 2023/2024

H12023/2024 Halbjahresfinanzbericht
Q3 2023/2024 Quartalsmitteilung

3.3 IMPRESSUM, KONTAKT UND HAFTUNGSAUSSCHLUSS

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Dieser Bericht enthalt auch zukunftsgerich-
tete Aussagen. Diese Aussagen basieren auf
der gegenwartigen Sicht, auf Erwartungen
und Annahmen des Vorstands von
ABOUT YOU. Solche Aussagen unterliegen
bekannten und unbekannten Risiken und Un-
sicherheiten, die auBBerhalb der Moglichkeiten
von ABOUT YOU bezuglich einer Kontrolle
oder prazisen Einschatzungen liegen, wie bei-
spielsweise dem zukunftigen Marktumfeld
und den wirtschaftlichen, gesetzlichen und
regulatorischen Rahmenbedingungen, dem
Verhalten der Ubrigen Marktteilnehmer, der
erfolgreichen Integration von neu erworbe-
nen Unternehmen und der Realisierung von
erwarteten Synergieeffekten sowie von Maf3-
nahmen staatlicher Stellen.

Sofern eine dieser oder andere Unsicherheits-
faktoren und Unwagbarkeiten eintreten oder
sollten sich die Annahmen, auf denen diese
Aussagen basieren, als unrichtig erweisen,
kédnnten die tatsachlichen Ergebnisse we-
sentlich von den in diesen Aussagen explizit
genannten oder implizit enthaltenen Ergeb-
nissen abweichen. ABOUT YOU Ubernimmt

ABOUT Quartalsmitteilung Q1 2023/2024

keine Gewahrleistung und keine Haftung da-
fur, dass die kunftige Entwicklung und die
kUnftig erzielten tatsachlichen Ergebnisse mit
den in diesem Bericht gedauBerten Annahmen
und Schatzungen Ubereinstimmen werden.
Es ist von ABOUT YOU weder beabsichtigt,
noch Ubernimmt ABOUT YOU eine gesonder-
te Verpflichtung, zukunftsbezogene Aussa-
gen zu aktualisieren, um sie an Ereignisse
oder Entwicklungen nach dem Datum dieses
Berichts anzupassen, soweit keine gesetzliche
Veroffentlichungspflicht dazu besteht.

Aufgrund von Rundungen ist es moglich, dass
sich einzelne Zahlen in diesem und anderen
Berichten oder Mitteilungen nicht genau zur
angegebenen Summe addieren und dass
dargestellte Prozentangaben nicht genau die
absoluten Werte widerspiegeln, auf die sie
sich beziehen.

Dieser Bericht wird auch in englischer Spra-
che veroffentlicht. Bei Abweichungen geht
die deutsche Fassung des Berichts der engli-
schen Ubersetzung vor.

2 3_ WEITERE INFORMATIONEN

IMPRESSUM

ABOUT YOU Holding SE
DomstraBe 10

20095 Hamburg
Deutschland

Amtsgericht Hamburg
Handelsregisternr.. HRB 170972

Umsatzsteuer-1D: DE341641169
Steuernr.: 27/240/02458

Telefon: +49 40 638 569 - O
E-Mail: info@aboutyou.de

https://corporate.aboutyou.de/de

Der Vorstand
Sebastian Betz, Tarek Mduller,

Hannes Wiese

Vorsitzender des Aufsichtsrats

Sebastian Klauke

KONTAKT

Investor Relations

Frank B6hme

Head of Investor Relations &
Communications

Telefon: +49 40 638 569 - 359

E-Mail: ir@aboutyou.com

Design und Satz
IR-ONE AG &Co., Hamburg

www.ir-one.de
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