Quartalsmitteilung zum Q1 2022 H U G o B O S S

Metzingen, 4. Mai 2022

HUGO BOSS MIT REKORDUMSATZ IN Q1
ERFOLGREICHE MARKENERNEUERUNG
BESCHLEUNIGT DYNAMIK WELTWEIT

¢ Umsatz wachst wahrungsbereinigt um 52 % auf 772 Mio. EUR; +17 % vs. Q1 2019
¢ Anhaltend robuste Dynamik in Europa (+21 % vs. Q1 2019) und Amerika (+17 %)
o Erhebliche Marketinginvestitionen treiben Dynamik in allen Kanalen voran

e EBIT liegt mit 40 Mio. EUR im ersten Quartal deutlich Gber Vorjahresniveau

o Umsatz- und Ergebnisausblick flr das Gesamtjahr 2022 bestatigt

+Wir sind mit einem Rekordumsatz im ersten Quartal sehr gut in das Geschéaftsjahr 2022
gestartet”, sagt Daniel Grieder, Vorstandsvorsitzender von HUGO BOSS. ,Dank unserer
erfolgreichen Markenerneuerung hat sich die Dynamik von BOSS und HUGO weltweit
beschleunigt. Diesen kraftigen Ruckenwind wollen wir nutzen, um im laufenden Geschéaftsjahr
einen Rekordumsatz zu erzielen. Dabei wird uns auch weiterhin die konsequente Umsetzung
unserer ,CLAIM 5'-Strategie helfen."

HUGO BOSS hat seine starke finanzielle und operative Entwicklung in den ersten drei Mona-
ten des Geschaftsjahres 2022 fortgesetzt und Umsatz und Ergebnis gegentiber dem Vorjahr
deutlich verbessert. Der Konzernumsatz stieg wahrungsbereinigt um 52 % auf 772 Mio. EUR
(Q1202L: 497 Mio. EUR). Das ist der h6chste Umsatz, den das Unternehmen jemals in einem
ersten Quartal erzielt hat. In Konzernwéhrung belief sich das Plus auf 55 %. Die starke
Umsatzentwicklung spiegelt vor allem die anhaltend robuste Dynamik in den gréf3ten Regio-
nen des Unternehmens — Europa und Amerika — wider. Dartber hinaus sorgte die erfolgreiche
Umsetzung wichtiger Initiativen im Rahmen der ,CLAIM 5"-Strategie flr zusatzlichen Antrieb.
Der Umsatz ubertraf dadurch das Vor-Pandemie-Niveau deutlich und stieg im Vergleich zum
ersten Quartal 2019 wahrungsbereinigt um 17 %. Dies stellt eine weitere Beschleunigung im
Vergleich zum Schlussquartal des Jahres 2021 dar.

Erfolgreiche Markenerneuerung treibt Dynamik weltweit voran

Im ersten Quartal setzte HUGO BOSS seine umfassende Markenerneuerung erfolgreich um -
von neuen Produkten Uber viel beachtete Marketingkampagnen bis hin zum Relaunch seines
digitalen Flagships hugoboss.com — und steigerte dadurch spiirbar die Relevanz und Wahr-
nehmung seiner Marken. Insbesondere die beiden starbesetzten globalen Kampagnen fir
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BOSS und HUGO, die das jungere und selbstbewusstere Image der Marken perfekt wider-
spiegeln, zogen weltweit neue und jingere Kunden an. Die Verkaufszahlen der
Frihjahr/Sommer-2022-Kollektionen - die ersten, die die Neuausrichtung vollstandig zeigen -
liegen deutlich Uber denen vorheriger Kollektionen. Befligelt von diesem Erfolg verzeichneten
sowohl die BOSS Menswear (+53 %) und die BOSS Womenswear (+41 %) als auch HUGO
(+52 %) jeweils deutlich zweistelliges Wachstum der wahrungsbereinigten Umsatze. Im Drei-
jahresvergleich belief sich das Plus der BOSS Menswear auf wahrungsbereinigt 17 %, wahrend
der Umsatz von BOSS Womenswear auf dem Niveau von 2019 blieb. Bei HUGO stieg der
wahrungsbereinigte Umsatz auf Dreijahressicht um starke 26 %.

Anhaltend robuste Dynamik in Europa und Amerika

Besonders deutlich fiel das Wachstum in Europa und Amerika aus. Im Vergleich zum Vorjahr
stieg der wahrungsbereinigte Umsatz in Europa um 69 %, was einer spurbaren Steigerung
von 21 % im Dreijahresvergleich entspricht. Diese Entwicklung stellt eine weitere Beschleu-
nigung im Vergleich zum Schlussquartal des Jahres 2021 dar, angetrieben durch eine robuste
lokale Nachfrage in européischen Kernmarkten, allen voran in Grof3britannien und Frankreich.
Auch in Osteuropa entwickelte sich das Geschaft weiter positiv, trotz des Krieges in der Ukra-
ine und der damit verbundenen Aussetzung der Geschaftsaktivitaten in Russland ab dem

9. Marz. Ungeachtet dessen bleibt HUGO BOSS zutiefst besorgt Giber die humanitare Krise in
der Region und leistet finanzielle Unterstiitzung an Organisationen, die die vom Krieg
betroffenen Menschen unterstiitzen. Das Unternehmen wird die dramatischen Entwicklungen
in der Ukraine und der Region weiterhin aufmerksam verfolgen, um bei Bedarf weitere
Entscheidungen zu treffen.

In Amerika stiegen die wahrungsbereinigten Umsatze im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um
56 %. Gegenuber den ersten drei Monaten des Jahres 2019 entspricht dies einem Plus von

17 %, wobei HUGO BOSS in samtlichen Méarkten der Region das Vor-Pandemie-Niveau tber-
traf. Wahrend das Geschéft in der Region Asien/Pazifik ebenfalls einen vielversprechenden
Start ins Jahr 2022 verzeichnete, belasteten gegen Ende des Quartals wiederkehrende
COVID-19-bedingte Restriktionen die Verbraucherstimmung und die Besucherzahlen auf dem
chinesischen Festland. Temporére StoreschlieRungen und reduzierte Offnungszeiten fiihrten
dazu, dass der wahrungsbereinigte Umsatz auf dem chinesischen Festland um 13 % unter
dem Vorjahresniveau lag. Gleichzeitig konnte das Niveau von 2019 mit einem Plus von 12 %
deutlich Gbertroffen werden. Insgesamt stieg der Umsatz in der Region Asien/Pazifik im
Vorjahresvergleich um 3 % und lag damit nur 1 % unter dem Niveau des Jahres 2019.
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Breites Wachstum Uber alle Kanale hinweg

Bei den Vertriebskanalen setzte das digitale Geschaft — einschlie3lich des digitalen Flag-
shipstores hugoboss.com sowie der mit Partnern generierten digitalen Umsétze - seinen zwei-
stelligen Wachstumskurs erfolgreich fort. Trotz einer besonders starken Vergleichsbasis im
Vorjahreszeitraum stiegen die wéhrungsbereinigten Umséatze im ersten Quartal 2022 um

22 %, mit zweistelligen Verbesserungen in samtlichen digitalen Vertriebsformaten. Unterstitzt
wurde diese Entwicklung durch den erfolgreichen Relaunch von hugoboss.com im Januar. Im
Vergleich zu 2019 hat sich der digitale Umsatz insgesamt mehr als verdoppelt. So belief sich
das Plus im Dreijahreszeitraum auf wéhrungsbereinigt 145 %. Das stationére Einzelhandels-
geschaft von HUGO BOSS verzeichnete ebenfalls zweistellige Umsatzverbesserungen, mit
einem deutlichen Plus von 76 %, was auch auf die lang anhaltenden, temporéren Store-
schlieBungen im Vorjahreszeitraum zurtickzufiihren ist. Damit lagen die Umsatze 5 % Uber
dem Niveau von 2019. Im stationaren GroRhandel stieg der wéhrungsbereinigte Umsatz im
Vorjahresvergleich um 44 %. Mit einem wahrungsbereinigten Plus von 2 % gegentiber 2019
Ubertraf der Umsatz damit erstmals wieder das Vor-Pandemie-Niveau. Dies spiegelt vor
allem die starke Nachfrage der Handelspartner nach den Frihjahr/Sommer-2022-
Kollektionen wider, die die Markenerneuerung vollstandig reflektieren.

Deutlicher Anstieg des EBIT auf 40 Mio. EUR trotz erheblicher Marketinginvestitionen

HUGO BOSS erzielte im ersten Quartal 2022 ein operatives Ergebnis (EBIT) in H6he von

40 Mio. EUR, deutlich mehr als im Vorjahreszeitraum (Q1 2021: 1 Mio. EUR) — und das trotz
erheblicher Investitionen in das Geschaft. Insbesondere die Marketinginvestitionen haben sich
faktisch verdoppelt, was in erster Linie auf die umfangreichen BOSS- und HUGO-Kampagnen
im Zuge der Markenerneuerung zuriickzufuhren ist, mit dem Ziel, die Markenrelevanz weltweit
zu steigern. Der Anstieg des EBIT ist vor allem auf das starke Umsatzwachstum sowie eine
verbesserte Bruttomarge zurtickzufiihren. Letztere profitierte insbesondere von einer geringe-
ren Rabattintensitat, wodurch das anhaltend hohe Niveau bei den globalen Fracht- und
Transportkosten mehr als kompensiert werden konnte.

HUGO BOSS bestéatigt Ausblick fur das Gesamtjahr 2022

Nach dem erfolgreichen Start in das Jahr 2022 bestatigt HUGO BOSS seinen Umsatz- und
Ergebnisausblick fir das laufende Geschéftsjahr. Demnach erwartet der Konzern fur das Jahr
2022 unverandert eine Umsatzsteigerung zwischen +10 % und +15 % auf ein Rekordniveau
von 3,1 Mrd. EUR bis 3,2 Mrd. EUR. Dieser Ausblick wird durch die anhaltend starke Dynamik
von BOSS und HUGO im Zuge der erfolgreichen Markenerneuerung untermauert. Dartiber
hinaus erwartet HUGO BOSS eine weiterhin robuste Entwicklung in Europa und Amerika,
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unterstitzt durch einen besonders starken Auftragseingang fir Herbst/Winter 2022, der den
GroBhandelsumsatz in der zweiten Jahreshélfte antreiben sollte. Vor dem Hintergrund der
erwarteten starken Umsatzverbesserungen geht HUGO BOSS weiterhin davon aus, im Jahr
2022 deutliches Ergebniswachstum zu erzielen. Das Unternehmen rechnet unveréndert mit
einem Anstieg des EBIT in einer Spanne von +10 % bis +25 % auf einen Betrag zwischen
250 Mio. EUR und 285 Mio. EUR, trotz laufender Investitionen in Produkte, Marken und die
digitale Kompetenz im Rahmen von ,CLAIM 5" und vor dem Hintergrund der aktuellen
geopolitischen und makrokonomischen Unsicherheiten.
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Q1 Umsatzentwicklung nach Segmenten

Veranderung Wahrungsbereinigte

in Mio. EUR in % Verénderung in %

Europa I +69 +69
Amerika B +68 +56
Asien/Pazifik - 10 +9 +3
Lizenzen I 23 +34 +34
oz I 772 S w52

¢ HUGO BOSS verzeichnete im ersten Quartal 2022 deutliche Umsatzverbesserungen. So

legte der Konzernumsatz wahrungsbereinigt um 52 % gegeniuber dem Vorjahreszeitraum

zu. Damit stieg der Umsatz im Vergleich zum ersten Quartal 2019 wahrungsbereinigt um

17 %, was eine weitere Beschleunigung im Vergleich zum Schlussquartal des Jahres 2021

darstellt. Wahrend sich die Dynamik in Europa und Amerika in den ersten drei Monaten

des Jahres unverandert fortsetzte, lasteten wiederkehrende pandemiebedingte Restriktio-

nen auf dem chinesischen Festland auf der Geschaftsentwicklung in Asien/Pazifik.

e In Europa stiegen die wahrungsbereinigten Umsétze gegeniber dem Vorjahr um
69 %. Im Dreijahresvergleich entspricht dies einem Plus von 21 %. Im Vergleich zum
Schlussquartal 2021 hat sich die Umsatzentwicklung damit weiter beschleunigt,
angetrieben durch eine robuste lokale Nachfrage in europaischen Kernmarkten. Auf
Dreijahressicht verzeichneten GroRbritannien und Frankreich mit einem Umsatzplus
von 32 % bzw. 13 % besonders starkes Wachstum, wéhrend der Umsatz in Deutsch-
land faktisch auf dem Niveau von 2019 lag. Auch das Geschéaft in Osteuropa verzeich-
nete mit hoch zweistelligen Wachstumsraten im Vergleich zu 2019 weiterhin eine
robuste Dynamik.

¢ Die Umséatze in der Region Amerika legten wahrungsbereinigt um 56 % gegenuber
dem Vorjahr zu. Im Vergleich zu 2019 entspricht dies einem Plus von 17 %, wobei
HUGO BOSS in samtlichen Méarkten der Region das Vor-Pandemie-Niveau Ubertraf.
Im wichtigen US-Markt, wo HUGO BOSS weiterhin erfolgreich sein 24/7-Marken-Image
vorantreibt, stieg der Umsatz gegeniiber 2019 um 9 %. Wahrend die Entwicklung in
Kanada ahnlich verlief, konnte HUGO BOSS seine besonders starke Umsatzdynamik in
Lateinamerika mit hohen zweistelligen Zuwéachsen im Dreijahresvergleich fortsetzen.

¢ In der Region Asien/Pazifik stieg der Umsatz wéahrungsbereinigt um 3 % gegeniber
dem Vorjahr und lag damit nur 1 % unter dem Niveau des Jahres 2019. Wéahrend
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HUGO BOSS auch in dieser Region einen vielversprechenden Start in das Jahr ver-
zeichnete, belasteten gegen Ende des Quartals wiederkehrende COVID-19-bedingte
Restriktionen die Verbraucherstimmung und die Besucherzahlen auf dem chinesischen
Festland. Temporére StoreschlieBungen und reduzierte Offnungszeiten filhrten dazu,
dass der wahrungsbereinigte Umsatz auf dem chinesischen Festland um 13 % hinter
dem Vorjahresniveau lag. Gleichzeitig konnte das Niveau von 2019 mit einem Plus von
12 % deutlich Ubertroffen werden. Wéahrend das Geschaft in Hongkong und Macao
aufgrund geringerer Touristenstrdme weiterhin erheblich beeintrachtigt war, setzten
Markte wie Japan und Australien ihre allgemeine Erholung fort und verzeichneten ein
robustes Wachstum gegentber 2019.
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Q1 Umsatzentwicklung nach Vertriebskanalen

Verdnderung Wahrungsbereinigte
in Mio. EUR in % Veranderung in %
Stationérer
tizenandel NN ::: +81 +76
Stationarer _
GroBhandel 220 +46 +44
Digital I 125 +22
Lizenzen I 23 +34 +34

Konzen N 172 +55 +52

Weitere Informationen zur Umsatzentwicklung nach Vertriebskanélen und Regionen kdnnen Seite 17 entnommen werden.

Der stationare Einzelhandel (inklusive freistehender Stores, Shop-in-Shops und Outlets)
verzeichnete im ersten Quartal starkes zweistelliges Umsatzwachstum. Das wahrungs-
bereinigte Plus von 76 % wurde durch die erfolgreiche Umsetzung wichtiger strategischer
Initiativen im Rahmen von ,CLAIM 5" sowie eine robuste Verbraucherstimmung, insbesondere
in Europa und Amerika, getragen. Gleichzeitig war das Vorjahresquartal von lang
anhaltenden temporéren StoreschlieSungen gepragt. Damals waren im Durchschnitt rund

25 % der eigenen Stores voribergehend geschlossen. Im Dreijahresvergleich stiegen die
Umséatze im stationaren Einzelhandel um 5 %.

Im station&ren GroRhandel stieg der wahrungsbereinigte Umsatz im Vorjahresvergleich um
44 %. Mit einem wahrungsbereinigten Plus von 2 % gegeniber 2019 Gbertraf der Umsatz
damit erstmals wieder das Vor-Pandemie-Niveau. Diese Entwicklung spiegelt vor allem die
robuste Nachfrage der Handelspartner nach den Friihjahr/Sommer-2022-Kollektionen von
BOSS und HUGO wider, die die Markenerneuerung voll und ganz reflektieren. Gleichzeitig
haben zeitliche Verschiebungen bei der Kollektionsauslieferung gegeniiber dem Vorjahr das
Wachstum im Grofl3handel ein Stiick weit beeintrachtigt.

Das digitale Geschaft des Konzerns (inklusive des digitalen Flagships hugoboss.com sowie der
mit Partnern generierten digitalen Umsétze) setzte seinen zweistelligen Wachstumskurs
erfolgreich fort. Trotz einer besonders starken Vergleichsbasis im Vorjahreszeitraum legten die
wahrungsbereinigten Umsatze im ersten Quartal 2022 um 22 % zu, mit zweistelligen
Verbesserungen samtlicher digitaler Touchpoints. Im Vergleich zu 2019 hat sich der digitale
Umsatz insgesamt mehr als verdoppelt (+145 % wahrungsbereinigt).

Die Umsétze im Lizenzgeschéft legten im Vergleich zum Vorjahr wahrungsbereinigt um 34 %
zu, was auf starkes zweistelliges Wachstum in allen wichtigen Produktgruppen, einschlie3lich
Duften, Uhren und Brillen, zuriickzufiihren ist. Somit tibertraf der wahrungsbereinigte Umsatz
erstmals wieder das Niveau von 2019 und stieg im Dreijahresvergleich um 29 %.
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Q1 Umsatzentwicklung nach Marken

HUGO BOSS

Verdnderung

Wahrungsbereinigte
Veranderung in %

in Mio. EUR in %
BOSS
57
Menswear I o/ +
BOSS
51
Womenswear . 43

HUGO - +54
Konzern . 772 +55

+53

+41

+52

+52

Im ersten Quartal 2022 verzeichneten sowohl die BOSS Menswear und die BOSS
Womenswear als auch HUGO jeweils deutlich zweistelliges Wachstum. Diese Entwicklung
wurde insbesondere durch die weltweit hohe Nachfrage nach den Frihjahr/Sommer-2022-
Kollektionen, welche die Markenerneuerung erstmalig vollstandig reflektieren, angetrieben.
Im Dreijahresvergleich belief sich das Plus der BOSS Menswear auf wahrungsbereinigt
17 %, wéhrend der Umsatz der BOSS Womenswear auf dem Niveau des Jahres 2019 blieb.
Bei HUGO legten die wahrungsbereinigten Umsatze auf Dreijahressicht um starke 26 % zu.
e Uber alle Marken hinweg trieb das Casualwear-Geschéaft des Unternehmens auch
weiterhin die Umsatzentwicklung an, wobei insbesondere Produktgruppen wie Jersey,
Denim und Sneaker zum Wachstum beitrugen. HUGO verzeichnete im Vergleich zu

2019 sogar eine Verdopplung der Casualwear-Umsétze.

o Das Formalwear-Angebot der Marken verzeichnete im ersten Quartal ebenfalls eine
robuste Entwicklung, angetrieben durch seine moderne Interpretation mit einem

starken Fokus auf Komfort, Innovation und Casualisierung.
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Q1 Ergebnisentwicklung

(in Mio. EUR)
Jan.-Marz 2022 Jan.-Marz 2021 Veranderung in %
Umsatzerldse 772 497 55
Umsatzkosten -296 -197 -51
Rohertrag 476 300 58
In % vom Umsatz 61,6 60,4 120 bp
Operative Aufwendungen -436 -300 -45
In % vom Umsatz ) -60,3 380 bp
davon Vertriebs- und Marketingaufwendungen -344 -231 -49
davon Verwaltungsaufwendungen -92 -68 -34
Operatives Ergebnis (EBIT) 40 1 > 100
In % vom Umsatz 0,2 500 bp
Finanzergebnis -11 71
Ergebnis vor Ertragsteuern -11 > 100
Ertragsteuern 3 < -100
Konzernergebnis -8 > 100

Davon entfallen auf:

Anteilseigner des Mutterunternehmens _ -9 > 100

52
-10
26
24
2
28

Nicht beherrschende Anteile 1 57
Ergebnis je Aktie (EUR)! 0,35 -0,13 > 100
Ertragsteuerquote in % 28

! Verwassertes und unverwassertes Ergebnis je Aktie.

¢ Die Verbesserung der Bruttomarge um 120 Basispunkte auf 61,6 % spiegelt in erster Linie
eine geringere Rabattintensitat wider, wodurch das anhaltend hohe Niveau bei den
globalen Fracht- und Transportkosten mehr als kompensiert werden konnte.

¢ Die operativen Aufwendungen stiegen im ersten Quartal 2022 um 45 %. Diese Entwick-
lung ist insbesondere auf eine deutliche Ausweitung der Investitionen in die Marken und in
die digitale Kompetenz im Rahmen von ,CLAIM 5" zuriickzufihren. Daneben trug eine Nor-
malisierung der Miet- und Personalaufwendungen aufgrund lang anhaltender temporarer
StoreschlieBungen im Vorjahreszeitraum zu dem Anstieg bei. Im Verhaltnis zum Umsatz
reduzierten sich die operativen Aufwendungen hingegen auf ein Niveau von 56,5 %.

e Die Vertriebs- und Marketingaufwendungen stiegen im Vorjahresvergleich um 49 %.
Waéhrend die Aufwendungen im eigenen Einzelhandel faktisch zum Vor-Pandemie-
Niveau zurtickkehrten, verzeichnete HUGO BOSS - ganz im Einklang mit ,CLAIM 5" -
einen starken Anstieg der Marketinginvestitionen, mit dem Ziel einer deutlichen Steige-
rung der Markenrelevanz. Im Vergleich zu 2019 und 2021 verdoppelten sich die Marke-
tingaufwendungen somit faktisch auf 80 Mio. EUR oder 10,4 % des Konzernumsatzes.
Diese Entwicklung spiegelt die umfangreichen globalen Marketingkampagnen von
BOSS und HUGO im Zuge der erfolgreichen Markenerneuerung wider. Im Verhaltnis
zum Umsatz sanken die Vertriebs- und Marketingaufwendungen hingegen insgesamt
auf ein Niveau von 44,6 %.
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¢ Die Verwaltungsaufwendungen stiegen im Vergleich zum Vorjahr um 34 %, was vor
allem auf hdhere Personalaufwendungen sowie Investitionen in den Digitalbereich
zurtckzufiihren ist. Im Verhaltnis zum Umsatz reduzierten sich die Verwaltungskosten
hingegen auf ein Niveau von 11,9 %.

Trotz erheblicher Investitionen in das Geschaft, mit denen die erfolgreiche Umsetzung von

,CLAIM 5" vorangetrieben werden soll, lag das operative Ergebnis (EBIT) im ersten Quar-

tal 2022 mit 40 Mio. EUR deutlich uber dem Niveau des Vorjahres. Der Anstieg des EBIT

spiegelt hauptsachlich die starke Umsatzentwicklung sowie die Verbesserung der Brutto-

marge wider.

Das Konzernergebnis stieg folglich auf 26 Mio. EUR, wozu auch ein geringeres Finanz-

ergebnis (Nettofinanzaufwand) beitrug. Letzteres ist vor allem auf eine vorteilhafte

Wechselkursentwicklung im Dreimonatszeitraum zurtickzufiihren.



Quartalsmitteilung zum Q1 2022 HUGO BOSS

Metzingen, 4. Mai 2022
Seite 11

Vermoégens- und Finanzlage

Veranderung Wahrungsbereinigte
31. Mérz 2022 in Mio. EUR in %' Veré&nderung in %'
TNWC I 2 14 20
Vorrte I ¢ » 3
Nettofinanz-
position? - 120 >100

!Veranderung gegeniber 31. Marz 2021
2 Ohne Berticksichtigung der Auswirkungen des IFRS 16.

Das kurzfristige operative Nettovermogen (Trade Net Working Capital, TNWC) ver-
ringerte sich wahrungsbereinigt um 20 %, was auf einen Rickgang der Vorrate sowie
einen spurbaren Anstieg der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen zurlck-
zufihren ist. Hohere Forderungen aus Lieferungen und Leistungen konnten dadurch mehr
als ausgeglichen werden. Der Anstieg der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistun-
gen reflektiert in erster Linie eine gestiegene Inanspruchnahme des Supplier-Financing-
Programms von HUGO BOSS. Der gleitende Durchschnitt des kurzfristigen operativen
Nettovermdgens im Verhaltnis zum Umsatz auf Basis der letzten vier Quartale
verbesserte sich auf 15,0 % und lag damit deutlich unter dem Niveau des Vorjahres

(Q1 202L: 29,6 %).

Die Vorrate sanken wahrungsbereinigt um 3 %, was insbesondere das starke Umsatz-
wachstum im ersten Quartal 2022 widerspiegelt.

Ohne Berucksichtigung der Auswirkungen des IFRS 16 lag die Nettofinanzposition von
HUGO BOSS zum Ende des ersten Quartals 2022 bei plus 120 Mio. EUR (31. Marz 202L:
minus 221 Mio. EUR). Haupttreiber dieser Verbesserung waren die starke Free-Cashflow-
Entwicklung in den letzten zwdlf Monaten sowie eine damit verbundene geringere Inan-
spruchnahme von Kreditlinien. Inklusive der Auswirkungen des IFRS 16 belief sich die
Nettofinanzposition auf minus 663 Mio. EUR. Dies entspricht einem Riickgang von 38 %
gegeniber dem Vorjahresniveau (31. Marz 2021: minus 1.076 Mio. EUR).
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Verdanderung
Januar - Mérz 2022 in Mio. EUR in %'
investitionen [ .  © +13
Free Cashflow | 1 >100

'Veranderung gegeniiber Q1 2021,

¢ Die Investitionen stiegen um 13 % und summierten sich im Dreimonatszeitraum auf
18 Mio. EUR (Q1 202L: 16 Mio. EUR). Der Schwerpunkt der Investitionstatigkeit lag erneut auf
der weiteren Optimierung und Modernisierung des eigenen Einzelhandelsnetzwerks sowie
dem Ausbau der digitalen Kompetenz entlang der gesamten Wertschopfungskette.

o Der Free Cashflow belief sich auf 1 Mio. EUR (Q1 2021: minus 30 Mio. EUR). Der Anstieg ist
vor allem auf die starke Umsatz- und Ergebnisentwicklung sowie weitere Verbesserungen
des TNWC zurlickzufiihren.

Netzwerk freistehender Einzelhandelsgeschéfte

451 +4 -8
447
S _
Stand . ) Stand
31 Dez. 2071 Neuerdffnungen SchlieBungen 31. Mrz 2022

e Zum 3L Méarz 2022 belief sich die Anzahl der eigenen freistehenden Einzelhandels-
geschéafte auf 447, was einem leichten Rickgang gegeniber dem 31. Dezember 2021
entspricht.

¢ In den ersten drei Monaten des Jahres wurden insgesamt vier BOSS Stores auf dem
chinesischen Festland und in den Vereinigten Arabischen Emiraten neu eroffnet.

e Gleichzeitig wurden im ersten Quartal acht Geschafte mit auslaufenden Mietvertragen
in Europa und Amerika geschlossen.
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Prognose

¢ Nach dem erfolgreichen Start in das Jahr 2022 bestétigt HUGO BOSS seinen am 10. Mé&rz
2022 veroffentlichten Umsatz- und Ergebnisausblick fiir das laufende Geschaftsjahr:;

e HUGO BOSS erwartet unveréndert, den Konzernumsatz im Jahr 2022 in einer Spanne
von +10 % bis +15 % auf ein Rekordniveau von 3,1 Mrd. EUR bis 3,2 Mrd. EUR steigern
zu kdnnen (2021: 2,8 Mrd. EUR). Dieser Ausblick wird durch die anhaltend starke Dyna-
mik von BOSS und HUGO im Zuge der erfolgreichen Markenerneuerung untermauert.
Dariber hinaus ist HUGO BOSS zuversichtlich, dass sich die anhaltende Dynamik in
Europa und Amerika fortsetzt, unterstiitzt durch einen besonders starken Auftrags-
eingang fur Herbst/Winter 2022, der den Gro3handelsumsatz in der zweiten Jahres-
hélfte antreiben sollte. Angesichts dieser Entwicklungen ist das Unternehmen zuver-
sichtlich, die derzeitigen pandemiebedingten Auswirkungen auf dem chinesischen
Festland mehr als ausgleichen zu kdnnen.

o Dank der erwarteten spirbaren Umsatzverbesserung rechnet HUGO BOSS fur 2022
unverandert mit einem Anstieg des EBIT in einer Spanne von +10 % bis +25 % auf
einen Betrag zwischen 250 Mio. EUR und 285 Mio. EUR (2021: 228 Mio. EUR), trotz
laufender Investitionen in Produkte, Marken und die digitale Kompetenz im Rahmen
von ,CLAIM 5" und vor dem Hintergrund der aktuellen geopolitischen und
makrodkonomischen Unsicherheiten. Letztere schliel3en insbesondere den Krieg in der
Ukraine, die aktuellen COVID-19-bedingten Restriktionen auf dem chinesischen
Festland, die anhaltend hohen globalen Frachtkosten sowie die allgemeine
Kosteninflation ein.

e Gleichzeitig rechnet das Unternehmen weiterhin mit einer Verbesserung des
Konzernergebnisses auf ein Niveau zwischen 150 Mio. EUR und 180 Mio. EUR
(2021: 144 Mio. EUR).

¢ HUGO BOSS rechnet darlber hinaus weiterhin mit einem Anstieg des kurzfristigen
operativen Nettovermoégens (TNWC) im Verhaltnis zum Umsatz auf ein Niveau zwischen
18 % und 19 % (202L: 17,2 %).

e Fir die Investitionen im Jahr 2022 wird unverandert ein Wert zwischen 200 Mio. EUR und
230 Mio. EUR prognostiziert (2021: 104 Mio. EUR).

e Weitere Informationen zum Ausblick fur das Jahr 2022 sind dem Geschéaftsbericht 2021 zu
entnehmen.



https://geschaeftsbericht-2021.hugoboss.com/lagebericht/prognosebericht.html
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Finanzkalender und Kontakte

24. Mai 2022
Virtuelle Hauptversammlung

3. August 2022

Ergebnisse des zweiten Quartals 2022 & Halbjahresfinanzbericht 2022

3. November 2022
Ergebnisse des dritten Quartals 2022

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:

Carolin Westermann

Leiterin Unternehmenskommunikation
Telefon: 07123 94-86321

E-Mail: carolin_westermann@hugoboss.com

Christian Stohr

Vice President Investor Relations
Telefon: 07123 94-87563

E-Mail: christian_stoehr@hugoboss.com

HUGO BOSS



HUGO BOSS

FINANZINFORMATIONEN

zu Q1 2022

Es ist moglich, dass sich einzelne Zahlen aufgrund von Rundungen nicht genau
zur angegebenen Summe addieren.
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Konzernkennzahlen - Quartal

HUGO BOSS

(in Mio. EUR)
Jan. - Marz
2022
Konzernumsatz 772

Umsatz nach Segmenten
Europa inkl. Naher Osten/Afrika
Amerika
Asien/Pazifik
Lizenzen

Umsatz nach Vertriebskanalen
Stationarer Einzelhandel
Stationarer Gro3handel
Digital
Lizenzen

Umsatz nach Marken
BOSS Menswear
BOSS Womenswear
HUGO
Ertragslage
Bruttoertrag
Bruttomarge in %
EBIT
EBIT-Marge in %
EBITDA
EBITDA-Marge in %
Auf die Anteilseigner entfallendes
Konzernergebnis
Vermogenslage und Kapitalstruktur zum 31. Marz _
Kurzfristiges operatives Nettovermogen
Kurzfristiges operatives Nettovermogen
in % vom Umsatz!
Langfristige Vermogenswerte
Eigenkapital
Eigenkapitalquote in %
Bilanzsumme

Finanzlage

Investitionen

Free Cashflow

Abschreibungen
Nettoverschuldung (zum 31. M&rz)

Weitere Erfolgsfaktoren
Mitarbeiter (zum 31. Mérz)?

Personalaufwand 188
Aktien (in EUR)

Ergebnis je Aktie 0,35

Schlusskurs (zum 31. Marz) 52,64

70.400.000

Aktienanzahl in Stiick (zum 31. M&rz)

! Gleitender Durchschnitt der letzten vier Quartale.
2 Vollzeitaquivalent (Full-time equivalent, FTE).

Wahrungs-
bereinigte
Jan. - Méarz Verénderung Veranderung
2021 in % in %
497 55 52
299 69 69
80 68 56
101 9 3
17 34 34
212 8l 76
151 46 44
117 25 22
17 34 34
386 57 53
36 43 41
76 54 52
300 58
60,4 120 bp
1 > 100
0,2 500 bp
77 51
155 -40 bp
-9 >100
550 -14 -20
29,6 -1.460 bp
1510 -4
767 29
294 730 bp
2.611 3
16 13
-30 > 100
-76 0
1076 -38
13.476 8
134 41
-0,13 > 100
3347 57
70.400.000 0
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Umsatz nach Regionen und Vertriebskanélen

Europal
(in Mio. EUR)
Jan. - Marz
2022
Stationarer Einzelhandel 201
Stationéarer GroBhandel 181
Digital 123
Gesamt 505

! Inkl. Naher Osten/Afrika.

Amerika

(in Mio. EUR)

Jan. - Marz
2022

Stationarer Einzelhandel
Stationarer GroBhandel
Digital

Gesamt

Asien/Pazifik

(in Mio. EUR)

Jan. - Marz
2022

Stationarer Einzelhandel

Stationarer GroBhandel

Digital

Gesamt

HUGO BOSS

Wahrungs-

bereinigte

Jan. - Méarz Verénderung Veranderung
2021 in % in %

75 169 170

124 46 46

101 22 21

299 69 69
Wahrungs-

bereinigte

Jan. - Méarz Veranderung Veranderung
2021 in % in %

50 77 65

19 63 52

12 37 27

80 68 56
Wahrungs-

bereinigte

Jan. - Méarz Verénderung Veranderung
2021 in % in %

88 7 1

8 4 -2

5 54 46

101 9 3
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Konzern-Gewinn-und-Verlust-Rechnung - Quartal

(in Mio. EUR)

Umsatzerlose

Umsatzkosten

Rohertrag

In % vom Umsatz

Operative Aufwendungen

In % vom Umsatz

davon Vertriebs- und Marketingaufwendungen

davon Verwaltungsaufwendungen

Operatives Ergebnis (EBIT)

In % vom Umsatz

Finanzergebnis

Ergebnis vor Ertragsteuern

Ertragsteuern

Konzernergebnis

Davon entfallen auf:

Anteilseigner des Mutterunternehmens

Nicht beherrschende Anteile

Ergebnis je Aktie (EUR)!

Ertragsteuerquote in %

! Verwassertes und unverwéassertes Ergebnis je Aktie.

EBIT und EBITDA - Quartal

(in Mio. EUR)

EBIT

In % vom Umsatz

Abschreibungen

EBITDA

In % vom Umsatz

Jan. - Marz 2022
772

-296

476

61,6

-436

-56,5

-344

Jan. - Marz 2022
40

52
-76
116
151

HUGO BOSS

Jan. - Marz 2021

Verénderung in %

497 55
-197 -51
300 58
60,4 120 bp
-300 -45
-60,3 380 bp
-231 -49
-68 -34
1 > 100
0,2 500 bp
-1 71
=11 > 100
3 < -100
-8 > 100
-9 > 100
1 57
-0,13 > 100
28

Jan. - Marz 2021

Veranderung in %

1 >100
02 500 bp
-76 0

77 51
155 -40 bp
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Konzernbilanz

(in Mio. EUR)

Aktiva

Sachanlagen’

Immaterielle Vermogenswerte

Nutzungsrechte an Leasingobjekten'

Aktive latente Steuern

Langfristige finanzielle Vermégenswerte

Sonstige langfristige Vermogenswerte

Langfristige Vermdgenswerte

Vorrate

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Kurzfristige Ertragsteuerforderungen

Kurzfristige finanzielle Vermdgenswerte

Sonstige kurzfristige Vermégenswerte

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

Kurzfristige Vermdgenswerte

Gesamt

Passiva

Gezeichnetes Kapital

Eigene Aktien

Kapitalrucklage

Gewinnriicklagen

Kumuliertes tbriges Eigenkapital

Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens
entfallendes Eigenkapital

Nicht beherrschende Anteile am Eigenkapital

Konzerneigenkapital

Langfristige Riickstellungen

Langfristige Finanzverbindlichkeiten

Langfristige Leasingverbindlichkeiten

Passive latente Steuern

Sonstige langfristige Schulden

Langfristige Schulden

Kurzfristige Rickstellungen*

Kurzfristige Finanzverbindlichkeiten

Kurzfristige Leasingverbindlichkeiten

Ertragsteuerschulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Sonstige kurzfristige Schulden!

Kurzfristige Schulden

Gesamt

31. Marz 2022
413
162
689

2.686

! Die dargestellten Betrage weichen aufgrund vorgenommener Umgliederungen von den im Vorjahr berichteten Werten ab.

Kurzfristiges operatives Nettovermdgen (TNWC)

(in Mio. EUR)

Vorrate

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

TNWC

HUGO BOSS

31. Marz 2021

31. Dezember 2021

401 418
169 164
736 695
183 160
22 20

1 1
1.510 1.458
638 606
197 235
23 15

14 27
106 11
123 285
1.101 1.278
2.611 2.736

31. Marz 2021

31. Dezember 2021

31. Méarz 2022

646

222

-396

472

70 70

-42 -42

0 0

700 850

31 47

760 925

8 14

767 940

88 102

268 103

643 601

12 1

2 1

1.012 818

66 99

90 32

212 193

45 28

285 464

133 161

831 978

2.611 2.736

Wahrungs-

bereinigte

Veranderung

31. Mérz 2021 Veranderung in % in %
638 1 -3
197 13 7
-285 39 35
550 -14 -20
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Konzernkapitalflussrechnung

(in Mio. EUR)

Konzernergebnis

Abschreibungen/Zuschreibungen

Unrealisierte Wahrungsgewinne/-verluste, netto

Sonstige zahlungsunwirksame Vorgénge

Ertragsteueraufwand/-ertrag

Zinsertrage und -aufwendungen

Veranderung der Vorrate

Veréanderung der Forderungen sowie anderer Aktiva

Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
sowie anderer Passiva'

Ergebnis aus dem Verkauf von Anlagevermdgen

Veranderung Pensionsriickstellungen

Veranderung Ubrige Ruckstellungen!

Gezabhlte Ertragsteuern

Mittelzu-/-abfluss aus betrieblicher Tatigkeit

Investitionen in Sachanlagen

Investitionen in immaterielle Vermégenswerte

Erwerb von Tochtergesellschaften und sonstigen Geschéftseinheiten

Effekt aus der Veréanderung des Konsolidierungskreises

Mittelabfluss aus der Investitionstéatigkeit

An die Anteilseigner des Mutterunternehmens gezahlte Dividenden

Tilgung der kurzfristigen Finanzverbindlichkeiten

Aufnahme von langfristigen Finanzverbindlichkeiten

Tilgung von Leasingverbindlichkeiten

Gezabhlte Zinsen

Erhaltene Zinsen

Mittelzu-/-abfluss aus der Finanzierungstatigkeit

Wechselkursbedingte Veranderungen der Zahlungsmittel und
Zahlungsmittelaquivalente

Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente am Anfang der Periode

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente am Ende der Periode

HUGO BOSS

Jan. - Marz 2022
26

76

=il

2

10

6

=37

30

-70

-2
o

-12

21

)

(0]
o

(0]

-46
Y

(0]

=55

4

=50

285

! Die dargestellten Betrage weichen aufgrund vorgenommener Umgliederungen von den im Vorjahr berichteten Werten ab.

Free Cashflow

(in Mio. EUR)

Mittelzu-/-abfluss aus betrieblicher Tatigkeit

Mittelabfluss aus der Investitionstatigkeit

Free Cashflow

Jan. - Marz 2021

-8

76

-2

125

123

Jan. - Marz 2022
21

-19
1

Jan. - Marz 2021

-14

-16

-30




Quartalsmitteilung zum Q1 2022

Metzingen, 4. Mai 2022 HUGO BOSS

Seite 21

Anzahl eigener Einzelhandelsgeschéafte

31. Marz 2022 Europa Amerika Asien/Pazifik

Anzahl eigener Einzelhandelsverkaufspunkte 574 318 344
davon freistehende Einzelhandelsgeschéfte 202 96 149

3L Dez. 2021

Anzahl eigener Einzelhandelsverkaufspunkte 579 310 339

davon freistehende Einzelhandelsgeschéfte 206 98 147






